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RESUMEN:

Nuevos avances tecnolégicos, nuevas plataformas y nuevos formatos. Este
es el concepto que se maneja hoy en dia con las redes sociales y es una forma

nueva de comunicar.

Consumimos redes sociales todo el tiempo, dependemos de ellas, nos
informamos y entretenemos con ellas, es nuestro punto de partida al despertarnos
y nuestro punto de llegada al dormirnos. En el contexto periodistico deportivo el

uso es fundamental para la creaciéon de una marca.

Es el propdsito del trabajo el estudio trascendente de las redes en el marco
del mundial de fatbol, ya que cada dia la tecnologia avanza y estas herramientas de
comunicacion digital modifican la forma de hacer periodismo aumentando su
alcance en variadas opciones y actualmente se presenta como la nueva forma de

hacer periodismo.

PALABRAS CLAVES:

Redes sociales - Instagram - Twitter - YouTube - Twitch - TikTok - periodismo

digital - periodismo deportivo - Mundial de futbol 2022
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ABSTRACT:

New technological advances, new platforms and new formats. This is the
concept that is handled today with social networks and it is a new way of
communicating.

We consume social networks all the time, we depend on them, we inform and
entertain ourselves with them, it is our starting point when we wake up and our
point of arrival when we go to sleep. In the context of sports journalism, its use is
fundamental for the creation of a brand.

The purpose of this work is the transcendent study of the networks in the
framework of the World Cup, since every day technology advances and these
digital communication tools modify the way of doing journalism, increasing its
scope in various options and is currently presented as the new way of doing
journalism.

KEY WORDS:

Social media - Instagram - Twitter - YouTube - Twitch - TikTok - sports
journalism - digital journalism - World Cup 2022
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PROYECTO DE TESIS: Investigacion

TEMA: El periodismo deportivo en la era digital: analisis de casos durante el

mundial de fitbol 2022

PREGUNTA: ;Como ha influido la transformaciéon digital en la actividad del

periodista deportivo durante la cobertura del Mundial de Futbol 20227

JUSTIFICACON: En la investigacién del tema, el enfoque estd vinculado al

periodismo digital abordado en las redes sociales y medios digitales, ya que estos
fendmenos de internet modernos son los mas usados en la actualidad, permitiendo

un alcance mas simple y directo con la informacion.

El tema se va a analizar desde la perspectiva y el rol del periodista/comunicador
digital con la mirada puesta en el mundial de fatbol, como estos manejan y
construyen las bases del periodismo deportivo en el ambito digital, ya sea con
algin programa, medio o pagina digital con sustento en las redes sociales o

plataformas de streaming.

Es una realidad que el Periodismo Deportivo es una de las ramas mas fuertes de la
carrera. Hoy en dia el alcance que tienen varios medios de comunicacién deportiva
es en gran parte gracias al avance de estas redes sociales, como se han ido
normalizando en nuestra vida cotidiana y a la vez como nosotros dejamos que

intervengan.

Considero que el estudio es trascendente porque cada dia la tecnologia avanza y
estas herramientas de comunicacién digital modifican la forma de hacer
periodismo aumentando su alcance en variadas opciones y hoy en dia se presenta

como la nueva - aunque no la Unica - forma de hacer periodismo.

Por sobre todas las cosas, lo mas importante radica en el cambio de conectar con el
publico, las distintas maneras que existen en la actualidad para contar historias

con pocos recursos a mano e interactuando con el publico sin salirse de ese
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objetivo principal, ya sea a través de medios digitales o tradicionales, la finalidad

es y sera la misma.

A lo largo de la investigacion se estima llegar a una relevancia social acerca del
tema ya que es un fendmeno actual que proyecta un avance bastante rapido y ya es

parte de nuestra vida cotidiana.
OBJETIVOS

GENERAL: Determinar las caracteristicas del ejercicio del periodismo deportivo en
el mundial de fatbol 2022 a partir del uso de herramientas digitales y su relacién

con las audiencias.

OBJETIVO ESPECIFICO 1: Describir las diversas herramientas que otorgan las

distintas redes sociales y son utilizadas por los periodistas deportivos en el

mundial 2022

OBJETIVO ESPECIFICO 2: Identificar la rutina del periodista deportivo en redes
sociales al momento de cubrir el mundial de fatbol 2022 (Cantidad de

publicaciones/videos realizados, etc)

OBJETIVO ESPECIFICO 3: Analizar la interacciéon y el comportamiento de las

audiencias

ESTADOS DE ARTE

ler Estado de Arte: https://repositorio.unan.edu.ni/8987/1/98422.pdf visto
26 de abril de 2022

Institucién; Universidad Auténoma de Nicaragua (UNAN)

Carrera; LICIENCIADO (A) EN COMUNICACION PARA EL DESARROLLO

Autores: Carlos Manuel Benavides — Wilmer José Chavez

Tema; Analisis del uso de la Red Social Facebook, como medio alternativo para el
ejercicio del periodismo en las paginas Futbol Nica, Revista Beisbolera Y NicaFutb

Femenino.

Aio: 2017
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Resumen; El trabajo es una investigacion con enfoque mixto, realizada con los
estudiantes de la carrera Comunicacion para el Desarrollo de la UNAN-Managua, El
foco de esa investigacion consiste en el “Analisis del uso de la Red Social Facebook,
como medio alternativo para el ejercicio del periodismo en las paginas Futbol Nica,
Revista Beisbolera Y NicaFutb femenino y el impacto generado por estos en la

nueva generacion de comunicadores para el desarrollo.

Aportes: Esta tesis me aporta en la investigacion de sus objetivos; el andlisis de
una red social como medio alternativo en el ejercicio periodistico enfocado en las
bases y herramientas de esa red social. Desde mi punto de vista, encara un planteo
en general similar al mio, también parte de un estudio basado en el uso de las
herramientas de las redes sociales como mediador para hacer periodismo. Esta
investigacion que realiza, es de caracter exploratorio y descriptivo, busca la
opinién de los jovenes; como manejan y consumen la informacién, un objetivo

primordial que aporta en el disefio de mi tesis

2do Estado de Arte:
https://repositorio.uta.edu.ec/jspui/bitstream/123456789/27479 /1 /F]CS-
CS-512.pdf visto 26 de abril de 2022

Institucién: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE
JURISPRUDENCIA'Y CIENCIAS SOCIALES

Carrera: CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
Autor: JUAN CARLOS SALAS GALARZA

Tema: “Uso del periodismo digital en las redes sociales Twitter y Facebook, por los

estudiantes de Comunicacién de la Universidad Técnica de Ambato”
Ailo: 2017

Resumen: El periodismo digital en las redes sociales Twitter y Facebook abordado
por parte de los estudiantes de Comunicacidn Social de la Universidad Técnica de
Ambato hara que los usuarios no esperen el horario de las noticias, caso contrario,

reciban informacién de forma inmediata y deslocalizada, para personas en
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cualquier parte del planeta que posean internet y una cuenta en las redes sociales
mencionadas. El problema de estudio se delimit6 tomando en cuenta a 313
estudiantes legalmente matriculados, de primero a décimo semestre de
Comunicacion Social de la Universidad Técnica de Ambato. Se utilizé la encuesta
como técnica de investigacion que permitié recolectar informacion real que luego
de procesar, tabular y graficar, facilité el analisis e interpretacién de resultados con

la ayuda del programa digital SPSS.

Aporte: Esta tesis de investigacion me aporta en su analisis critico en base a la
formacién del periodismo digital a futuro, otro de sus aportes es la pregunta del
problema; ;Cémo utilizan el periodismo digital los estudiantes de Comunicacién
Social de la Universidad Técnica de Ambato, en las redes sociales Twitter y
Facebook?, relacionandola con la mi pregunta (;Cudles son las caracteristicas del
trabajo periodistico a partir del surgimiento de los medios digitales?). Ambas
preguntas buscan plantear la importancia y dudas acerca de la adecuada
manipulacién de contenidos en las redes sociales Twitter y Facebook,(En mi caso
Instagram, Twitch, YouTube y Tiktok) y cémo insertar ciberperiodismo en las

plataformas digitales que son creadas para la interaccion.

3er Estado de Arte:
http://imgbiblio.vaneduc.edu.ar/fulltext/files/TC125959.pdf

visto 26 de abril de 2022

Instituciéon: UNIVERSIDAD ABIERTA INTERAMERICANA
Carrera: Ciencias de la Comunicacién

Autor: Ramiro de Vita

Tema: El periodismo deportivo en la era digital; Caso del sitio oficial de Copa

Argentina

Aio: 2018
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Resumen: El trabajo final buscara simplificar los pasos y consejos que debe tener
un periodista deportivo para poder trascender en los medios. La pagina web de
este torneo oficial de la Asociacion del futbol argentino, tienen un perfil
institucional pero la mayoria de sus publicaciones cuentan con un grado
periodistico que permite analizar la hipertextualidad, multimedialidad y

interactividad con la que trabaja este espacio digital.

Aporte: El aporte general que me brinda esta tesis tiene que ver con el tema de los
perfiles webs, la estructura, estilo y disefio con el que se manejan en mi caso las
redes a analizar, para tener un espacio digital comodo y agradable a la vista del
usuario que visita el perfil. Otro aporte mas especifico, es el uso en general del
periodismo deportivo en la era digital; Es decir la importancia que tomo el uso de
los medios digitales y el deporte en la sociedad y como se fueron formando los

primeros medios digitales deportivos nacionales e nuestro pais.

4to Estado de Arte:
http://www.dspace.uce.edu.ec/bitstream/25000/2638/1/T-UCE-0009-204.pdf
visto 26 de abril de 2022

Institucion: UNIVERSIDAD CENTRAL DEL ECUADOR FACULTAD DE
COMUNICACION SOCIAL

Carrera: Comunicacion Social

Autor: Maria Belén Chavez Peralvo

Tema: COMUNICACION Y REDES SOCIALES: El Twitter como Periodismo 2.0
Afo: 2014

Resumen: El estudio gira en torno a una investigacion descriptiva, que permite un
analisis entre el periodista y el futuro periodista, cambios y transformaciones en la
comunicacion y en el periodismo 2.0. Aborda problematicas de usos, herramientas,
técnicas que brinda Twitter para ejercer periodismo. Contiene conceptos tedricos
sobre la tematica, breves significados que orientan a un periodismo digital,

adheridos al estudio de Twitter para un adecuado analisis.
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Aporte: Esta tesis aporta en uno de los conceptos y objetivos especificos a tratar
en mi tema, una red social en cuestion como herramienta periodistica en nuestra
actualidad (En mi caso tengo 4). Las caracteristicas de este estudio y de esta red
social, su trasformacion en los usuarios para comunicar informacién. Los
periodistas hoy en dia, emplean un periodismo rapido y sencillo, de manera que
puedan comunicar las noticias o novedades diarios al instante, para tener al dia a
los usuarios con el contexto social. “En las redes sociales coexisten contenidos
socialmente significativos con informacion relevante de interés social, al igual que
informacién irrelevante para muchos, pero quizds interesantes o incluso
importantes para un grupo de individuos, estos contenidos se combinan entre

privados y publicos, en las redes sociales lo privado se hace publico.”

5to Estado de Arte:
https://eprints.ucm.es/id /eprint/64217 /1 /T42114.pdf_visto 8 de mayo de 2022

Institucién: UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID FACULTAD DE CIENCIAS
DE LA INFORMACION

Carrera: Doctorado en Periodismo

Autor: Yuan Cao

Tema: Las redes sociales como generadoras de informacién periodistica
Aio: 2020

Resumen: Este trabajo tiene como objetivo principal investigar sobre como se
genera la informacion periodistica a través de los nuevos medios que, en este caso,
son las redes sociales. También, nos interesa profundizar en las ventajas que estas

poseen, relacionandolas y comparandolas con los medios tradicionales.

Aporte: El aporte general de esta tesis es su objetivo principal, que es muy similar
al mio, es la tesis que mas me puede aportar en base a su analisis en el marco
tedrico, métodos de investigacion y en la posible Hipotesis a desarrollar; “La
tendencia mediatica se refiere a la convergencia entre los nuevos medios de

comunicacion y los medios tradicionales.” Y si el concepto de periodismo o
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periodismo deportivo se ve desvirtuado en la actualidad por la aparicion de las

redes sociales.

MARCO TEORICO

El avance periodistico

En la actualidad se nos presenta distintas formas de hacer periodismo
relacionados a una amplia cantidad de herramientas sujetas al material digital y al
material tecnoldégico. Es un mundo nuevo en comparacién a las estrategias y

herramientas que se usaban antes para informar y comunicar.

En cierto punto, la llegada del internet transformé nuestra sociedad
modificando la forma de consumir informacién, de crear, trasmitir, opinar y

escribir.

Repasando un poco la historia vemos que el periodismo estuvo totalmente
sujeto a cambios constantes a raiz de los avances tecnologicos, algo que comenzd
con el limite de escribir en un papel, termina siendo hoy en dia la forma mas

antigua de hacer periodismo, sin embargo, no deja de ser un método util y normal.

No podemos negar que hoy el periodismo esta centrado mucho en el
fenomeno de internet, si bien hay medios que imprimen ejemplares y son “diarios”
en ambos conceptos, esos medios también suelen tener su propio diario digital. Un
medio debe adaptarse a los nuevos cambios tanto como para los que adn disfrutan

del diario papel como para los nativos digitales.

En la actualidad resulta mas sencillo crear medios en la plataforma digital y
realmente hay varios que prefieren desarrollarse en la web, en internet y
principalmente en las redes sociales que son el medio mas masivo y rapido hoy en

dia.

Todos estos portales por el cual se puede comunicar, informar, leer, son

mayormente de cardcter publico, existen medios que se venden por una

14
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suscripcidn para leer las noticias u otros que ofrecen el pago de una membresia
exclusiva en algunos contenidos externos como lo es el portal de New York Times,
pero en general suelen ser publicas y la gente consume ese contenido que le es

accesible.

Entre todos esos contenidos publicos, muchos suelen tener esos ingresos,
tanto en los medios como en las redes, es decir, a pesar de tener una inversion por
detras, los mismos obtienen ganancias mediante anuncios, mediante visitas etc, y
si hablamos de redes sociales, también cuentan con un medio de ingreso en
algunos casos siempre y cuando cumplan con las condiciones que la red social

otorga.

Ademas de lo ya mencionado, la interactividad con el lector, usuario y
espectador, esta abierta a una gran escala de posibilidades, los comentarios y
opiniones pueden ser leidas y tomadas en cuenta, ante la critica, por los autores de

dicho contenido generado.

Entonces nos damos cuenta que la capacidad de hacer periodismo es
altamente amplia en nuestros tiempos. Otro de los aspectos a tener en cuenta es
que, de esta manera, uno puede emprender con la idea de armar un medio, de
marcar tendencia etc, siempre teniendo en cuenta de que lo que vamos a publicar

genera influencia en aquellos que la consumen.

Dentro del ambiente y la profesion del periodismo, hay distintas ramas,
entre ellas, una de las mas fuerte es el Periodismo Deportivo, que toma mas

influencia si lo analizamos en Argentina, en nuestro pais.

El periodismo deportivo tiene un gran alcance y una gran masificacion, pero

al igual que el mundo, su narrativa esta cambiando.

El Periodismo: Definicion

El periodismo es mas que solo la difusiéon de hechos actuales, interesantes y

verdaderos, decir que solo se limita a eso es reducir su campo de accién a una

15
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parte solo informativa, estariamos dejando de lado otros temas de vital
importancia que complementan a la profesion periodistica, como su relacién con la

integracion, la solidaridad, la democracia, los valores y el desarrollo humano.

Por lo tanto, resulta conveniente e imprescindible desarrollar una
definicion de periodismo que nos permita descubrir su razén especifica por medio

del concepto de integracidn social.

Estamos constantemente comunicados dentro de la sociedad y percibimos a
nuestro alrededor infinidad de informacién que la podemos captar de distinta

manera.

El periodismo flexibiliza esa tarea y nos trasmite esos contenidos a través
de distintos géneros, subgéneros, redaccién o hasta produccién audiovisual para

mejor alcance y comodidad.

Piramide Invertida

Este modelo de piramide invertida es sin duda uno de los mas conocidos y
empleados durante la etapa de cursado de la carrera de Periodismo; se trata de
comenzar el texto, con la informacién mas importante para después desarrollar en
orden la informacion menos relevante, pero sin desviar la atencion del lector, ya

que el texto debe ser atractivo a primera vista.

Nielsen describe la estructura de una forma sutilmente diferente:
“Comience el articulo diciéndoles a los lectores la conclusidn, siga con la mas
importante informacién de apoyo y termine dando contexto. Este estilo es
conocido como piramide invertida por la simple razén de que da la vuelta al estilo
tradicional de piramide”. Melvin Mencher, autor del texto clasico de periodismo
‘News Reporting and Writing’, identifica los siguientes elementos en la estructura
de la pirdmide invertida: 1) La entrada o ‘lead’. 2) El material que explica y amplia
el ‘lead’. 3) Parrafos de contexto. 4) Material secundario o menos importante.

(Guillermo Franco, 2008).

Irénicamente, esta designacion se produce en un momento en el que en
muchas redacciones del mundo se dice que la piramide invertida esta pasada de

moda, desplazada por otras técnicas narrativas -posicién absolutamente
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controvertible-. En algunos casos, el resultado de utilizar estas técnicas narrativas
es tan pobre (en esencia, diluir la informacién), sobre todo en el ambiente online,
que nos permitirian hablar de la transicidn “de la piramide invertida a la piramide

pervertida”. (Guillermo Franco, 2008)

Roy Peter Clark bien habria podido incluir a la piramide invertida en una
lista que se denominara “maravillas del mundo online/digital”, porque responde a

los requerimientos para presentar contenidos alli. (Guillermo Franco, 2008)

Consecuentemente este proceso estd siendo un poco desequilibrante, se
podria decir que muchos tedricos de la comunicaciéon encuentran esta técnica
eficaz en la era digital y muchos otros teoricos no le aplican un uso. Sin embargo,

no se la llega a considerar una técnica que “paso de moda”.

Jakob Nielsen en el trabajo de 1996 ‘Piramides invertidas en el
ciberespacio”; “En la Web, la piramide invertida llega a ser incluso mas importante,
ya que sabemos por varios estudios que los usuarios no hacen ‘scroll’
(desplazamiento vertical de la pantalla), asi que a ellos muy frecuentemente se les
deja leer solo la parte superior del articulo. Los usuarios muy interesados haran
‘scroll’, y estas pocas almas motivadas encontraran la base de la pirdmide y

obtendran la historia completa en todo su detalle”. (Guillermo Franco, 2008).

Los usuarios en general tendran en cuenta que la informaciéon que
consumen en segundos antes de scrollear, sera la informacion la cual ellos le
interese, por otro lado, si la redaccion se da en redes sociales, estas plataformas
buscaran los intereses personales de uno, para adecuar la interfaz en nuestra
seccion de “Inicio” a los temas que nos gustan, asi no hara falta mucho el uso de la

“Pirdmide Invertida”.

La técnica escarabajo

Busca ir hacia lo mas profundo del tema, de ahi viene su nombre, pues
escarba hasta lo mas hondo, como el escarabajo. Generalmente se la da la misma
importancia a toda la informacidn y se busca suprimir la menor cantidad de cosas

posibles.

17
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El funcionamiento del modelo del escarabajo es muy similar a la de un mapa
mental y de hecho puede funcionar como base de éste, justo antes de que se
empiecen a vincular los subtemas o argumentos, haciendo al mapa mas complejo y

completo.

Eso requiere un tema, tesis, argumentos o subtemas, y las premisas o
justificaciones, permitiendo un trabajo muy libre en su construcciéon, ya que una
palabra con la que se empiece, puede acabar siendo un subtema y no precisamente

el tema de la estructura del texto.

El Periodismo deportivo y sus caracteristicas

El florecimiento de este tipo de periodismo especializado se fundamenta en
gran medida en el hecho de que los profesionales de estos medios “informan de un
género especifico comprensible a todas las mentalidades a través de un lenguaje
universal que todos entienden, producto del espiritu y la filosofia del deporte,
como fendmeno cultural mas seguido y practicado desde comienzos del siglo
pasado y que va en aumento en el siglo que hemos iniciado”. Alcoba (2005: 10 -

como se cité en Rojas Torrijos 2014)

Esta rama del periodismo ofrece una amplia cantidad de oportunidades
laborales, como futuros comunicadores y periodistas tenemos en cuenta el auge

que tiene, el poder y el alcance en muchos aspectos.

Existen un montén de deportes, cada uno con su propia popularidad, con su
propio ambiente, fanaticos y seguidores, y dentro de ese punto, se marca entonces
que la amplia cantidad de periodistas cubriendo distintos deportes complementan
y fortalecen esta rama del periodismo. Sabiendo que cada deporte cuenta con una

entidad a nivel mundial.

“El poder de atraccion que tiene el deporte ha sido histéricamente muy bien
aprovechado por el periodismo, que ha proyectado los logros de deportistas y
equipos hacia la comunidad a la que representan mientras ha despertado en el
ciudadano la necesidad de consumir ese Periodismo deportivo. Nuevas tendencias

y perspectivas de futuro tipo de informacion para ser participe de la consecucion
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de un éxito colectivo. De esta forma, el periodismo deportivo se ha convertido en
un elemento de cohesidn de las sociedades contemporaneas a las que presta un
servicio publico y con las que se identifica cultural y emocionalmente” (Rojas,

2011: 17- como se cit6 en Rojas Torrijos 2014)

En nuestro pais, el periodismo deportivo esta muy insertado socialmente
desde ya hace bastante tiempo, existen muchos programas tanto en redes, como
radio y television que se han formado a lo largo del tiempo, universidades e
instituciones encargadas exclusivamente de preparar y formar futuros
comunicadores deportivos. Es, sobre todo, un ambiente demasiado dedicado y
necesario para muchos deportes, ya que en Argentina existen bastantes equipos y

representantes compitiendo a nivel internacional, y ni hablar en el contexto local.

En este sentido, esta profesion ha desempefiado histéricamente un papel
clave en la creacién y consolidacion de los grandes acontecimientos deportivos
internacionales porque ha sido y es un agente implicado en su desarrollo, es parte
contratante de este negocio. Hasta tal punto es asi que actualmente la influencia de
los medios, especialmente de la television, es decisiva para la configuracion de los
calendarios que disefian organismos internacionales como la FIFA o el Comité
Olimpico Internacional. Estos ajustan las fechas, horarios e incluso reglamentos de
las competiciones (por ejemplo, las interrupciones en futbol americano para dar
cabida en los canales a los espacios publicitarios) a las necesidades de las cadenas,
que han pagado cantidades millonarias por los derechos de emisién de los
encuentros deportivos, los espacios mas vistos y los que mayor ndmero de

anunciantes atraen (Andrews, 2005: 118 - como se cit6 en Rojas Torrijos 2014)

En el mundo, el deporte mas visto, mas jugado y con mas tendencia es sin
duda el futbol, en el ambiente del periodismo deportivo se podria decir que es
habitual tener muchos programas, revistas, diarios, redes dedicadas a ese deporte.
No solo en lo profesional, sino que también en lo amateur, constantemente toma
mas notoriedad y la gente estd mucho mas al tanto del fatbol que de otras
cuestiones sociales o culturales mas importantes. Es increible la importancia de los

medios hacia esta categoria del periodismo deportivo.
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No obstante, estos conceptos que logran esa masificacion del periodismo
deportivo, marcan tendencia, pero ;Y si nos enfocamos en la actualidad? ;Y si
ponemos en contexto los medios digitales de hoy en dia? Todo esto, no lo cambia ni

empeora, evoluciona.

El periodismo y el mundial de fiitbol

El futbol es el deporte mas popular en Argentina, la diversidad de productos
periodisticos comenzo6 a crecer de forma considerable, asi como la cantidad de
jovenes decididos a introducirse en el periodismo deportivo practicamente para
estar conectado con el deporte que les atrae. Ademas, los afios no logran saldar
discusiones para delimitar los conocimientos necesarios a la hora de ejercer una

profesion que en muchos casos es vista como mero oficio.

En el mundo del periodismo, los picos de rating televisivo en Argentina sélo
son alcanzados en competiciones internacionales como los Mundiales de Futbol, el

fatbol y el periodismo deportivo en Argentina van de la mano.

Cuando hablamos de un evento mundial, como es la copa del mundo, en
nuestro pais se paraliza todo, el foco de atencién maxima por asi decirlo esta
centrado en un solo espectaculo durante todo un mes, a tal punto de que la gente
suele no trabajar en dias de partidos, las instituciones educativas le dan un espacio

de importancia al tema y todo esto ya es de caracter cultural.

De esta forma se ve reflejada en la sociedad, la relevancia del fitbol a nivel
mundial, y el impacto asegurado que poseen los programas, medios, diarios, redes
y otras herramientas de comunicacién actual que comparten estas sefiales
deportivas, parece posible afirmar que el rol de los medios de comunicacién ha
jugado un papel importante en la globalizacién del fatbol y que incluso se hace mas

fuerte en afios de mundial.

La era digital y el periodismo deportivo

Prensa, radio y television han volcado sus contenidos en Internet,
aprovechando su capacidad y facilidad de difusién. Sin embargo, no se deberia
olvidar la esencia de Internet como medio de comunicacién en si mismo. No se

trata simplemente de un soporte en el que adaptar los medios tradicionales. Se
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trata de una nueva forma de informar y de distribuir dicha informacion, que se
podria resumir en dos caracteristicas: una tiene que ver con la multimedia del

nuevo soporte y otra con la interactividad. (Irigaray,2015)

El caracter multimedia ya existia también de algin modo en los medios
tradicionales, pero como “bimedias”. Es decir, tenian imagen y texto. Una emisién
de televisién también porque tenia audio y video. Solo la radio se limitaba a un
Unico soporte. La novedad mas importante que presenta internet frente a lo
multimedial es que en lugar de dos, trae la posibilidad de tres o cuatro
posibilidades para armar una unidad informativa, agregando a su vez la

interaccidn con el usuario. (SEIJAS CANDELA, 2005; Irigaray,2015).

Por tanto, no se trataria de adaptar radio, televisién o prensa a internet,
sino de crear contenidos especificos para un medio completamente nuevo, con
muchas mas variantes que las que presenta hoy dia el trabajo periodistico.

(Irigaray,2015)

En este caso, el inicio de la internet, abre las puertas a muchisimas
herramientas digitales que evolucionan el periodismo deportivo y el periodismo en
general, de esa manera hay un alcance de informacién mas especifica, y mas al
alcance de uno mismo tanto como consumidor como comunicador, es decir, se

plantean en ambos lados, la busqueda de informacion.

Asi el periodismo abarca y sustenta a todos los usuarios digitales,

otorgandole una posibilidad ilimitada de noticias, opiniones, analisis etc.

Pero asi todo tiene un principio, hoy en dia estamos acostumbrados a
consumir informacién noticiosa y periodistica, precisamente a través de medios
digitales, nos resulta sencillo y facil acceder a todo tipo de informacién, pero hubo
un comienzo, no todos esos medios existian cuando el diario papel era la forma
mas rapida de consumir la informacion del dia o de la semana. Con la llegada del
internet, las webs 2.0 y todo lo digital, esto fue cambiando la idea de aquellos
medios que no contaban con un espacio digital, se empezd a fomentar estas
herramientas y en vez de publicar noticias diarias, la web ofrecia contenido mas

constante y actualizado durante el dia. Esos cambios y muchas otras herramientas
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son lo que llevaban a los usuarios y lectores a comprender y acomodarse en un

nuevo mundo; La era digital y dejar atras los “viejos medios”.

El periodismo deportivo no es ajeno al complejo proceso de cambios y de
reestructuracion al que esta sometido en la actualidad al conjunto del sector de los
medios de comunicacién, los cuales han de ir adaptdndose necesariamente a la
continua evolucién del mercado para no dejar de ser competitivos. La obligada
reconversion hacia lo digital ha traido consigo la incorporacién de nuevas
herramientas tecnolégicas aplicadas a las tareas periodisticas y, como
consecuencia de ello, una transicién hacia nuevos perfiles profesionales, que,
ademas de contar noticias, han de poseer competencias adicionales en otras
labores como programacion, fotoperiodismo, video edicién o infografia. Empieza a
imponerse el periodista multitarea o multifuncion, el también llamado “hombre

orquesta”. (Rojas Torrijos 2014).

Dentro de la gran cantidad de plataformas, podemos tener en cuenta como
ejemplo la red social de YouTube; Si nosotros decidiéramos armar un programa
deportivo, o dedicarnos a realizar podcast, YouTube te da las herramientas
necesarias para expandir ese proyecto, siempre y cuando los creadores de
contenidos cuenten con los materiales para realizar esa idea, sin la necesidad de

pagar un espacio.

Entre los nuevos medios deportivos que han nacido dltimamente, destacan
aquellos que han sido creados o que estan integrados por un reducido nimero de
periodistas de una larga trayectoria en secciones deportivas de medios
tradicionales o en diarios especializados y que han decidido dar el salto a la red
para avanzar profesionalmente. Se trata de proyectos periodisticos
emprendedores que han tomado el rumbo hacia la especializacion deportiva y lo
hacen con el aval de la experiencia, de las fuentes y los contactos, de unos
profesionales que han sido despedidos o se han visto obligados a abandonar sus

medios después de muchos afios. (Rojas Torrijos 2014).

Aquel periodista que quiere enfocarse en la plataforma digital, debe tener
en cuenta el poder de influencia y palabra que tiene su voz, ain mas si es

reconocido, muchos periodistas deportivos de la vieja escuela, deciden optar por
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entrar en este nuevo ambiente digital. A partir de este punto es importante que el

publico sepa con que profesionalismo y actitud encara su proyecto.

Por otro lado, existen emprendedores, mas que nada jévenes, que incluso
son mas escuchados o suelen tener mas influencia en su publico que otros
profesionales trabajando para medios televisivos o radiofénicos. Puede llegar a
tomarse como diversién y volverse una actividad seria y constante, abarcando
distintas redes, cualquiera. Es un ambiente libre, el cual es ideal comunicarse

siempre mediante un buen lenguaje y ser correcto en la informacién.

Tacticas del periodismo digital

El trabajo de investigacion busca hallar los conceptos que se usan
principalmente para atrapar a nuestro lector, para “enganchar” nuestra
informacion desde el lado digital. El ambiente periodistico se basa mucho en el

cliente, en la perspectiva de aquel que consume nuestro contenido.

Con la llegada del internet se agilizaron muchas de esas técnicas para atraer
al publico y mantenerlo al margen del medio, se podria decir incluso que muchos

de estos métodos fueron transformados a un mejor y cdmodo espacio.

Un ejemplo podria ser la interaccion que se da entre el medio y el lector, ya
hace varios afios atras, una forma de comunicarse con el duefio del diario papel era
a base de cartas o llamados en muy pocos casos, mientras que ahora el solo hecho
de dejar un mensaje en la seccion de comentarios de un diario digital o de una

pagina de una red social estas logrando esa interaccion.

Se fueron soldando las técnicas y herramientas que se usan en la era digital
para atraer al cliente y consuman la informacién en base a su imagen y a su vez el
medio, y el usuario genere atin mas de su contenido; Entre todas las herramientas,
las mas conocidas, son la piramide invertida, el hipertexto, la interactividad y el

agregado de multimedia, ya sea fotos o videos.

Hipertexto
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Este concepto es aplicado en el desarrollo de muchos sitios webs para la
formacién adecuada de textos noticiosos, el objetivo principal es que el lector no
pierda el eje de la informacion. Estos hipertextos enlazan el contenido de la noticia
con informacién complementaria correspondientes a otras fuentes pero que

ayudan a la comprensién total del contenido.

Una herramienta que es muy comun, se apoya de “links” (la direccién web
de alguna pagina) que conecta al usuario con esa informaciéon que el medio le
ofrece para un comodo entendimiento, también puede denominarse como

hipermedia, si se trata de agregado grafico.

Jakob Nielsen explicaba la légica de la utilizacién de los enlaces y advertia
sobre su mala utilizacion: “El hipertexto no deberia ser usado para segmentar
historias lineales largas en multiples paginas: tener que descargar varios
segmentos retarda la lectura y hace la impresion mas dificil. La estructura de
hipertexto apropiada no es un simple flujo de “contintia en la pagina 2”; en cambio,
divide la informacion en pedazos coherentes de forma que cada uno se concentre
en cierto topico o tema. El principio guia debe ser el de permitirles a los lectores
seleccionar aquellos temas que les interesan y solo descargar aquellas paginas. En
otras palabras, la estructura de hipertexto deberia estar basada en un analisis de

audiencia” (Guillermo Franco, 2008)

La perspectiva de Nielsen es entendible y se toma en cuenta; aquella
informacién que se divide tal vez cambie la critica del lector y ponga en contexto
otra mirada distinta, probablemente sea un mal uso de la herramienta, pero lo

cierto es que muchos la utilizan de esa forma.
3.2 Interactividad

Este concepto al igual que el hipertexto es parte de las caracteristicas
fundamentales en la era del periodismo digital, nos conecta con la tecnologia de

informacién y la comunicacién.

La interactividad es una caracteristica basica de Internet como medio de
comunicacién. Se interactiia entre fuente de informacién y redaccion, entre

redaccién y lectores o los mismos lectores entre si» (Pareja, 2002: 39). Al
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periodista le falta tiempo para completar el ciclo de la comunicacién, pero pocas
empresas han invertido en contratar a trabajadores que desempefien su labor en
actividades que surgieron como consecuencias de las tecnologias. En los primeros
medios, la interactividad se dio a través de los foros de discusion y de encuestas.
Hoy el punto maximo se presenta cuando el medio de comunicacién permite al
usuario la reorganizacion y jerarquizacion de los mensajes periodisticos. (Navarro

2009).

Las interactividades se nos presentan en muchos modelos en nuestro
mundo digital a partir del uso de la internet, el periodismo digital ha dejado claro
que todas estas herramientas estan al alcance de todos y todos podemos conectar
con el medio, interactuar con el usuario, hacernos visibles, si logras crear una
publicaciéon, puedes comentarlas, es decir son el fuerte principal en la

comunicacién digital.

Es precisamente este elemento comunicativo, el de la interactividad, el que
dentro de la organizacion de las empresas periodisticas esta motivando el
nacimiento de espacios laborales que contribuyen a lograr la interactividad con el
usuario a través de nuevas competencias como: 1) Buscador de informacién en la
red: profesional que bajo un criterio de andlisis de contenidos de informacion,
busque y procese la informacién procedente del mundo Internet y pueda dar esa
informacion dosificada y precisa. 2) «Freelance» digital: profesional que transmite
una noticia o realiza un reportaje de un hecho en el cual no existe una delegacion,
un corresponsal o un en viado especial. Emplea los medios digitales o tele - ma
ticos para transmitir su informacién. 3) Asistente de informacién en la redaccion.
Selecciona y luego responde a los correos de los usuarios del medio, entre otras
actividades. 4) Limpiador de ruido informacional. Su responsabilidad es quitar el
ruido informacional que existe en Internet. «Paralelamente los procesos de
innovacidn tecnolégica han ido apareciendo nuevos medios y consecuentemente
unas nuevas profesiones que se potenciaran en los nuevos mercados de la
informacion» (Flores y Miguel, 2001: 159). 5) Receptores interactivos: a) El mismo
lector del periddico impreso; b) El lector que lo consigue muy tarde; c) El usuario
que busca un nuevo medio de comunicacion capaz de satisfacer la demanda de los

elementos que integran la convergencia digital y comunicacional (Navarro 2009)
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Tanto la interactividad como la hipertextualidad son el punto maximo y

fuerte del periodismo moderno y son elementos muy importantes.

Multimedialidad

Los andlisis sobre contenidos multimedia en diarios online aparecen en
primer lugar en algunos estudios amplios que analizan las caracteristicas del

periodismo digital.

Lo multimedia distingue y singulariza los diarios en internet de sus modelos
tradicionales impresos, una de las claves de la evolucién de los periddicos digitales
en sus dos décadas de historia ha sido la progresiva superacion del modelo de
publicacién deudor del medio impreso y la incorporaciéon de un modelo propio, en

el que en su etapa actual tiene una presencia destacada la multimedialidad.

Las TIC, fueron el motor para que las redacciones tradicionales
convergiesen en cardcter de multimedia, donde no solo hay nuevos sistemas de
produccién y de distribucién, sino que, ademas, los profesionales de la informacién

tuvieron que asumir mas tareas.

La relacion entre la multimedia y los avances tecnoldgicos se ha reflejado en
continuos cambios empresariales dentro de los grandes medios deportivos. El mas
significativo de ellos fue la diversificaciéon de los grupos de comunicacion que
alter6 la integracion de las redacciones tradicionales para representarla, por
ejemplo: en un video analisis, en una entrevista grabada subida a YouTube, en un

compacto de 5 minutos de un partido y mucho mas.

Las redes sociales como instrumento periodistico

El uso de algoritmos y redes sociales elimina la mediacién de las empresas
informativas. Las fuentes, sean publicas, privadas, institucionales, personales o
sociales acceden a las audiencias que les interesan de manera directa y sin

intermediarios (Luchessi, Videla, 2017).

Los contenidos se comparten y se esparcen rapidamente a través de las

redes, eso es debido a la gran capacidad de viralizacidn de este tipo de plataforma.
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La premisa de trabajo fue que las piezas audiovisuales que se desarrollasen debian
tener coherencia en si mismas y capacidad para funcionar de manera auténoma en
relacion al conjunto de contenidos que compone el documental multimedia

interactivo (Luchessi, Videla, 2017).

En este contexto general, la inclusiéon de tecnologias digitales aporta
cambios en la produccién y en el consumo. El abaratamiento y la sofisticaciéon de
los gadgets permiten acelerar los tiempos productivos y achicar el presupuesto
laboral. También, equiparar las herramientas de los productores y de los
consumidores y asi eliminar de plano las relaciones de asimetria (Luchessi, Videla,

2017).

El fenémeno de internet esta muy ligado a la apariciéon de las redes sociales,
se la considera como punto interactivo principal para el desarrollo de nuevas
técnicas de comunicacion. Sin embargo, es el mediador mas accesible a noticias y
en muchos aspectos a la comunicaciéon periodistica mas alld de los medios
digitales, es decir, se busca conectar la interactividad de estas redes con el foco
principal de la informacién constante, mantener informado incluso hasta al que no

le interesa.

Ponemos en contextos muchas redes sociales, como el ejemplo de la

plataforma; Twitter:

Cada vez mas, las redes sociales como Twitter se estan imponiendo como la
plataforma preferida por servicios de noticias para ofrecer avances de primicias
informativas y, consecuentemente, se erigen como una de las fuentes de
informacién principales para el resto de medios de convencionales. La red de
microblogging (un formato de comunicacién basado en publicaciones o mensajes
breves de entre 120 y 280 caracteres) se anticipa a la noticia que luego sera
desarrollada y ampliada en webs, emisoras de radio, programas de televisién y

paginas de periddico. (Rojas Torrijos 2014)

Aunque Twitter no permite, como sus competidores, la publicacion de
imagenes, clips de audio o videos, y es el servicio mas limitado de todos -s6lo
permite textos de 280 caracteres—, su éxito es tal, que fue uno de los principales

mecanismos de comunicacién de Barack Obama en su campafna presidencial del
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2008 en Estados Unidos, y ya es asunto obligado en todo proyecto que apunte a la
nueva generacion de sitios Web, conocida como Web 2.0. (Guillermo Franco,

2008).

Sin indagar mucho en el concepto por ahora, nos damos cuenta que las
redes sociales en general compiten mucho entre ellas, es decir cual serfa la

plataforma mas adecuada para interactuar y marcar tendencia.

Gracias al surgimiento de las redes sociales y al auge que han adquirido las
mismas, las empresas tienen una nueva herramienta para dar a conocer sus
productos y servicios. Las redes sociales, entendidas como plataformas que
permiten acceder a comunidades virtuales y generar perfiles en red, se han
convertido en el fendmeno mas importante de Internet en la tltima década. (Egea

Bas, 2017)

Es decir que todo se emplea mediante estas redes, todo va conectado y
enlazado, mientras estos elementos estan en evolucidn, la gente le sigue prestando
atencion, buscan por cualquier medio seguir conectados, seguir comunicados y es

realmente util apuntar a ese lado para los medios y el periodismo.

Community Manager

;Qué es el community manager? Esta definiciéon suele darse cuando nos
referimos al encargado de administrar y redactar en la red social de algin medio,

institucion, entidad, celebridades, etc, son conocidos con el término de “CM”.

Generalmente los community managers son los encargados principalmente
de administrar cuentas grandes, es decir con muchos seguidores; su labor es mas
que nada subir contenido y mantener la interacciéon con los seguidores y

administrar adecuadamente el sitio.

Funciones del Community Manager (CM)

Segun Peguero, Milca. (2014), en su articulo de la web, estas son las 6 funciones

universales del Community Manager;
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Gestionar: Maneja y mantiene actualizados los medios donde la marca tiene o

quiere llegar a tener presencia.

Comunicar: Crea o busca para posteriormente publicar el contenido que desea

compartir con los usuarios, con la intencion de atraer su atencidn.

Escuchar: Tiene que prestar atencién y seguir todos los comentarios, incluidos los
negativos, sobre la marca, para asi poder responder de la manera mas adecuada
ademas de informar a los altos cargos de la compaiiia sobre lo que se comenta en

las redes.

Interactuar: Ha de conectar con los usuarios y promover conversaciones entre la
comunidad, participando en ellas para de esta forma, crear una relacién que

interese a la empresa.

Documentar: Establece procesos de documentaciéon para archivar todo lo que
escriben los usuarios, ya sean opiniones, recomendaciones, criticas, etc. Para esto

se servira de algunas herramientas como por ejemplo Google Docs o Evernote.

Enlace de doble via: El CM es el enlace, el punto medio entre la empresa y la
comunidad, por lo que debe proteger los intereses y el bienestar de la empresa, asi

como los de la comunidad.
Contenidos Audiovisuales

Teniendo en cuenta todos los elementos que conlleva la creacién de un
ambiente informativo y comunicativo en base a la formaciéon de un medio o mas
bien de una imagen periodistica, también se encuentra la creacién de contenido, no

por el lado textual sino desde un enfoque audiovisual.

Si hablamos de conceptos audiovisuales, podemos relacionarlos con
aquellas plataformas que permiten la interactividad con esta herramienta, el
ejemplo mas claro es YouTube; esta red social te da la libertad de subir videos con
una duracion ilimitada, poniendo en contexto cualquier tema y opinion. Los videos
que se suelen subir, pueden llegar a tener ciertas restricciones, mas que nada en el
tema de los famosos “derechos de autor” al usar musica sin contar con el debido

derecho.
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En los ultimos afios han emergido numerosos canales en Youtube dedicados
a analizar la actualidad deportiva. Este sitio web logra reunir una gran audiencia
dada su facilidad de acceso. Ademas, ofrece la libertad de poder hablar de
cualquier tema. Por tanto, muchos profesionales han encontrado un espacio donde
mostrar sus conocimientos sobre asuntos que pasan mas desapercibidos en los
medios de comunicacidn convencionales. Rafael Escrig con el futbol base o Charlas

de futbol en la que se habla del deporte rey en este pais con un tono mucho mas

desenfadado son algunos de los mejores ejemplos (Rodriguez, Suarez, 2019).

El emprendimiento dentro del periodismo que se refleja en la red es
bastante amplio. Durante varios afios y seguramente durante muchos mas, sera la
plataforma de videos mas importante de Internet, actualmente cuenta con mas de
2000 millones de usuarios en todo el mundo, segin datos del propio sitio web. La
apuesta de los medios de comunicaciéon por los contenidos audiovisuales se ve
reflejada en la creacién de productos para esta plataforma. A dia de hoy,
practicamente la totalidad de las grandes marcas periodisticas de Argentina, tanto

de Tv como de prensa, poseen cuentas en esta red.

El hecho de conseguir miles de suscriptores y visitas provoca un aumento
de la reputacion de estos periodistas. Generalmente su trabajo es alabado en los
comentarios de los videos y su imagen a nivel social estd mucho mejor valorada. La
situacion que vive el periodismo deportivo en Espafia con, al igual que en la
situacion periodistica general, una demanda mucho mayor que la oferta, tal y como
explica el informe de Infoempleo que mencionamos anteriormente, ha incitado a

muchos profesionales practicamente desconocidos para el publico a subir su

propio contenido a las redes (Rodriguez, Suarez, 2019).

Podemos deducir que para el periodismo en general es una red sumamente
util, es decir, la facilidad de realizar videos en caracter de opinién, videos
informativos, podcasts, trasmisiones etc, es una plataforma que responde a todas

las necesidades del periodismo audiovisual.

En conclusion, el periodista audiovisual tiene ante si importantes desafios
tecnoldgicos. Vaya por delante que desafio no quiere decir amenaza, sino nuevas

posibilidades, campos inexplorados que conquistar con una mayor capacitacién
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profesional, en lo referente al uso de bases de datos, de herramientas de redacciéon
multimedia, de produccion en tiempo real y otros nuevos medios de informacion

digital, distintos a los tradicionales. (Garcia Avilés, 2007).

El auge de Twitch

Por otro lado, si hablamos de una red audiovisual que compite hoy en dia
con YouTube, es la reciente plataforma de Twitch, que presenta un marco mas
enfocado a las trasmisiones en vivo, con un aspecto mas entretenido del que

presenta YouTube.

En este sentido, la plataforma de video en directo Twitch, desde 2014
propiedad de Amazon tras una compra valorada en mil millones de délares, se ha
erigido como una de las principales aglutinadoras mundiales de este nuevo tipo de
consumo audiovisual. Twitch.tv, como también se conoce a la plataforma, supone
un escaparate codiciado, por el nimero de sus seguidores, para que las empresas
de videojuegos o software anuncien en ella sus productos. Aunque ahora, y cada
vez mas, todo tipo de empresas relacionadas con la tecnologia en general
(compafifas telefénicas o empresas de periféricos para ordenador) u otros

productos (ropa) se estan anunciando en ella (Lozano, Cuartero, 2020).

En 2020 la plataforma de Amazon puede presumir, ademas de un
seguimiento masivo diario, de contar con cinco millones y medio de usuarios
habituales que emiten contenido en directo a través de 76.000 canales en directo
(Twitchtracker, 2020). Las cifras que acumula son incuestionables: desde 2017,
por ejemplo, la plataforma acumula mas usuarios y visitas que otras plataformas
digitales como Netflix y HBO (Gomez, 2017) y actualmente se ha convertido en una
amenaza para grandes corporaciones como Facebook, Microsoft o Twitter, que
ansfan quitarle parte de la tarta de usuarios que se dan cita en esta plataforma

(Lozano, Cuartero, 2020).

Durante los inicios de la epidemia de la Covid-19, y especialmente durante
el confinamiento, Twitch batié todos los récords en el nimero de seguidores, con
un total de 34 millones de horas vistas en un dia durante el mes de abril a escala
mundial. También rompié la barrera de los cuatro millones de espectadores

simultaneos (Branco, 2020). Ademas, algunas emisiones concretas alcanzaron

31



Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo
Afio 2022/2023

picos de espectadores de 1,7 millones, superados s6lo por lo conseguido en
"League of Legends World Championship" durante 2019, con picos de 2 millones
de espectadores y una media total acumulada de 21,8 millones de espectadores

promedio por minuto (Lolesports Staff, 2019).

Si bien son conceptos desligados al ambito periodistico, sirven como
ejemplo para tener en cuenta el alcance mediatico que puede llegar tener esta red
social. Ultimamente estas plataformas, tanto Twitch como Youtube no solo son
paginas para consumir entretenimiento, sino que el uso informativo y publicitario
de una marca o de tu figura como marca, pueden crecer ahi, las mismas redes
ofrecen contratos monetarios si llegas a una determinada cifra de seguidores y

visitas con tu contenido ;Es rentable? Si, pero el esfuerzo es muy necesario.

Por otro lado, la red social Twitch desde inicios del 2022 tiene algunas
limitaciones con respecto a la utilizacién por parte de los medios, sin embargo, los

cambios se daran a medida que pase el tiempo.

La importancia de tener seguidores en las redes sociales aumenta el
movimiento del medio, fuerza a tener una estética propia, a disefiar la estética de la
pagina con temas que enriquezcan la marca y puedan visualizarse muy facilmente,
con el objetivo de que el usuario que visite la cuenta en cuestion se sienta cémodo

con la informacién que encuentra.

En estos medios se informa con la idea de mantener un formato habitual de
comunicar para cada una de las redes sociales, es distinto en varios casos, pero se

puede llegar a un mismo resultado.
Instagram

Instagram es una aplicacién movil que permite compartir imagenes, con la
posibilidad de que estas sean editadas, es decir, cuenten con un tratamiento antes
de ser publicadas que puede incluir cambios en su tonalidad, ajustes en el
contraste, utilizacién de filtros para destacar aspectos de la imagen con un trabajo

de luces, entre otros. (Pérez Cahuefia, 2019).
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La famosa aplicacién de la “camarita” fue lanzada el 6 de octubre del afio
2010, sin embargo, no fue hasta mediados el periodo 2013 - 2015 que empezé a

tomar mucha popularidad.

Esta red social hoy por hoy alimenta mucho el concepto de community
manager, responde a lo necesario para el medio de comunicacién, empresa,
emprendimiento etc. Instagram es la plataforma digital mas consumida en la
actualidad ya sea para informarse, entretener, compartir o crear, es la mas

equilibrada en todos los aspectos.

Manejar un perfil de Instagram y lograr interacciones constantes durante
un dia, una semana, un mes o durante todo el afio es un trabajo muy
comprometedor, el crear contenido es tener nuevas ideas, se puede hacer mas
flexible el perfil siempre y cuando tengamos en cuenta el tipo de periodismo que
queremos comunicar, la aplicacién nos presenta diversas herramientas con las que

podemos “jugar”.
Fotoperiodismo

El fotoperiodismo aparece, como su nombre bien lo indica, con la unién de la
fotografia dentro del dmbito periodistico; este matrimonio, casi natural, surgié con el
desarrollo de la tecnologia y es hasta hoy parte importante de la actividad
comunicacional. La era del progreso marco el inicio de esta alianza que ya vino
tomando forma con las ilustraciones de los primeros productos de prensa; estas
imdgenes que enriquecieron y le dieron un valor agregado a la informacion escrita,
empezaron a validar los hechos de una forma grdfica, hasta que aparecio la camara
fotogrdfica.
Esta herramienta y lo que se desprende de ella como fin primario, la fotografia, se
convirtio en la evolucién de la ilustracion propiamente dicha, mds no en su sustituto,
valga la aclaracidn, sino mds bien en un aliado que retrataba de una manera mds
fidedigna esa parte de la realidad que captaba. (Pérez Cahueiia, 2019).

El concepto de fotoperiodismo aplicado en los medios de difusién
periodisticos deportivos suelen ser muy simples en varios perfiles, muchas de sus
publicaciones mantienen una idea similar. No se diferencia mucho de un recorte de

diario de la seccion de deportes, la Unica diferencia esta en remarcar mucho el
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titulo y la foto de portada, sin embargo, el fotoperiodismo remarca la foto y el texto

suele caracterizarse como “descripcién” segin Instagram.

Generalmente el medio que intenta comunicar la noticia inserta un titulo
llamativo en la propia foto de la publicacién para que se refleje el diseno propio del
perfil y no ser una foto en crudo. Por otro lado, tener disefios distintos para temas

distintos enriquecen el “feed”.

Imagen 1

EL DE DI MARTA A FRANCIA NO ESTA EN LA LISTA. .. B EP TRABATRRIRERK: van

LA FIFA INCLUY0 EL GOL DE
ENZO A MENICO ENTRE LOS 10

CONTRATO A MATEU LAHOZ
MEJORES DEL MUNDIAL
O Qv i © Qv W
146,669 Me gusta o I’_:égsusta a enzoo.aguirrebengoa y 45,656 personas

EL COMITE TECNICO DE ARBITROS
DECIDIO NO RENOVARLE EL

diario.ole La FIFA eligi¢ los diez mejores goles del Mundial e
incluy6 la gran definicion de Enzo Fernandez ante México ==

&

diario.ole EI Comité Técnico de Arbitros de Espafia decidio no
renovarle el contrato a Mateu Lahoz, el arbitro de
Argentina-Paises Bajos, tras una carrera de 15 afios en Primera

Segun El Partidazo de COPE, le habrian ofrecido un nuevo
vinculo en el cual solo trabajaria en el VAR ™ 2

Imagen 2

1. Igual, hay polémica por algunas ausencias: entre los mas
destacados, por ejemplo, no esta el de Di Maria a Francia

@ Encontra la lista completa en nuestras historias

En este ejemplo podemos apreciar como hay dos disefios diferentes en el
mismo medio, pero abordados en tiempos distintos, en la imagen 1 (noticia de 2
dias después del ultimo partido del mundial) podemos ver como hay una tipografia
distinta en el logo acompafiado de un banner tipo sombra de color rojo que hace
referencia al color que predominé mucho en el ambiente mundialista de Qatar
2022. Mientras que en la imagen 2, fuera de lo que es el ambiente mundialista, se

presenta como un disefio simple y con el logo original sin editar.
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Estas diferencias suelen parecer insignificantes, pero desde una perspectiva
comunicativa tiene mucho sentido. Esta estética también la implementan los
medios tradicionales en las graficas que utilizan los programas, este es un ejemplo

de TyC Sports en épocas mundialistas y en programacion habitual.

VIVO - DOHA
\/

( QATAR

(t&!&z @wﬁAN% AIRWAYS
QAAR ¢ VISA

#FIFAWorldCup

“\

N\ @@ 32

FIFA.com #FIFAWorldCup FIFA g AWorldCup FIFA.com

Ze¥ vivo e cypiocom  Hisense =

o A2 @svws
NU  UPL ciaee

vivo 2 &y
NU YL cat £

HABLA ALEXIS MAC ALLISTER EN LA PREVIA DEL PARTIDO ANTE PATSES BAJOS

¥ "VIMOSLOS PARTIDOS QUE PAISES BAJOS JUGO EN EL MUNDIAL"

© TyCSports 277

Imagen mundialista

Imagen de la programacion habitual

I

"" W»: ¢ v
IO I
ﬂ Y 1’; i~

|

\J

¢ MARIO KEMPES, MANO A MANO EN LIBERO

"EL GRAN NIVEL DE JULIAN ALVAREZ NO ME SORPRENDE"

tycsports 14:38 PLRY

Imagen de la programacion habitual
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Las stories y los reels

Por otro lado, existen otras herramientas de Instagram que son
indispensables para agilizar la dindmica del perfil y que tienen un algoritmo muy

peculiar.

Z. 27 defebrero 10:07a.m
s @ Ver traduccién

FILTRO

THE.2
FIFA MEN'S PLAYER

4 QUIEN GANA?

Karim Benzema
Lionel Messi %

Kylian Mbappe

) 29

Actividad Promocionar Destacada Mas

Las stories duran solo 24 horas y sirve mucho para comunicar la
informacién importante del momento que capaz al dia siguiente no es tan

relevante, pero se disuelve 1 dia después de haberlo publicado.

A su vez dentro de las mismas stories se puede interactuar con muchas
otras mas herramientas que hacen mas divertido e interactivo al medio de
comunicacion. Hablamos principalmente de la opcion de realizar encuestas,
permitir al seguidor responder a una pregunta rapida, someter al seguidor a un

mini cuestionario de preguntas correctas, entre otras cosas.
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calixm7 v »

56 2,687 136
Publicacion.. Seguidores  Seguidos

Calixmam (%

Creador digital

% Periodismo, dibujo y furvo (%

/" Movilero de @informatesalta

@ TikTok (+30) calixm?7

' Correo: lucasmt49@hotmail... mas

Panel para profesionales

311 mil cuentas alcanzadas en los ultimos 30 di;

Editar perfil

X X0

Tiktok Twitter Nueva
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: .?\ ¥ AL
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|
MODIFICACIONES ‘éql"ll,'“!f""“"“
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DE LA COPA.
] DESAPARECER?

SUDAMERICANA

Imagen

Licenciatura en Periodismo

Los Reels son contenidos audiovisuales de
maximo un minuto y treinta segundos, deben ser
cortos para enganchar al espectador, Ila
resolucion coincide con el rectangulo vertical del
celular al igual que las stories. Los reels poseen
un algoritmo que se asocia a la tematica del perfil,
es decir si el contenido es deportivo y el
contenido de reels que subis a la plataforma es
deportivo, es seguro que ese contenido se
compartira entre los usuarios que le gusten el

deporte en cuestion. Tan simple como eso.

Hoy en dia las redes sociales o sitios web de medios de comunicacion o

perfiles personales son una caja de resonancia enorme al momento de realizar

alguna cobertura o generar una conversacion por un hecho inmediato como una

catastrofe natural, un partido de fatbol, elecciones politicas, etc, estas plataformas

son las mas usadas para poder alimentarse de informacién en tiempo real, el reto

estd en cémo adquirir la credibilidad que el consumidor necesita, estas

credenciales son construidas a mediano o corto plazo, basta con tener una noticia o

un dato relevante y generar el vinculo de conversacion con el usuario y esto se

disparara e ird sumando seguidores que confiaran en el medio como tal. (Pérez

Cahuefia, 2019).
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El canal de comunicacion que se maneja a través de Instagram puede estar
vinculado a un medio o a una marca personal, quien maneja la cuenta puede hacer

uso de estas caracteristicas.

Twitter

Twitter comenzé como un proyecto de investigacién y desarrollo de la
compafiia Obvious LLC, hasta que fue lanzado de manera oficial al publico en
octubre de 2006. La version de Twitter en espafiol vio la luz el 4 de noviembre de
2009. Desde su nacimiento, en apenas siete afnos esta plataforma social ha crecido
a pasos agigantados, con mas de 200 millones de usuarios registrados (ComScore)
y mas de 25 mil millones de tweets en 2010 de acuerdo con los datos de Twitter,
hasta tal punto que su valor se estima en 4.000 millones de ddlares, segin datos de

SharesPost. (Egea Bas, 2014)

Twitter es una herramienta de microblogging en la que los usuarios se
comunican de manera inmediata con una principal particularidad: los mensajes
deben estar articulados en 280 caracteres, como maximo. De ahi que la
comunicacion en este entorno, utilizado muchas veces como canal de atencion al
usuario por parte de las empresas herramienta de seguimiento en tiempo real de
eventos, se caracterice por la brevedad y la concisiéon de los mensajes105. (Egea

Bas, 2014)

Twitter es una red social muy reconocida y muy utilizada por los
periodistas deportivos y profesionales de la comunicaciéon por su inmediatez,

interpretacion y facil interaccion entre el usuario seguidor y el autor.

Dentro del campo periodistico, esta red social funciona como una muy
buena fuente de noticias en tiempo real para una cierta comunidad en general.
Muchos periodistas utilizan Twitter para seguir informacién en otras cuentas de

noticias y fuentes confiables.

Las Tendencias
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Si por algo Twitter es lo que es es por su buen sondeo en la busqueda de
palabras claves, esta busqueda le permite a todo usuario de la red estar
constantemente en tiempo real conectado a todo tipo de temas de gran
debate, discusion, polémica y viralizaciéon.

Los trending topics promovidos son temas del momento
promocionados, pagados por los anunciantes. Se ubican entre los
primeros trending topics, destacados como promovidos. Son temas que
ya fueron populares en Twitter, pero que puede que no hayan llegado a
la lista de trending topic. Si un tema no cumple un minimo nivel de
popularidad, no puede ser tema del momento promovido. Los usuarios
que hacen clic ven los resultados de busqueda para ese tema, con un
tweet promovido relacionado del anunciante al tope de la lista. Los
temas del momento promovidos son visibles para todos los usuarios de

Twitter mientras estén promovidos. (Egea Bas, 2014)

Tendencias de Argentina

1 - Entretenimiento - Tendencia athdd

Coscu

51,2 mil Tweets

2 - Politica - Tendencia
Francia

466 mil Tweets

3 - Politica - Tendencia
#MNoVasASerPresidente

=T T-F
7.586 Tweeis

4 - Familia & nostalgia - Tendencia

#MLEBSS5Spoilers

21 mil Tweets
5 - Tendencias
Dulki

28,7 mil Tweets

Imagen : Las tendencias de Twitter el 1/07/23

Los hilos
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Los hilos de Twitter es la forma mas atractiva y original que posee la red
social en comparaciéon con otras plataformas en la que los usuarios
pueden compartir una serie de tweets relacionados entre si debido a las
limitaciones de una sola publicacién.

Cuando un usuario crea un hilo, el primer tweet establece el contexto o
la introduccién, y los tweets siguientes al principal contindan la
narrativa o agregan detalles adicionales, agregando muchos datos,
detalles y informaciéon que no habias visto antes, esta dindmica es muy

usada.

Los periodistas deportivos utilizan este formato para contar algunos
informes tipicos relacionados con el futbol, efemérides y datos curiosos.
Es una forma muy atractiva de ganar audiencia si sos nuevo en la red

social siempre y cuando la informacién y la investigacién sean con

fuentes confiables.

Ale Liparoti
® @Aleliparoti

T ’\3,‘ Hoy estuvo el primer partido del mundial 2022 y en este hilo
vamos a repasar los Ultimos primeros goles:




Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo
Afio 2022/2023

Imagen : Twitter de Ale Liparoti (periodista argentino)
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i¢Qué estas pensando?!

La red social mantiene un sistema en su forma de convencer al usuario
desde hace ya mucho tiempo, el famoso “Que estds pensando” al momento de

publicar justamente eso, lo que estas pensando.

En este caso, el uso de Twitter para un profesional del periodismo deportivo
es complejo y el mismo debe ser cuidadoso con la informacidn posteada ya que es

necesaria la constante interaccién con la red.

TikTok

La plataforma de TikTok es la nueva “red social” de la actualidad, o mejor
dicho la red social mas reciente que mas impacto genera en el presente, paso de
ser una aplicaciéon en donde compartias tus videos “bailando” o haciendo una falsa
imitacion de una escena cinematografica a ser una herramienta muy util para el

creador de contenido.

Esta aplicacion te permite publicar videos de hasta 10 minutos, a diferencia
de Instagram que te permite compartir videos y fotos. La resolucion visual de los
videos suele ser vertical, ya que para el usuario es mas simple permanecer en la
plataforma por mas tiempo debido a que la misma app busca responder a la
flexibilidad del espectador que generalmente y en su gran mayoria se maneja con

un dispositivo “mavil”.

Las caracteristicas mas destacables de TikTok no sale de lo que es la
produccién de un video, te permite editarlo antes de subirlo, usar filtros, poder
reaccionar y responder a un video de otro usuario, siempre usando el recurso de

realizar un video para interactuar en su totalidad con el seguidor.

El Covid-19 ha traido consigo grandes cambios en el periodismo y en el
sistema de medios, entre ellos los digitales promovidos por los confinamientos y
las restricciones que han dado lugar a una nueva realidad, en su mayor parte
virtual. Dentro de esta se encuentra la labor periodistica, la cual antes del

coronavirus se encontraba aun con modificaciones continuadas y cuya labor se ha
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reconocido como fundamental frente al impacto de la pandemia a nivel global.

(Maria Bermejo 2021)
Lared social y su “roto” algoritmo

Impulsado a través de Inteligencia Artificial, se trata de uno de los
elementos claves en cualquier red social, sin embargo, la forma en la que se
programa esta red en concreto nunca se ha llegado a desvelar de manera oficial,
pero son muchos los que lo posicionan como uno de los elementos que le otorgan
ese prestigio. Entendemos por el término algoritmo como la agrupacion de los
pasos que se llevan a cabo para conseguir un fin u objetivo deseado, para ello se
hace uso de unos sistemas de recomendaciones especificos dependiendo de lo que

se quiera llegar a conseguir. (Maria Bermejo 2021)
Los jovenes y su plataforma

La aplicacion tiene mas implicancia en los jovenes a la hora de informarse
porque tiene un lenguaje sencillo y de igual a igual, ademas, hay que sumarle

aspectos como la mayor creatividad y la rapidez de comunicar.

De acuerdo a Maria Bermejo (2021) “estas son las caracteristicas de la

plataforma” (p.21, 22):

e Videos cortos: principal elemento que se difunde en la aplicacidn.
Dentro del mismo se pueden incluir fotos y videos. Su tiempo de
duracion se prolonga desde los 15 segundos hasta el minuto. Sobre €l se
pueden incorporar ediciones, efectos muy diversos y melodias
musicales que lo hacen mas interesante. Estos videos pueden ser
comentados por otros usuarios, creandose de esta forma un canal de
comunicacion abierto y produciéndose un intercambio de opiniones y
debates. Desde el confinamiento muchas organizaciones como la
Organizacién Mundial de la Salud (OMS) han empleado el uso de estos
videos en la plataforma con el objetivo de apoyar y concienciar sobre la
prevencién del contagio del Covid-19 entre los mas jovenes. De esta
forma, TikTok es empleado como medio de interaccién y como difusor

de informacién de relevancia.
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Hashtags #: se tratan de etiquetas que permiten clasificar la
informacion y los temas de los videos, permitiendo que a través de ellos
podamos acceder de forma mucho mas sencilla e instantanea al
contenido que queremos. Con ellos el alcance de los videos es superior,
provocando un mayor numero de visualizaciones y pudiendo llegar a
crear nuevas tendencias en TikTok.

La viralizacion de estas etiquetas posibilita identificar a un colectivo
especifico. Estos desde sus inicios han servido como un gran reclamo en
términos de comercializacién y marketing para las empresas y en vista
de los resultados positivos, los creadores de TikTok instauraron una
pagina informativa exclusiva donde se registran todos los videos con el
#coronavirus dentro de la aplicaciéon para facilitar a los usuarios su
disposicion ante la informacidn.

Me gusta: permite dar a conocer cuanto ha gustado el video a los
usuarios registrados. Cuantos mas me gustas tenga mas se viraliza el
video. Los usuarios en tendencia o famosos hacen uso de él cuando
quieren que un video llegue a mas personas. | Buscador: posibilita
encontrar a otros usuarios, sean amigos o no. También dentro de él
tiene un buscador especial para hashtags donde proporciona el 22
numero exacto de visualizaciones que permite conocer cdmo es de
usado el mismo.

Mensaje privado: conversaciones en privado entre usuarios. Ofrecen
un mayor contacto entre las personas para intercambiar informaciones
y opiniones, pero de forma mas reservada. | Live video o videos en
directo: son grabaciones en vivo y en directo empleados para establecer
una comunicacidon con los seguidores. Sin embargo, TikTok establece
como requisito tener un minimo de seguidores y una edad mayor a los
16 afnos.

“Feed for you” (para ti): sistema de la plataforma donde une un
conjunto de videos que se presentan en este espacio teniendo como

principal referencia el interés del usuario y sus preferencias.
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futbolmundial

# Qatar2022

futbolmundial

# gatar2022worldcup

mundialfutbol

# qatar_2022
futbolmundial ¢y

Imagen: Hashtags con tematicas del mundial
Twitch

La plataforma Twitch creci6 en Argentina a mediados del 2015-2016, en
aquel entonces la aplicacion otorgé al usuario la posibilidad de trasmitir en vivo
diversos temas mediante una webcam, generalmente se apuntaba a un publico
“gamer”, es decir, se usaba Twitch con el objetivo de transmitir en vivo un

contenido audiovisual de una partida de un determinado videojuego.

Los tiempos fueron cambiando y hoy en dia la aplicacién se usa para
trasmitir varios temas, obviamente enfocado en un publico especifico. Esto
expandi6 la forma de hacer periodismo, ya que no solo se puede estar ligado a la
difusion de un solo contenido extenso y ordenado como lo permite YouTube sino
que se puede estar ligado a un contenido, extenso, ordenado y en vivo como lo

permite Twitch.

Otra cuestion clave para el éxito de la plataforma se encuentra en cémo
organiza los dividendos a los creadores de estas emisiones en directo de las
partidas que practican ante su audiencia. Mientras que YouTube basa la
recompensa a estos "emisores” principalmente a través de la publicidad, Twitch
optd por "monetizar” su éxito tanto por la publicidad lograda como por el nimero
de suscriptores conseguidos por los "streamers", asi como por otrasformas de
donacién que ofrece la plataforma (Hamilton et. al. 2014). Esta diversidad esta
provocando que muchos "youtubers"” se trasladen a esta plataforma con el objetivo
de obtener mas dividendos. Es decir, Twitch estd basada mas en un sistema cuasi
de "crowdfunding" en el que sus dividendos dependen de los lazos que puedan

establecer con su audiencia. (Lozano, Cuartero, 2020).
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(Trasmision en medios digitales) vs (Trasmision en medios tradicionales)

Twitch ha ido evolucionando con el pasar del tiempo, ahora un medio de
comunicacion puede trasmitirse las 24 horas del dia via internet sin la necesidad

de pagar una pauta o una sefial para ser vista.

Si hacemos un andlisis comparativo por tematica con Twitch, encontramos
como las cadenas tematicas con la seccién de deportes, pueden ser similares a los
canales que emiten eSports. Como se puede observar ambas encabezan la lista por
género y puede ser un punto en comun entre la Televisidn y la Red Social, aunque
no es la unica, puesto que los programas de entretenimiento también serian un
punto de encuentro, en el que por parte de Twitch se consumen sobre todo en
videojuegos y en la Television se ve representado a través de la ficcién o
programas del corazén. (Mercedes Contreras 2022)

A'HORA .\ ULTIMA HORA /{ GLTIMA,HORA7/" ULTIMA"HORA

PN\

e — ”
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DIRECTOM
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Los medios deportivos de Argentina se presentan muy timidamente en esta
plataforma, en tiempos del mundial la Asociaciéon de Futbol Argentino lanzé una
programacion llamada “AFA Estudio”, con la iniciativa de realizar analisis y mini
previas con invitados del mundo digital, ya sea influencers, youtubers, streamers,
etc, mas bien destinado a un publico joven y con mucho entretenimiento de por
medio, en ese sentido se da a entender que el contenido que se puede trasmitir en
la plataforma es mas de estilo informal pero sin salir del objetivo inicial, se puede

ser informal y entretener y se puede ser informal e informar.
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Imagen:
AFA Estudio en
Qatar 2022

Sin embargo, mas alla de todas las ventajas que puede traer la plataforma,
hay algunas empresas que manejan los derechos de autor de algunas emisiones
nacionales e internacionales los cuales tienen mas peso como pautas televisivas. Es
decir, hoy en dia si decidis trasmitir un partido de fatbol por alguna plataforma
digital, lo mas probable es que suspendan al usuario que inicio dicha trasmision y

sea sancionado, el termino digital seria ser “baneado”.

Estas limitaciones hoy en dia son complicadas ya que Twitch no funciona
como un medio comunicacional, sino como un intermediario de la comunicacion.
Disney es un ejemplo, esta industria creo en 2021 su propia plataforma de
streaming llamada Star+, donde se puede encontrar mucho contenido entre ellos
varios eventos deportivos en vivo, esta plataforma prefiere facturar mediante su
propia empresa por lo cual tienen los derechos exclusivos de Espn y Fox Sport

(compras anteriores de Disney).

ST4R+ rrifcuins @ sewes & Imagen:

Destacados en vivo y proximamente

La Plataforma

Star+ (Star Plus)
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La trasmisién de eventos deportivos a través de Twitch, llegd a ser una realidad en
el afio 2021. El famoso streamer Ibai Llanos, reconocido en la plataforma por su
pasado como comentarista en eventos de Esports, compro los derechos de
trasmision de la Copa América 2021, con el objetivo de emitirlos en su canal de
Twitch de manera legal, aunque solamente la poblacién espafiola tenia acceso a

dicha trasmisidn, ya que en otros paises los derechos lo tienen otras empresas.

Ibai & L J
@Ibaillanos - Seguir

Vamos a dar TODA la Copa América con IMAGEN y
totalmente gratis para toda Espafia en mi canal de @ o e
Twitch.

Empezamos esta misma madrugada a las 2:00 con el
Argentina-Uruguay

L MIRA A £OS MEJORES Tl

LETSGOOQO

Imagen: Ibai Llanos y su trasmision de la
Copa América 2021

4:50 p. m. - 18 jun. 2021

O Leer toda la conversacion en Twitter

A partir de este punto podemos decir
que un creador de contenido digital puede hacerse de un pequefio puiiado de lo
que mas importa en el género deportivo, la trasmision de eventos. En Argentina se
necesitaria una empresa de medios digitales bastante multimillonaria para
comprar derechos de trasmision, obviamente hablando de eventos de gran
impacto deportivo. Hoy por hoy, la TV Publica y TyC Sports tienen los derechos de
eventos deportivos internacionales y Espn junto a Fox Sports y Tnt Sports
comparten las emisiones del flitbol nacional, son un rival muy dificil de competir
para el mundo digital, aunque como anteriormente mencionamos, es mas rentable

para esas empresas unirse a este mundillo que vender el producto.
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Tus propias reglas

El acceso a los servicios de streaming causé un avance importante en las
formas de distribucién, creacién y consumo de contenidos, ya que ofrece la
posibilidad de ver lo que se quiera, en el momento que se quiera. Este fenémeno
resto una gran cuota de pantalla a la Televisién tradicional y promovié un cambio
de habitos culturales, dando lugar a diversas plataformas que transformaron la
educacion, la cultura, la comunicacion y el entretenimiento. En el afio 2020, estas
plataformas representan el 25% del mercado televisivo Internacional con 900
millones de usuarios en todo el mundo, llegando en el afo 2021 al 59% de
personas consumiendo contenidos en Internet, lo que supone un promedio diario
de 3,3 horas diarias entre semana y unas 3,5 horas diarias a lo largo del fin de

semana (Esteinou Madrid, 2022 como se cit6 en Contreras, Mercedes 2022).

Este aspecto favorece a la plataforma, los medios comunicacionales que se
trasladaron a Twitch, respetan los horarios de programacién sin la necesidad de
cortar la trasmisién en general ya que no hay otra autoridad de por medio. Por
otro lado existen programaciones que se identifican como canales en Twitch, estos
usuarios representados como un programa en especifico ajustan su propio horario,
pero lo normal seria que se midan en un tiempo promedio de programacién por
dia, justamente de eso se trata manejar tus propias reglas, al no haber un
organismo al cual debas rendirle pagos para emitir tu contenido tenés grandes
libertades a comparacion de la television, es tan facil como crear un usuario, tener

conexion a internet y empezar a trasmitir hacia todo el mundo.

HACER PUBLI DE ML EN CUOTAS

Imagen: Radio Vorterix
trasmitiéndose por Twitch

de 7am a 23pm

vorterixok @ PR © s |

VORTERIX EN VIVO. [

enomecTo RUE
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YouTube

Esta red social maneja caracteristicas similares con Twitch , existen los
streams, contenido audiovisual en vivo y también estan los videos que es el

atractivo mas interesante, hoy en dia es imposible no conocer YouTube.

YouTube es un servicio gratuito de almacenamiento, administraciéon y
difusion de videos mediante una cuenta de registro. Los usuarios y visitantes
pueden subir, buscar, ver y descargar, gracias a herramientas libres como
ssyoutube, el material en cualquier formato de video o audio. YouTube inicia en el
2005 con un creciente ndmero de videos, que al 2007 alcanz6 mas de 42.5 millones
de videos (Cheng, Dale &Liu, 2007). Actualmente, tiene mas de 100 millones de
usuarios (casi un tercio de las personas conectadas a Internet), que generan miles
de millones de visitas al dia (YouTube, 2015), lo que la convierte en uno de los

sitios mas visitados en la Web. (Ochoa, Isabel, 2016)

YouTube posee grandes ventajas en comparacion a los medios
convencionales. En primer lugar, el trato con el espectador es mucho mas directo y
cercano. Se produce una retroalimentaciéon entre ambas partes y el periodista
realiza su trabajo en funcion del gusto de sus suscriptores. Por otro lado, ofrece
una total flexibilidad de horarios y editorial. Ademas, la inversién de capital para
iniciar el proyecto es minima, puesto que con un movil y un tripode se puede
comenzar la iniciativa sin ningin impedimento. Hay que destacar que hasta la
fecha no existe una investigacidon similar a esta en Espafia. Por tanto, se puede

considerar que es un trabajo innovador en la materia. (Rodriguez, Suarez 2019)

Estos contenidos son herramientas muy usadas de los periodistas
deportivos en la actualidad, en Argentina existen muchos periodistas que
trabajaron en cadenas nacionales y decidieron pasarse al contenido digital.
Demostrando una vez mas que el periodismo deportivo en redes sociales puede
competir ampliamente con el tradicional, puede llegar a volverse una mejor opcién

a largo plazo.

El periodista de YouTube
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El fendmeno de YouTube crecié exponencialmente en los mas de 18 afios
que tiene la plataforma. El usuario se alimenta de YouTube precisamente para

despejarse y entretenerse, aunque el lado informativo no se queda atras.

La plataforma le ofrece al mundo del periodismo digital una gran cantidad
de herramientas, amplia la creatividad del usuario para cualquier tipo de videos
con cualquier tipo de duracién enfocado a un publico en especifico si asi lo quiere
el canal. En cuanto a videos, YouTube también aplicé recientemente los shorts, un
formato de videos similar a los reels y a los tiktoks, aunque estos duran solo un

minuto.

En el ambiente deportivo, existe una gran cantidad de periodistas
argentinos que se desenvuelven y dedican su trabajo completo a este medio digital,
lo interesante acd y la clave de todo, es mantener un equilibrio entre lo informativo
y el entretenimiento. De esta manera convencer al receptor no presentara mucha
dificultad, aunque si hay que cuidarse mucho con las opiniones, seguramente
habra algunos a favor y otros en contra. Aquellos que estdn en contra y exageran

ese descontento a través de internet son conocidos como “haters”.

En Argentina, este fendémeno de convertir periodistas deportivos en
generadores de contenido para YouTube, se vio muy reflejado en la Copa del
Mundo de Qatar 2022. Uno de los formatos mas elegidos por los periodistas
digitales fue el de “Vlogs” del concepto “video blogs”, un tipo de contenido muy

comun para la gran cantidad de géneros que existe en la red. Se trata de trasmitir

videos que estén dentro de
un contexto especifico, ya
sea viajes, eventos,
espectaculos, etc. Deben
ser flexibles y mas
entretenidos que otro tipo
de videos que se generan

en YouTube.

Argentina vs México (2-0) | Analisis muy picante del triunfo de La Scaloneta a los amigos del Chavo!

Carrozza @
g' Caozza e o L) suscrio v 5 0k B compartir L Descargar  9¢ Recortar

Imagen: El periodista

Pablo Carroza en Qatar
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:Un lugar “profesional” para el nuevo periodismo deportivo?

Aspectos que trata el nuevo periodismo de redes: YouTube,

52

Nativos digitales: Si bien existen medios del ambito tradicional que
desplegaron su base al contenido en redes, siempre van a estar pegados
a cumplir una “norma”, estan en vinculo con las empresas por lo que el
contrato es distinto de aquellos medios o periodistas que si tienen su
base en el mundo digital, lo cual le permite otras libertades.

Variedad absoluta: Existen varios tipos de contenidos que YouTube
puede ofrecer a la hora de hacer periodismo deportivo, puede llegar a
ser la plataforma mas informal de todas como asi también la mas
profesional, solo depende de que recursos utilices.

Interactividad e inmediatez: El usuario de YouTube busca
constantemente estar enganchado con el perfil del medio o periodista
que lo mantiene al corriente, el hecho es que es tan simple armar un
video corto con informacién y subirlo a la red. Este tipo de inmediatez le
permite al seguidor del usuario formar parte del crecimiento de la
comunidad, la casilla de comentarios en un video o en una trasmisién en
vivo ya es una opinidon que se acerca al entorno del periodista, es la
conectividad con la audiencia, un aspecto que el periodismo tradicional
maneja de manera mas lenta.

Actitud y personalidad: Este concepto es de los que mas se tiene que
trabajar, sus funcionamientos se presentan en casos donde el periodista
es su propia marca, eso le demanda formar una figura propia y en
algunos casos seria para presentarse ante la camara, es una era donde
debemos entender y escuchar las necesidades del espectador.

La credibilidad: En el caso de la era digital, la credibilidad se maneja
distinto de los medios tradicionales, se puede decir que los medios
tradicionales o los periodistas de medios tradicionales tienen mas
fuentes que los comunicadores de medios digitales, recordemos que este

ambiente digital no es tan reconocido socialmente en Argentina.
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Hablamos de muchas redes en general cuando tratamos el tema de periodismo en
redes sociales, hoy en dia, el diario se lee en internet, una noticia rapida se puede
leer en Twitter, Instagram es un espacio que contiene todas las herramientas del
periodismo, los diarios digitales tienen su propia aplicacién o su portal web de
noticias. Sin embargo, el verdadero espacio que inicio esta proyeccion fue

YouTube.

El auge de YouTube en épocas del mundial permiti6 que los diversos
periodistas deportivos se enfoquen en un mismo contenido, con un formato tipico
pero entretenido para la gente. El videovlog suele ser el formato mas utilizado en
todas las plataformas digitales, en YouTube este contenido es transformado de una

manera profesional.
YouTube y sus formatos mas usados durante el mundial

e Reacciones a los partidos: Las reacciones a los partidos, es un formato
muy habitual en lo que es el contenido deportivo, ya sea en eventos de
basquet, futbol, tenis, etc. En el marco del mundial de Qatar era muy
comun encontrar videos de periodistas deportivos, comunicadores e
influencers realizar este tipo de videos. Este tipo de videos lo podian
hacer tanto aquellos que viajaron al mundial como los que lo vieron

desde su hogar, obviamente el contenido con mas repercusion seria el

capturado desde el pais arabe.

3 Vs
T ——

PR PDDDR- Imagen 16:
‘ ‘ Periodista en
Qatar grabando

una reaccion

ARGENTINA CAMPEON DEL MUNDO | VLOG FINAL DEL MUNDIAL QATAR 2022

-
< Diego Yudcovsky  ynirge () suscrito - 525 G 2 cCompartic L Descargar (@) Gracies o
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e Analisis deportivos: El tipico formato de los programas de mesas y
debates deportivos se pueden hacer facilmente en los videos de redes.
Generalmente se dividen en andlisis previo al partido, estudiando
conceptos como las tacticas, formaciones de los equipos, jugadores, etc,
de cara al encuentro. Lo mismo pasa con el andlisis post partido aunque

aca se observa lo sucedido en el partido.

@ otoi ordieri

5 CLAVES para GANARLE a HOLANDA - Analisis Tactico Previo Cuartos de final - Toto Bordieri

¢~ Toto B°’°'}’"° Unirse 5 33K GP > compartit L Descargar ¢ Recortar

Argentina vs Australia (2-1) | Analisis con los huev*s en la garganta del triunfo de la seleccion!!

g,' C‘a~r}rozrz‘a$m 0 suscrito ~ b 12k GP ) Compartic L Descargar 3¢ Recortar

Imagen Analisis de los partidos de los usuarios Toto Bordieri y Pablo
Carroza
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Informes (Voz en off / en camara): Otra buena opcién de expandir el
contenido, es hacer informes, ya sea con voz en off, apoyandose de
imagenes y videos o expresandose a través de una camara,
particularmente en estos casos se hace uso de un guion, obviamente
queda a criterio del autor optar por esa variable. En el contexto del
mundial es muy tipico refrescar la memoria del espectador con temas
como, datos curiosos de los mundiales, curiosidades de la sede (en este

caso Qatar), estadisticas de algunos jugadores, etc.

(8) INCREIBLES COINCIDENCIAS entre el MUNDIAL 86 y el 2022 que me VOLARON LA CABEZA !! &

@ AZGames ® Unise () Suscrito 5350 GP D compartic L Descargar  (3) Gracies

Imagen 19: Video informe de curiosidades / usuario AZGames

Vlog (De caracter cultural): Este tipo de contenido es el que mas se
destaca del periodismo tradicional, es distinto porque solo se puede
apreciar a grandes rasgos a través de las plataformas digitales, un
pequefio informe de ;Cémo es Qatar? ;Qué se puede hacer? ;Como es el
tiempo en ese lugar? ;Se siente el clima mundialista? ;Qué se puede

comer?

Entrevistas en la calle (Notas de color): Realizar este tipo de notas
previo al partido es un formato muy utilizado por los medios
tradicionales (en especial TyC Sport). Hoy por hoy es tan simple como

comprarse un celular y un micré6fono y grabar.
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Supuesto de investigacion

PREGUNTA: ;Cuales son las caracteristicas del trabajo del periodista deportivo en

el mundial de fatbol 2022 a partir del surgimiento de los medios digitales

(Instagram, TikTok, Twitter, Twitch y YouTube)?

- El avance de la tecnologia y en especial de las redes sociales modificé las

rutinas de produccién y presentacion de la informaciéon deportiva durante

Licenciatura en Periodismo

el mundial de futbol 2022, y su relacién con las audiencias.

Variable 1: Uso periodistico de las redes sociales
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VARIABLE1 DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
CONCEPTUAL
Uso periodistico de las | Comolos » Tipode Publicacionde
redessociales profesionales del interaccion contenido.
periodismoutilizan
las plataformas Interaccionconla
digitalespara audiencia.
investigar, produciry
difundir contenidos Compartir contenido
entiemporealaun de terceros.
puiblico objetivo sobre
el mundial de fitthol Uso de hashtagsy
2022 yque permiten etiquetas.
lainteraccion social
enftre varios usuarios.
Celaya(2008)
¢« Audienciay Crecimiento de
Seguidores seguidores.

Participacion de la

audiencia.

* Estrategiay
Objetivos

Planificacion

estrategica.

Objetivos de uso.

Veracidady

precision.
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e Tipo de interaccion
Indicadores

Publicacion de contenido: La frecuencia y tipo de contenido periodistico que se

publica en las redes sociales.

Interaccion con la audiencia: C6mo los periodistas responden a comentarios,

preguntas o criticas de la audiencia en las redes sociales.

Compartir contenido de terceros: Si los periodistas comparten contenido de

otras fuentes en sus perfiles sociales para ampliar la cobertura periodistica.

Uso de hashtags y etiquetas: La inclusion de hashtags o etiquetas relevantes en

las publicaciones para aumentar la visibilidad y la participacién.
e Audienciay Seguidores
Indicadores:

Crecimiento de seguidores: El aumento o disminucién del niimero de seguidores

en las redes sociales de los periodistas o las organizaciones de medios.

Participacion de la audiencia: La cantidad de "me gusta", comentarios, acciones
compartidas y otras interacciones que recibe el contenido periodistico en las redes

sociales.
o Estrategia y Objetivos
Indicadores:

Planificacion estratégica: La existencia de una estrategia formal para el uso de

las redes sociales en el periodismo.

Objetivos de uso: Los objetivos especificos que se buscan alcanzar a través del uso
de las redes sociales, como aumentar la visibilidad, promover la interaccién o

aumentar el trafico al sitio web de noticias.
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Veracidad y precision: El cumplimiento de estandares periodisticos en cuanto a

la veracidad y precision de la informacién compartida en redes sociales.

Variable 2: Audiencia digital

VARIABLE 2 DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
CONCEPTUAL
Audiencia digjtal Gruposde « Tamaifiodela Seguidores en

individuos que
consumen contenido
en linea, como sitios
web, aplicaciones
maviles, redes
sociales vy otros
medios digitales
interesadasentemas
vinculados al
mundial de fiitbol
2022,

Audiencia

Redes Sociales
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¢« Comportamientode
laaudiencia

Tiempo de

permanencia

Frecuencia de

visita

Interaccion con el

contenido
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e Tamaiio de la Audiencia
Indicadores:

Seguidores en Redes Sociales: El nimero de personas que siguen una cuenta o

perfil en una red social.
e Comportamiento de la Audiencia
Indicadores:

Tiempo de permanencia: La cantidad de tiempo que la audiencia pasa

consumiendo contenido digital en una plataforma especifica.

Frecuencia de visita: Con qué regularidad los usuarios regresan a un sitio web o

plataforma.

Interaccion con el contenido: La cantidad de comentarios, "me gusta",

compartidos y otras interacciones que realiza la audiencia en el contenido digital.

Variable 3: Informacién deportiva
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VARIABLE 3 DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
CONCEPTUAL

Informacion Presentacionde » Tipode nformacion | Noticias

deportiva datos v hechos Deportiva Deportivas:
relacionados con
eventos deportivos Entrevistas y
que se fransmite a perfiles
través de diversos
mediosde Cobertura de

comunicacion, sitios

web yredes sociales,

eventos en vivo
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e Tipo de Informacion Deportiva
Indicadores

Noticias Deportivas: (Informacion sobre eventos deportivos recientes, resultados

de partidos, competencias, y noticias de actualidad en el mundo del deporte.

Entrevistas y perfiles: Informacién que incluye entrevistas con deportistas,
entrenadores y figuras clave del deporte, asi como perfiles detallados de

personalidades deportivas.

Cobertura de eventos en vivo: Informaciéon en tiempo real sobre eventos
deportivos en curso, que puede incluir actualizaciones minuto a minuto,

comentarios y analisis en vivo.

Reportajes especiales: Informacién que aborda temas mas amplios y profundos
relacionados con el deporte, como investigaciones, historias de fondo y reportajes

de interés humano.
e Fuente de Informacion
Indicadores

Medios de Comunicacion Tradicionales: Informaciéon deportiva proporcionada
por medios impresos (periodicos, revistas) y medios de comunicacion electronicos

(television y radio).

Medios Digitales: Informaciéon deportiva disponible en sitios web, portales

deportivos en linea y aplicaciones méviles.

Redes Sociales: Informacion deportiva compartida y discutida en plataformas de

redes sociales como Twitter, Facebook e Instagram.
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e Temasy Contenido
Indicadores:

Resultados y estadisticas: Informaciéon que se centra en los marcadores,

clasificaciones y estadisticas de los equipos y atletas.

Actualidad y eventos relevantes: Informacién sobre eventos deportivos actuales

y temas relevantes en el mundo del deporte.

Historias Personales y de Exito: Informacién que destaca historias personales de

superacion, logros y éxitos en el deporte.

Transferencias y Contrataciones: Informaciéon sobre movimientos de jugadores

entre equipos, traspasos y contrataciones.

Tendencias y Opinion: Informacién que refleja las tendencias y opiniones de

expertos y aficionados en el deporte.

Variable 4:Rutinas de produccion

62



Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo

Ao 2022/2023
VARIABLE 4 DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES
CONCEPTUAL
Ruftinasde Procesos, practicasy * Procesosde Planificacion de
produccion procedimientos que produccion Contenido
los pericdistas
emplean para creary Recopilacion de
publicar contenido informacion
digital.
Redacciony
edicion

Disefio y formato

Revision de Hechos
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e Proceso de Produccion
Indicadores:

Planificacion de Contenido: La planificacion de las historias, temas o noticias que

seran cubiertos y publicados en el sitio web o plataforma digital.

Recopilacion de informacion: La forma en que se recopilan datos, entrevistas,

fuentes y material necesario para crear una historia o noticia.

Redaccion y edicion: Cémo se escriben, editan y revisan los articulos, informes o

contenido multimedia antes de su publicacion.

Disefio y formato: El proceso de disefio grafico, maquetaciéon y presentacion

visual del contenido digital.

Revision de Hechos y Verificacion: Como se verifica la precision de la

informacién antes de la publicacion.

e Publicacién y Distribucion
Indicadores:

Plataformas de Publicacion: Las plataformas o sistemas utilizados para publicar

contenido en linea, como un sitio web, redes sociales u otras aplicaciones.

Frecuencia de Publicacion: La regularidad con la que se publica nuevo contenido

en linea.

Promocion y Distribucion: Las estrategias utilizadas para promocionar y

distribuir el contenido a la audiencia digital.

Medicion y Analisis de Audiencia: Como se recopilan y analizan datos sobre la

audiencia y el desempeiio del contenido publicado.
e Adaptacion Tecnologica

Indicadores:
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Herramientas y Tecnologia: Las herramientas, software y tecnologia utilizados

en el proceso de produccion.

Actualizacion Tecnoldgica: COmo se adoptan y adaptan las nuevas tecnologias y

tendencias en el periodismo digital.

6. MARCO METODOLOGICO

PARADIGMA INTERPRETATIVO / CUALITATIVO

Este trabajo de investigacion se centra en el paradigma interpretativo, ya
que las bases de este paradigma se enfocan en el estudio e interpretacién de las
cuestiones sociales que las propias personas van construyendo durante el tiempo,

busca la mirada del ser humano sobre la realidad a través de un enfoque cientifico.

La investigacion se centrara en interpretar la realidad que nosotros
creamos con respecto a los cambios que nosotros mismos generamos a partir del

uso de la internet como una herramienta para generar contenido e informarse.

Segun lo planteado por Thomas Kuhn respecto al paradigma interpretativo, “es un
sistema coherente no sélo de teorias cientificas, sino también de metodologias,
formas de concebir la realidad, valores compartidos, ‘ejemplares” de investigacion

tacitamente aceptados como modelos, etc.” (Kuhn, 1971)

La naturaleza de nuestra realidad comparada a una realidad por ejemplo de
hace 50 afios atras era totalmente incomprensible ante la imaginaciéon humana, el
avance tecnolégico que ha tenido el mundo es increible en todo aspecto, hoy, esa
realidad, es la realidad que consumimos, y curiosamente suele deformarse ese

concepto de “natural”.

El objeto a investigar y a observar de la investigacion se encuentra en un
sistema tan sencillo de acceder como tan dificil de crear viéndolo desde otro lado
mas informatico, aunque nos vamos a centrar desde la mirada del observador, es
decir de aquel que logra buscar una interpretaciéon al fendmeno que tiene en

frente.
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Contamos con un fendmeno que engloba lo “digital”, por lo cual, sin mucha
investigacion, es obvia la facilidad para comprenderlo desde una mirada joven, el
objeto a indagar sin embargo puede ir mas alla de eso, por ejemplo: no todos
sabemos crear webs, no todos saben programar, no todos saben descargar

contenido digital, es decir, son conceptos mas amplios para conocer.

El resultado de toda esta investigacion debe interpretar la causa-efecto que
se va desarrollando por el tiempo, es decir que esta accion debe responder a los
cambios que el ser humano va desarrollando con respecto a la influencia que, en

este caso, los medios, las redes y la web 2.0 estan provocando.

Las especiales caracteristicas de la investigacion interpretativa exigen unos
criterios diferentes para valorar la confianza que merece la investigacién. Frente a
los conceptos convencionales de validez, fiabilidad y objetividad, la investigacién
interpretativa se propone a demostrar que merece credibilidad hacia el proceso
que pone en marcha y hacia los resultados que dicho proceso genera (Gonzales

Monteagudo, 2001).

Todos estos conceptos del paradigma interpretativo conforman los valores
de la investigacién, el planteamiento que debe tener esta investigacion desde un
punto mas tedrico y reflexivo, esta investigacion se influencia en base al fenémeno
a investigar, a la perspectiva del investigador y como se la debe trabajar en base a

la “Interpretacion”.

TIPO DE INVESTIGACION / DESCRIPTIVA

El tipo de investigacidn de este trabajo es de caracter descriptivo. El estudio
se llevara a cabo por diferentes métodos de investigacién que posibilitaran un
alcance mas directo con el tema, teniendo en cuenta la masividad o el facil alcance
que presentan estos medios de comunicacion digital deportivos para poder ser

examinados.

Al conseguir los resultados esperados se debera examinar los significados y
las interpretaciones con los sujetos humanos que configuran la realidad

investigada, contrastando con ellos su propia vision del proceso.
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Las interpretaciones se llevan a cabo remitiéndose a la particularidad del
caso analizado y dependen del contexto concreto y de las relaciones establecidas

entre el investigador y los informantes (Gonzales Monteagudo, 2001).

Las especiales caracteristicas de la investigacion interpretativa exigen unos
criterios diferentes para valorar la confianza que merece la investigacion. Frente a
los conceptos convencionales de validez, fiabilidad y objetividad, la investigacién
interpretativa se propone a demostrar que merece credibilidad hacia el proceso
que pone en marcha y hacia los resultados que dicho proceso genera (Gonzales

Monteagudo, 2001).

Estos fendmenos no pueden ser comprendidos si son aislados de sus contextos;
esto quiere decir que el estudio buscara relacionar al sujeto de la investigacion,
junto con el objeto de investigacién y ubicarlo en un tiempo y espacio. El sujeto
humano funciona como instrumento de investigacién, se necesita de este

instrumento para conectar las distintas realidades en un mismo contexto.
POBLACION, UNIVERSO, MUESTRA

Poblacion: Todos los casos de cobertura periodistica relacionados con el Mundial
de Futbol 2022 que estén disponibles en medios digitales, incluyendo sitios web de
noticias deportivas, blogs, redes sociales, canales de YouTube, y otros medios en

linea.

Universo: Todos los casos de cobertura periodistica relacionados con el Mundial

de Futbol 2022 que estan disponibles en medios digitales en Argentina.

Muestra: Analisis detallado de la cobertura periodistica durante el Mundial de
Futbol 2022 realizada por Gaston Edul y Juan Pablo Varsky en sus cuentas de redes
sociales. Se seleccionaron especificamente estos dos periodistas y sus

contribuciones en redes sociales como objeto de estudio.
e TECNICAS DE INVESTIGACION (RECOLECCI()N DE DATOS)

Las técnicas que se usaran para este trabajo teniendo en cuenta el paradigma y el

tipo de investigacidn, seran las siguientes:
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Entrevistas: Su importancia radica en la capacidad para proporcionar una comprension
profunda y contextualizada de la experiencia de los periodistas digitales, asi como de los
desafios y oportunidades que enfrentan en la cobertura del mundial de futbol 2022.

Serd importante tener la perspectiva subjetiva u objetiva de figuras del medio
digital que poseen mucha voz en las redes y tienen influencia en aquellas personas

que lo consumen.

Modelo de entrevista (Periodista digital): - Diego Yudcovsky

. ;Qué te llevo a enfocarte en el mundo digital?
. (Qué herramientas complementan el periodismo digital?
. (Crees que el periodismo tradicional presenta mas desventajas en ese uso

de herramientas que el periodismo digital?

. ¢ Tuviste experiencias con el periodismo tradicional?

. ;Como fue cubrir un mundial?

. ;Qué diferencias encuentras entre el periodismo tradicional y el periodismo
digital?

. ;Qué redes sociales son las que, segun tu opinidn, generan mayor impacto?
. Si surge alguna otra pregunta durante la entrevista, sera mencionada.

Revision documental: Su importancia radica en su capacidad para proporcionar
una vision histérica y exhaustiva de la cobertura periodistica digital, asi como para

servir como base sélida para investigaciones mas amplias sobre este tema.

Practicas de observacion (Periodista del ambiente tradicional y digital)
- Gaston Edul

- Juan Pablo Varsky
Datos a tener en cuenta:

e Trascendencia en los medios deportivos

e C(Coberturas en redes
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Andlisis

ALCANCES:

La tesis se centrara en el andlisis detallado de las practicas periodisticas
especificas utilizadas por los medios digitales durante el Mundial de
Futbol 2022. Esto incluiria como se planifica, produce y distribuye
contenido, asi como la estrategia de participacion en redes sociales y la

interaccion con la audiencia en linea.

El estudio realizara un anadlisis con respecto a cambios en el enfoque, la
tecnologia utilizada y las narrativas empleadas por los periodistas

deportivos a partir de la implementacion de las redes sociales.

El trabajo busca determinar quiénes son los consumidores de contenido

deportivo en medios digitales, sus preferencias y como interactian.

Analizara estrategias especificas que hayan tenido éxito en la cobertura
periodistica digital durante el Mundial de Futbol, con el fin de extraer

lecciones y buenas practicas que puedan ser aplicadas en el futuro.

LIMITACIONES:

El enfoque de estudio estara situado en el ambiente periodistico

deportivo de Argentina
No se tomara en cuenta otras redes sociales mas alla de las mencionadas

No se podra conocer datos de los entrevistados aislados al tema.

CRONOGRAMA Y ACTIVIDADES

Fecha estimada de la investigacién: 2 meses

ler mes:
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Contacto con los entrevistados: Lo que se va a buscar en un inicio es la
aproximacion con los “posibles” entrevistados. Hay que tener en cuenta que
son periodistas con mucha presencia en las redes, manejan numeros

grandes en cuanto a interacciones y seguidores.

2do mes

Teniendo en cuenta todos los datos y enfoques recolectados hasta este
punto, vamos a refutar los datos de la investigacion en base a los objetivos
planteados al inicio del proyecto.

Poner a prueba el supuesto planteado de acuerdo al tema y problema de la
investigacion.

Redactar y armar todos los resultados del trabajo de campo incluido el
marco del proyecto previo a la investigacion, borrador, conclusiones,

anexos, etc

ACTIVIDADES Y
CRONOGRAMA

Realizar el
contacto con los
entrevistados

(Puede llevar mas

de lo esperado)

Observacion de
la labor de los

entrevistados

SEMANA 1

SEMANA 2 SEMANA 3 SEMANA 4

Realizar e
interpretar
datos de 1la

encuesta
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ACTIVIDADES Y
CRONOGRAMA

SEMANA 1 SEMANA 2 SEMANA 3

Justificar los
objetivos de la

investigacion

Justificar la

hipotesis

Armar la Tesis

Recursos a utilizar:

e Para la correcta recoleccion de datos en las entrevistas realizadas por
video llamada, se hara uso de una computadora con los siguientes
complementos: webcam, micréfono y programa de grabacidn,

programas de edicion.
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7. TRABAJO
DE CAMPO
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La transformacion digital ha revolucionado la forma en que consumimos y
compartimos informacién en la actualidad. Uno de los ambitos que ha
experimentado un cambio profundo es el periodismo deportivo, donde las redes
sociales, se han convertido en canales clave para la cobertura y la interaccién con

la audiencia.

Las redes sociales han entrado con fuerza en las rutinas periodisticas. Son
muy pocos los medios de comunicaciébn que, no estdn presentes en estas

plataformas.

Las utiles funciones que le aportan al periodismo han hecho que sean una
herramienta a tener en cuenta por los medios y sus periodistas. Ademas, la
aparicion y el crecimiento de éstas hizo que haya profesionales de la comunicacién

dedicandose, practicamente en exclusiva, a ellas.

En este contexto, resulta especialmente relevante explorar cémo los
periodistas deportivos utilizan estas plataformas digitales para informar y
conectar con sus seguidores durante eventos deportivos de gran envergadura,

como el Mundial de Futbol.

En este caso, se tuvo en cuenta, en particular, el trabajo de los periodistas

Gaston Edul y Juan Pablo Varsky.

Ahora, si hablamos de periodismo deportivo, existen tres canales de tv
principales en la Republica Argentina, que son las mas comunes al momento de
pensar en esta rama de la profesién: TyC Sports, Espn, y Fox Sport, mas alla que
estos dos ultimos comparten acuerdos, tienen sus propias redes y estdn muy

activas.

Alli uno de los periodistas mas destacados de la pantalla de TyC Sports es

Gastén Edul, cuyo trabajo sera objeto principal del estudio a desarrollar.

Si hablamos de un medio deportivo grafico/digital popular en Argentina,
hablamos del medio deportivo de Grupo Clarin, “Diario 01é”, el cual también tiene

bastante popularidad en el pais y sobretodo en redes.
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Todos estos canales de difusion poseen cuentas en las plataformas mas
populares de las redes sociales, cada una con un publico que los sigue, que
interacciona y comparte. Los medios y los canales son y seran parte para siempre

de este fen6meno increible.

Cuadro de seguidores de los principales canales de difusion en Argentina al
finalizar 2022

MEDIOS SEGUIDORES REDES SOCIALES

Espn 382.884 Instagram
2.680.401 Twitter
4.200.000 TikTok
4.660.100 Youtube

TyC Sports 3.985.500 Instagram
3.660.319 Twitter
1.850.000 TikTok
1.750.000 Youtube

Fox Sports -- Instagram
23.800 Twitter
-- TikTok
3.200 Youtube

Diario Ole 2.284.100 Instagram
3.599.200 Twitter
1.880.000 TikTok
101.200 Youtube

Mail

El Grafico 596.820 Instagram
70.500 Twitter
1.300.000 TikTok
5.300 Youtube

Fuente: creacion propia a través de socialblade.com
*En algunas redes no estan los datos especificos.

Practicas de observacion: Gaston Edul

Gastén Edul es un periodista argentino que actualmente trabaja en el canal
deportivo de TyC Sports, su cargo principal es cubrir todo lo relacionado con AFA y
la seleccion Argentina, principalmente informar la actualidad individual de los
jugadores que son parte del seleccionado.

Nombre y apellido: Gaston Edul
Edad: 26 afios

74



Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo
Afio 2022/2023

Profesion: Técnico superior en Periodismo con Orientacién en Deportes

(En qué medio trabaja? Trabaja en TyC Sports y de forma independiente en sus
redes.

(Cual es su cargo en el medio?: Encargado de la cobertura de la Seleccién

Argentina.

e Historia en los medios de comunicacion

Los primeros pasos en el periodismo deportivo los dio cubriendo las
campafias de Independiente para Infierno Rojo y Radio Popular, para este ultimo

medio también siguié breves campafias de Defensa y Justicia y Quilmes.

En el 2020 cuando Gaston consolido su carrera en los medios de
comunicacion especificamente en TyC Sports, su cargo principal era la cobertura
del Club Atlético Independiente de Avellaneda. Tras el pase de Esteban Edul
(hermano de Gastdon) al medio de Espn, Gastén tuvo que ser el reemplazante de su
hermano y al pasar de los meses le tocé formar parte del equipo que iba a cubrir la

Copa América 2021 en plena “pandemia”.

Mediaticamente Gastén tuvo mucha relevancia en la plataforma de Twitter
en su etapa como prensa de Independiente, dando a conocer primicias,
informacién, coberturas, etc. Esto lo llevo a ascender escalones y una vez mas a
formar parte del equipo periodistico de TyC que cubriria nada mas y nada menos

que el Mundial Qatar 2022.

El mundial fue un antes y un después en la carrera periodistica de Gastén
Edul, tras una buena cobertura a sus 26 afios de edad, la figura como periodista del
ambito tradicional-digital creci6 exponencialmente, formé en resumidas palabras

la imagen del mundial a nivel periodistico.

Luego de la cobertura mundialista, Edul dejé su cargo como prensa en
Independiente para TyC Sports y se dedicoé pura y exclusivamente a seguir la
actualidad de la seleccidon Argentina para el mismo medio y para sus redes sociales,
donde tenia un gran porcentaje de audiencia tras afianzar su credibilidad

informativa en el mundial.

75



Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo
Afio 2022/2023

e (Coberturas en redes

Hablamos de dos coberturas importantes, Copa América 2021 y Copa del
mundo 2022. Su labor en un medio tradicional deportivo de caracter fuerte a nivel

nacional como TyC Sports no intervino en su labor aparte en redes sociales

Las principales coberturas fueron realizadas a través de Instagram; tirando
informacion acerca de temas puntuales para sus seguidores, si bien eran reportes
que salian al aire en TyC Sports no estaba demas re subir los datos para cubrir

todos los espacios posibles de consumo.

@ gastonedul € - Siguiendo

TyC Sports @ gastonedul @ Arrancamos la

— cobertura de la Copa América por
- @tycsports:
= Le haran estudios a Cuti Romero
pero no llegaria al debut vs Chile.
= Esperan la PCR de Franco Armani.
= Scaloni va a presentar la lista de 28
Jjugadores mafiana.

105 sem

ﬁ‘ fedebetu Para q quiero el PCR de o

Armani. DAmelo al dibu siemnre

Qv W

. 729 Me gusta

@ Agrega un

Este método se replic6 constantemente en Twitter, es decir la misma
informacion y la misma cronica para probablemente el mismo publico, pero en
distintas plataformas y con una dinamica distinta en algunos casos, una especie de
“cross platform”; es decir, ampliar el mismo contenido de una plataforma a otra

para potenciar ambas, pueden ser mas de una.

Twitter y Instagram son las dos redes que mas usa Edul y en las que mas
seguidores tiene en la actualidad (Instagram +800k seguidores / Twitter +700k

seguidores). En YouTube sube actualmente contenido rapido y corto sobre
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informaciéon que va lanzando en su otra red recientemente potenciada post

mundial, Twitch.

En TikTok, su tercera red con mas seguidores, (+400k) genera una
recopilacién de contenido sacado de todas las redes en las que trabaja

audiovisualmente.

EASTON
EDUL!

t

Gaston Edul

I £\ suserito
PR % Ggastonedul 53.0 k suscriptores 100 videos

Periodista de TyC Sports. Seleccion Argentinaar >

PAGINA PRINCIPAL VIDEOS SHORTS LISTAS DE REPRODUCCION COMUNIDAD CANALES INFORMACION Q >

Edul empezo6 a meterse mas de lleno en el ambiente digital, y post mundial
creo su canal de Twitch donde trasmite casi todos los dias contenido de entre 1

horay 1 hora y media.

De esta forma tenemos dos facetas de la forma de hacer periodismo del
periodista Gaston Edul, por un lado, el del periodista tradicional, formal que se

destaca en la cobertura habitual para el medio de comunicacién TyC Sports.

Por otra parte, hay una faceta digital, el trabajo de Instagram y Twitter es
una demanda muy grande para el publico del dia a dia, dejamos de lado otras redes
como YouTube y Twitch que son mas resimenes de la jornada laboral de las redes

principales manejadas por Edul.

Estas coberturas en el marco del mundial de Qatar 2022 tuvieron mucha
trascendencia en el periodismo deportivo porque hablamos de un modelo de
transicion entre lo tradicional y lo digital, esto impulso la figura de Gastén y hoy
por hoy le conviene a TyC que esa marca crezca, por eso le ceden las mejores

oportunidades en su cargo periodistico.

e Observaciones:

Estos son los nimeros que manejo durante el mundial en sus dos

principales redes sociales (Instagram y Twitter). Segin la pagina de
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SocialBlade que registra las estadisticas de todos los usuarios de algunas

redes sociales.

INSTAGRAM

Weekly Followers Gained for 'Gaston Edul’ 061651 Fouowm o=

100k .

()
50k

Faollowers

. - e
0 T \ T \ T \ T
Sep 20 Jan 21 May 21 Sep 21 Jan 22 May 22 Sep 22 Jan 23 May 23

Como bien se aprecia en el grafico, la media de seguidores de Gaston Edul
en su cuenta de Instagram estaba entre los 300 y 800 seguidores semanales entre

septiembre del 2020 y octubre del 2022.

Al acercarse noviembre y diciembre ya en el marco del mundial de fatbol, el
numero de seguidores se elevd exageradamente, paso de tener una media minima
de 300 seguidores semanales a ganar mas de 20 mil seguidores semanales hasta

los primeros meses de 2023.
TIPO DE CONTENIDO

Gaston Edul publicaba constantemente en sus redes sociales durante el
mundial, mas alla de ser corresponsal de un medio importante también tenia su

propia audiencia.
STORIES

Es un recurso muy utilizado por los periodistas al
momento de contar algo rapido y directo ya que estas
historias permiten mantener a los seguidores
informados sobre eventos actuales a través de diversas

herramientas.

En el caso de Gastén Edul era mas simple tal vez

por su limitado tiempo, pero aun asi la funciéon de
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replicar tweets con informacidn a través de Instagram era una estrategia ingeniosa
para mantener informado a sus dos publicos, tanto de Instagram como de Twitter

con el mismo contenido.

REELS, POSTEOS Y TRASMISIONES EN VIVO

Gastén Edul subié mas de 40 reels en el

FERGLEGT

e ®
audiencia con datos importantes como: la bcarga en el gemme
bien y a la par. Es¢

formacién del equipo previo a cada partido Sl ay ieetoy

marco del mundial de fatbol informando a la

r mafana y sin pre

TTA, B MARTES A LAS 7POR TYC SPORT

ECCION SE ENTRENA PE
£ 121 mil -6 54.mil

de la seleccion, algunos datos de jugadores,
el dia a dia de la seleccién en las practicas,
afirmando o descartando algunos rumores y
trasmisiones en vivo cortas entre 7 y 15

minutos.

S EL CANDIDATO PARA REI -
£.66:mibus > 28,8 mil

Entre esos reels también habia uno que
otro segmento sacado de los moviles del

programa de TyC Sports.

A través de Instagram Edul presenta una

variada gama de contenido que abarca desde  *\ZEE © 75,1 mil

sus posteos informativos hasta segmentos

emocionantes de transmisiones en vivo de TYC Sports, sin olvidar sus creativos
reels. Siempre informando, sobre todo las formaciones iniciales de la seleccion
argentina previo a cada partido, algunas estadisticas y como se entrend el equipo

durante los dias de practica.

FECHA TRASMISIONES | REELS SEGMENTOS | POSTEOS
EN VIVO DE
TYCSPORTS
20/11/22 |- - 1 -
21/11/22 |- 2 1 -
22/11/22 |- - - 1
23/11/22 |1 - - -
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24/11/22 |- 1 - 1

25/11/22 | - - 1 -

26/11/22 - 2 1

N

27/11/22 | - - -

28/11/22 | - - -

29/11/22 |- 2 1

| ~| -

30/11/12 - 2 -

1/12/22 - : ;

2/12/22 - : 3

[E=y

3/12/22 - 2 1

W

4/12/22 - 1 ) 3

5/12/22 - - - 1

6/12/22 - 3 - ;

7/12/22 - 1 - -

8/12/22 1 - - -

9/12/22 - 2 1

N

10/12/22 |- - -

11/12/22 |- - -

12/12/22

—_
1
1
| )| DN =

13/12/22 - 3 1

14/12/22 |- - - -

15/12/22 |- - - -

16/12/22 |- - -

17/12/22 |- - 1

(W] Rk| =

18/12/22 -

N
I

CRECIMIENTO DE SEGUIDORES DE INSTAGRAM

Gastén Edul presentd un gran crecimiento en sus principales redes sociales,

en Instagram y twitter. En Instagram el cambio fue brutal, segin la plataforma de
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SocialBlade desde el inicio del mundial (20/11/22) hasta el 22/12/22 (primer

registro post mundial) estos son los ndmeros que se logr6 examinar.

20/11/22 (Seguidores / Inicio del mundial)

-

e gastonedul: 151,632 Followers

o = -
way, &V INOV VLS

22/12/22 (Seguidores / 4 dias después del ultimo partido del mundial)

-

Friday, 23 Dec 2022

« gastonedul: 401,666 Followers

Durante un evento tan importante como la Copa del Mundo, la demanda de
informacién y andlisis futbolistico se dispara. Como periodista deportivo de
renombre, Edul proporcion6 una cobertura completa y de alta calidad del torneo.
Sus andlisis, comentarios y entrevistas exclusivas con figuras destacadas del fatbol

atrajeron a un publico avido de contenido relacionado con el Mundial.

Las interacciones en vivo de Edul a través de sus redes fuera del medio
tradicional logrd la interaccidon directa con su audiencia, responder preguntas en
tiempo real y ofrecer comentarios en vivo sobre los partidos. Esto fomentd la

participacion y la lealtad de los seguidores.

El aumento de 300,000 seguidores durante el mundial indica un
crecimiento exponencial en su base de seguidores. Esto puede deberse a la
viralidad de su contenido, las recomendaciones de boca a boca y el interés general

en el Mundial.

Toda esta cantidad de informacion constante mantuvo a su audiencia

comprometida e interesada en su perfil durante todo el torneo.

Como periodista de renombre, Gastén Edul tuvo y tiene acceso a fuentes
confiables dentro del mundo del deporte. Esto le permite obtener informacién
precisa y exclusiva, lo que aumenta su capacidad para proporcionar noticias

veraces y analisis fundamentados.
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Hoy por hoy es reconocido por los propios jugadores de la seleccion e
incluso se lo califica como uno de los mejores periodistas deportivos de Argentina.

TWITTER

Weekly Followers Gained for 'Gaston Edul'

« 98,041 Followers

100K vy

Uzz  Bset zoom

Followers
E

by

p

En el caso de Twitter pasa algo similar a Instagram. Edul ganaba seguidores
en un promedio minimo de 550 seguidores semanales. Cuando empez6 el mundial
los nimeros fueron incrementando exageradamente. Entre el 5 de diciembre y el

12 de diciembre el pico maximo de seguidores fue de un total de 98mil.

Se calculé un gran incremento de seguidores semanales en esta red social

entre las fechas finales de noviembre y las iniciales de enero del 2023.

Esto se debe a la gran cantidad de informacion lanzada en el momento y la
interaccion en tiempo real con la audiencia, no solo informando sino también

respondiendo a los comentarios de los usuarios de Twitter.
CANTIDAD DE TWEETS

Analizamos la cantidad de tweets informativos que lanzé Gaston Edul en
esta plataforma. Este tipo de contenido es muy diferente al que realiz6 Varsky
Sports, estamos comparando una cuenta que en el marco del mundial publicé mas
de 3000 tweets que no solo tenian que ver con la seleccién argentina sino con
absolutamente todo lo relacionado al deporte. En este caso Edul era y es el

corresponsal oficial del seleccionado argentino para TyC Sports.

Estos numeros son del ultimo registro previo al inicio del mundial

(14/11/22 - 6 dias antes del inicio del mundial).

Monday, 14 MNowv 2022

« gastonedul: 17,215 Tweets
82

Feb 23



Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo

Afo 2022/2023

Estos son los niimeros del primer registro post mundial (22/12/22 - 4 dias

después de la finalizaciéon del mundial).

Saturday, 24 Dec 2022
e gastonedul: 17,744 Tweets

DIA 19 DE NOVIEMBRE DEL 2022, DIA PREVIO AL INICIO DEL MUNDIAL

%’| Gaston Edul & @gastonedul - 19 nov. 2022
Las fotos oficiales de Argentina en la Copa del Mundo.

Q 129 11 o938 Q 26.9mil ihi

2% Gaston Edul @ @gastonedul - 19 nov. 2022
@ Argentina va a usar la camiseta suplente (violeta) contra Polonia el
miércoles 30 de noviembre.

Q 46 11 156 Q 6.300 il

.2®  Gastén Edul & @gastonedul - 19 nov. 2022
@ Angel Correa va a usar la camiseta ntimero 15.
Thiago Almada va a usar la camiseta nimero 16.
Agarran los nimeros que dejaron Nico Gonzélez vy Joaquin Correa.

Q 20 11 g0 QO 2905 il

Siempre trasmitiendo informacidn relacionada con la seleccion Argentina y

lo que sera su propio desarrollo en la copa del mundo.
DIA 1 (20/11/22) Inicio del mundial

CANTIDAD DE TWEETS: 16

Informacién en las practicas y lo mas destacado preguntas con la audiencia, una

seccion que la aplicara varios tweets mas adelante para que los usuarios se saquen

las dudas acerca de la seleccién argentina.
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2%  Gastén Edul & @gastonedul - 20 nov. 2022
@ Leo Messi se esta entrenando bieny con el resto del plantel.

Q 55 11 358 Q #imil i 2

Q) 927 1 a1 Q@ 3.335 1l

Jere Natalini @JeremiasNatalil - 20 nov. 2022
Camo esta el Cuti??

§’| Gastén Edul & @gastonedul - 20 nov. 2022
¢ Preguntas?

QO 1 1 QO 36 1l

Gastén Edul &
@gastonedul

«

Bien. Juega el martes.

10:56 a. m. - 20 nov. 2022 desde i dlgy ,d>gall
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DIA 2 (21/11/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 13

Informacion, declaraciones, contenido propio, algunas respuestas, formaciones y

segmentos sacados del programa de TyC Sports. Las publicaciones con mas

interacciones son relacionadas al equipo y Leo Messi.

85

‘g" Gastén Edul & @gastonedul - 21 nov. 2022

APITAN MABLO EN LA PREVIA DEL DEBUT DE MANANA ANTE ARAR

¥ MESSI: "SEGURAMENTE SEA MI ULTIMO MUN

0:24 v Ty v XD e

DIAL"

Q 10 11 55 QO 1695 il &

Gastén Edul € @gastonedul - 21 nov. 2022
En respuesta a @DavooXeneizelRR
Futbolistico. El Huevo ya esta bien.

“

Q 34 1 45 © 3.299 ihi I
a Gastén Edul £ @gastonedul - 21 nov. 2022
Leo Messi: “Estoy bien fisicamente. Me siento bien™
==
Q© 158 11 s24 < 21amil il o

Gastén Edul € @gastonedul - 21 nov. 2022

Lionel Scaloni probé este equipo para mafiana:

Dibu Martinez; Molina, Romero, Otamendi, Tagliafico; De Paul, Paredes,
Papu Gdmez; Messi, Lautaro y Di Maria.

Q 136 T a4 Q11,9 mil il o

.

Gaston Edul € @gastonedul - 21 nov. 2022
Confirmado: Hoy habla Leo Messi. En un rato por @TyCSports.

Q o1 1 245 O sis5 il o

.

Gaston Edul € @gastonedul - 21 nov. 2022

Informacion sobre Leo Messi: esta bien. Cuando se entrend diferenciado lo
hizo por una sobrecarga en el gemelo. Hoy se entrend bieny a la par. Esa
inflamacidén es normal en €l. No hay lesidn nueva. De hecho jugd 160"

Va a jugar mafana y sin problemas.

“

© 336 11 1.237 QO 22,6 mil il g,

a Gastén Edul € @gastonedul - 21 nov. 2022
Guido Rodriguez tiene un leve cuadro gripal como le pasé a Lisandro
Martinez. Hoy no salié a entrenarse en campo de entrenamiento.

Q s 11 sa4 < 3.057 il o
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DIA 3 (22/11/22) ARGENTINA VS ARABIA SAUDITA

CANTIDAD DE TWEETS: 15

Informacion, declaraciones, formaciones, contenido propio, imagenes y segmentos
sacados del programa de TyC Sports. La publicaciéon con mas interacciones son las

emotivas declaraciones de Messi post partido.

% Gastén Edul & @gastonedul - 22 nov. 2022
Leo Messi: “Ahora tenemos que demostrar que somos un grupo de verdad.
No hay excusas. Tenemos que estar unidos y levantar™.

Q 62,8 mil il S 2
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DIA 4 (23/11/22)
CANTIDAD DE TWEETS: 7
Informacion, formaciones, imagenes y contenido propio. Las publicaciones con

mas interacciones son relacionadas a un mensaje motivacional con emojis y a

informacién con respecto a nuevos cambios en el equipo.

a Gastén Edul & @gastonedul - 23 nov. 2022
=b

Q 212 1 517 Q 14 mil ihi i o

a Gastén Edul @ @gastonedul - 23 nov. 2022

Se entrena la Seleccidn Argentina. Da vuelta la pagina. El plantel se
encolumna detras del mensaje de Leo Messi.
Va a haber por lo menos 2 cambios en el equipo titular. Seguro haya alguno

mas.
Se adelantan los octavos de final.
Q 224 11 419 Q 121mil it x,

DIA 5 (24/11/22)

CANTIDAD DE TWEETS:
a Gastén Edul & @gastonedul - 24 nov. 2022
i Leo Messi se entrend a la par. Hizo una parte de kinesiologia més temprano
por la misma molestia en el séleo que tuvo antes del partido vs Arabia. Va
Informaci(’)n, formaciones, a ser titular el sabado. Ningln jugador con una lesidn significativa puede
jugar 180’ en 6 dfas.
imagenes y contenido Esta foto es de hoy.

propio. La publicacién con
mas interacciones fue una
satisfaccién para muchos.
Se habria identificado una
molestia en el capitan de la
seleccién en el partido
contra Arabia. Edul sali6 a

informar una buena

noticia para los argentinos.

Q 540 11 1616 Q 29.9mil il i
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DIA 6 (25/11/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 11 Informacion, declaraciones, formaciones, contenido
propio, imagenes y segmentos sacados del programa de TyC Sports. Aquel dia
Lionel Scaloni habia hablado en conferencia de prensa, las publicaciones con mas
interacciones tenian que ver con sus declaraciones y con un cambio de un jugador
en particular para el inicio del partido contra México con la palabra “Titular”,
haciendo referencia a que el siguiente jugador ilustrado en una simple imagen era
parte del equipo titular (Una publicacién simple que se repetira a lo largo del

mundial con otros jugadores).

2%  Gastén Edul @ @gastonedul - 25 nov. 2022

@ Lionel Scaloni: “Este grupo recibié una pifia pero nos vamos a levantar. Hay
todo un pais detras esperando que nos vaya bien. No negociamos nuestra
manera de jugar. Este equipo va a dejar todo hasta el dltimo minuto que
estemos en campa™.

17.8 mil
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i" Gastén Edul @ @gastonedul - 25 nov. 2022
Titular.

Q a2 1 2660 QO 471 mil thi

DIA 7 (26/11/22) ARGENTINA VS MEXICO

CANTIDAD DE TWEETS: 19 Informacion, declaraciones, formaciones, contenido
propio, imagenes y segmentos sacados del programa de TyC Sports. Mucha
informacion acerca de los nuevos cambios y varias primicias acerca de la
titularidad de algunos jugadores previo al partido. Las publicaciones con mayores

interacciones tenian que ver con Leo Messi, ya que jugé un gran partido.
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g ’l Gastén Edul & @gastonedul - 26 nov. 2022

A

]
{ iR wog,

E "o, L0 e,
f Qetarase

Cagy;

Q 1 11 960 Q 46mil thi

Q 65 11 2.896 Q 32,9 mil i
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DIA 8 (27/11/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 4
Informacion, formaciones, contenido propio e imagenes. Informacién acerca del
proximo partido de la seleccion y con una curiosidad en particular, Argentina usara

por primera vez de manera oficial la camiseta alternativa violeta.

2% Gaston Edul @ @gastonedul - 27 nov. 2022
@ Argentina va a jugar con la remera alternativa (violeta) vs Polonia.

% " Gaston Edul € @gastonedul - 27 now. 2022

QO 7 11 3436 Q) 49.8mil e

—~

Q 303 1 1.441 Q 48,3 mil il S

7
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DIA 9 (28/11/22)
CANTIDAD DE
TWEETS: 4
‘ ., §'| Gast6n Edul & @gastonedul - 28 nov. 2022
Informacion, El neerlandés Danny Makkelie es el arbitro de Argentina - Polonia.

contenido propio,
hipervinculos,
segmento de TyC
Sports e imagenes.
Un dia bastante
tranquilo sin
muchas

interacciones e

informando a la

audiencia sobre Q 182 T 23 QO &825 thi &
las practicas del
seleccionado argentino.
DIA 10 (29/11/22)
CANTIDAD DE
TWEETS: 29 i " Gastén Edul & @gastonedul - 29 nov. 2022
— Andrés Guardado: “Todos conocemos &l respeto que tiene Leo Messi por
Informacién todos. Canelo no sabe cémo funciona un vestuario. Me parecié una
’ tontera lo que se dijo™
declaraciones,
formaciones,
hipervinculos

contenido propio,
imagenes,
respuestas a

seguidores y

segmentos sacados
del programa de TyC Sports. Hasta ahora uno de los dias con mas actividad, previo
al ultimo partido de Argentina en fase de grupos. La cantidad de tweets se debe a

otra seccion de “Preguntas” que mas adelante se cambiara por el ;Qué piensan?
é
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DIA 11 (30/11/22) ARGENTINA VS POLONIA

CANTIDAD DE TWEETS: 19
Informacion, declaraciones, formaciones, hipervinculos contenido propio,
imagenes, respuestas a seguidores y segmentos sacados del programa de TyC

Sports. Mucho contenido multimedia, algunos acompanados de informacion.

2®  Gastén Edul @ @gastonedul - 30 nov. 2022
@ Julidn Alvarez titular

Q 408 1 312 Q s3.2mil AN & )

§’l Gastén Edul § @gastonedul - 30 nov. 2022
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DIA 12 (1/12/22)
CANTIDAD DE TWEETS: 4
Informacion corta y contenido propio._Las dos publicaciones con mas interacciones

son acerca del arbitro para el proximo partido de Argentina y una noticia muy

inesperada, “Alemania eliminado del mundial”.

g ’| Gastén Edul @ @gastonedul - 1 dic. 2022

Alemania est3 eliminado de Qatar 2022.

QO 142 1 s27 25.1 mil ihi

. g ’| Gastén Edul €@ @gastonedul - 1 dic. 2022

El érbitro de Argentina - Australiz e
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Q 631 T 1317 Q 208m th

DIA 13 (2/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 11

Informacioén, hipervinculos, contenido propio, formaciones, curiosidades y
segmentos sacados del programa de TyC Sports. La publicacién con mas

interacciones es una curiosidad en el mundial tras finalizar la fase de grupos.
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.8% Gastdn Edul @ @gastonedul - 2 dic. 2022

% Mingdn equipo gand los 3 partidos de fase de grupos.
Brasil, Argentina, Francia v Esparna perdieron un partido.
Alemania, Béldica, Dinamarca v Uruguay se quedaron afuera.
El Mundial es parejo como nunca.

l'::l 450 t 1740 {::} 26,6 mil I||| LK

DIA 14 (3/12/22) ARGENTINA VS AUSTRALIA

CANTIDAD DE TWEETS: 15
Informacion, hipervinculos, imagenes y contenido propio. Las publicaciones con

mas interacciones son imagenes de entrevistas con jugadores.

% ’| Gast6n Edul €@ @gastonedul - 3 dic. 2022

Seguimos.

: wn QATAR
:‘!;{-\“}R‘ ( V’SA ey Ity
ISA A\ @«

PN oty FP e

v Wevars

tyenico

Q© 289 13 3457 Q 1412 mil il
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DIA 15 (4/12/22)
CANTIDAD DE TWEETS: 3
Informando con contenido propio y multimedia. El plantel de la seleccion tuvo el

dia 4 de diciembre la jornada libre por lo cual fue uno de los dias con muy poca

actividad posterior a la clasificacién a cuartos de final.

i "" Gastdon Edul € @gastonedul - 3 dic. 2022

Lz Seleccion Argenting va a tener jornada libre manfana.

Q 1.4 1l 414 QO 275mi .

DIA 16 (5/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 5

Informacioén, contenido propio e hipervinculos. Las publicaciones con mas
interacciones son relacionadas al momento fisico que pasaban dos futbolistas de la

seleccion.

.5 Gastén Edul € @gastonedul - 5 dic. 2022
Angel Di Maria y Papu Gdémez no arrancaron €l entrenamiento con el resto
del plantel. Mo estan en campo. Hacen kinesiologia.

O 142 Tl 213 O 227 mi , 1

17 (6/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS:11

-5 B  Gaston Edul @ @gastonedul - 6 dic. 2022
Argentina va a jugar los cuarios de final de la Copa del Mundo con su
camiseta titular, pantalones blancos y medias blancas.

287 Tl 1478 O 55.4mi L 1

Informacion, hipervinculos, contenido propio y formaciones. La publicacién con
mas interacciones es relacionada a la indumentaria de Argentina de cara al partido

contra Paises Bajos.
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DIA 18 (7/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS:9

Informacion, contenido propio, hipervinculos e imagenes. Las publicaciones con
mas interacciones son relacionadas a una noticia muy satisfactoria para la
audiencia con respecto a los entrenamientos del jugador “Angel Di Maria” y algo
increible es acerca de la cobertura de Gastén Edul y una cita de tweet de un
periodista anteriormente analizado, Juan Pablo Varsky elogiando el trabajo de Edul

durante el mundial.

% ’| Gastén Edul @ @gastonedul - 7 dic. 2022
Angel Di Maria hizo todo el entrenamiento a la par del grupo.

%i Gaston Edul € @gastonedul - 7 dic. 2022
Me llena de orgullo este mensaje principalmente por parte de quien viene.
Gracias @JIFVarsky.

ﬂ IV @ =IPVarsky - 7 dic. 2022

Se lo dije personalmente hace unos dias. La cobertura de @gastonedul
de Qatar 2022 es impresionante. Comunica perfecto mezclando fotos,
textos v videos. Mangja los tiempos. Mo se desespera porla primicia y
se gand la confianza por crefble. Es |a figura periodistica del Mundial.

[+

Q) 209 11 254 2 289 mil ¥
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DIA 19 (8/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 13
Informacioén, contenido propio, formaciones, declaraciones, hipervinculos y
contenido multimedia. Dia previo a uno de los partidos mas dificiles de la copa, con

nervios y dudas.

§ "Ii Gastén Edul £ @gastonedul - 8 dic. 2022

Argentina va a ser el equipo B manana -como contra Polonia- yva air al
banco de suplentes y vestuario visitante.

Q 1a Tl 347 Q 15.9 mil il x

DIA 20 (9/12/22) ARGENTINA VS PAISES BAJOS

CANTIDAD DE TWEETS: 19

Informacion, hipervinculos, contenido propio, formaciones, curiosidades y
segmentos sacados del programa de TyC Sports, imagenes e interaccién con los
seguidores. Uno de los

dias en los que mas i ’l Gaston Edul € @gastonedul - 10 dic. 2022

Ningin jugador argentino corre riesgos de sanciones. Es falso.
Siempre que hay més de 5 amarillas FIFA abre un expedients, es
protocolar.

Marcos Acuna y Gonzalo Montiel no pueden jugar vs Croacia por
acumulacidn de tarjetas.

contenido se publicé y

en los que mas

interacciones por cada 325 T 2120 QO 525mil iht &
publicacién se registro. §’| Gastén Edul @ @gastonedul - 9 dic. 2022
s T ER
Este dia es recordado
“ . ATAR
por el famoso “;Qué AIRWAYS

miras bobo?” En una
entrevista que tuvo
como protagonista a
Lionel Messi, autor de la

recordada frase y a

Gaston Edul como el
periodista encargado de

la entrevista. Muchas de las interacciones tuvieron que ver con ese suceso.
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- Gaston Edul € @gastonedul - 9 dic. 2022
Marcos Acufia vy Gonzalo Montiel no van a poder jugar las semifinales por
suUspension.

O 238 11 1182 O 423 mil ihi A

. Gaston Edul € @gastonedul - 9 dic. 2022
Leo Messi se convirtid en el méximo goleador de la Seleccion Argenting en
as Copas del Mundo junto a Batistuta.

) &2 11 2528 2 605 mil il L

@ Gaston Edul € @gastonedul - 9 dic. 2022

Ahora hacemos un vivo en Instagram.com/gastonedul.

Q) s 11 & 0 =047 il z
. Gastdn Edul € @gastonedul - 9 dic. 2022

En respuesta a @DukiSs)

Duko querido, el bobo es el 19 de ellos. Veni a Qatar con nosotros.

Q) 240 11 2619 0 536mi il X
- Gaston Edul € @gastonedul - 9 dic. 2022

Si quieren les digo a quien fue.

O 9e93 1 =140 O 2076 mil i X

%'i Gastén Edul €& @gastonedul - 9 dic. 2022

Seguimos.

QAIAR _(

foeE &7
o Qs

NN

FHA - e

Smy

Wavir

O &7 1 2923 QO 128.4mil il
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DIA 21 (10/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 8
Informacion, hipervinculos, contenido propio, curiosidades e imagenes. El dia
después de lo que fue uno de los partidos mas complicados del mundial, Argentina

ya encaraba una nueva semifinal.

. § Gastén Edul @ @gastonedul - 10 dic. 2022

@ Mingln jugador argentino corre riesgos de sanciones. Es falso.
Siempres que hay mas de 5 amarillas FIFA abre un expediente, es
protocolar.
Marcos Acufia y Gonzalo Montiel no pueden jugar vs Croacia por
acumulacion de tarjetas.

O 325 Tl 2130 ¢ 52.5mil il

DIA 22 (11/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 11

Informacion,

hlpervmculos, 2% Gastén Edul @ @gastonedul - 11 dic. 2022
@ 5

. . Rodrigo De Paul se siente bien y esté pars ser titular vs Croacia.
contenido propio,

curiosidades e
imagenes. Las
publicaciones que mas
interacciones tuvieron
son las relacionadas
con la posible salida
del equipo titular de
Rodrigo De Paul
debido a una lesion.
Edul confirmo en todo
momento que el

jugador estaba apto

para jugar las Q 22 Q. 170 © eomi i

semifinales.
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DIA 23 (12/12/22)
CANTIDAD DE TWEETS: 5
Informacion, hipervinculos, contenido propio y curiosidades. El contenido con mas

interacciones es el vinculado al enfrentamiento contra Croacia por las semifinales

de la copa del mundo.

.8 Gaston Edul € @gastonedul - 12 dic. 2022
Argentina va a jugar las semifinales de la Copa del Mundo con su camiseta
titular, pantalones blancos ¥y medias blancas.

0

345 Tl 2535 o) 7E.2Ami ihi T

.2 Gastén Edul € @gastonedul - 12 dic. 2022
Ya es martes en Qatar. Hoy juega Argentina por un lugar en la final de la
Copa del Mundo.

Q) ss5 11 5.4 O 102mi tht L

DIA 24 (13/12/22) ARGENTINA VS CROACIA

CANTIDAD DE TWEETS: 18

Informacion, hipervinculos, contenido propio, formaciones, imagenes, curiosidades
y segmentos sacados del programa de TyC Sports. Muchos post emotivos acerca
del seleccionado argentino y una nueva final de la copa del mundo, uno de los que
mas interacciones genero fue el relacionado con una “molestia” de Messi durante el

partido.

g "' Gaston Edul @ =gastonedul - 13 dic. 2022

| =0 Messi esta bien. Mo hizo falta gue lo revisen en el entretiempo.

R Tl 1435 ) 58mi i
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§'| Gastén Edul € @gastonedul - 13 dic. 2022

N &G e & oam ¢ ym

QATAR ¢

MW

visA W\

N -

Q s64 T 5024 Q 1912mi thi

% '| Gast6n Edul €@ @gastonedul - 13 dic. 2022

Vamos a jugar |a final de iz Copa del Mundo.

w0

Q 25 T #Hami Q 100.4 mi ihi

DIA 25 (14/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 7
Informacioén, hipervinculos, contenido propio, imagenes, curiosidades y segmentos
sacados del programa de TyC Sports. A estas alturas ya se conocia quienes iban a

ser los equipos representantes de la final de la copa del mundo
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-_% " Gastén Edul € @gastonedul - 14 dic. 2022

Q 65 11 2634 QO 54.5mil

.2 Gastén Edul € @gastonedul - 14 dic. 2022
La final de la Copa del Mundo de Qatar 2022:
Argentina vs Franciz el 18 de diciembre a las 12 (ARG) en el Estadio Lusail.

Q 209 11 1850 Q 33.4mi iht &
DIA 26 (15/12/22)
CANTIDAD DE TWEETS: 8

Informacion, hipervinculos, imagenes, curiosidades, contenido propio y segmentos

de TyC Sports. Mucho contenido de cara a la final de la copa del mundo.

@ Gaston Edul €8 @gastonedul - 15 dic. 2022

Micolds Gonzalez v Joaguin Tucu Corres vienen a acompafar &l plantel en
a final de la Copa del Mundo.

Q) 151 1 1397 ) 50,4 mil il 14.5mM 1

@ Gastén Edul 8 @gastonedul - 15 dic. 2022

Argentina va a jugar la final de la Copa del Mundo con su camiseta titular.

O as4 11 5083 1012 mil ihl T

i
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DIA 27 (16/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 20

Informacion, hipervinculos, imagenes, curiosidades, formaciones, contenido propio
e interacciones con los seguidores. Mucho contenido acerca de la final del mundo,

formaciones, estado fisico de algunos jugadores y la secciéon “Preguntas” con sus

seguidores.

§'| Gastén Edul €@ @gastonedul - 16 dic. 2022

cPreguntas?

Q 2213 11 216 QO 12.8mil i 23m i P

2% Gastén Edul @ @gastonedul - 16 dic. 2022
@ La idea es que el recibimiento de la gente en la final de la Copa del Mundo
$23 muy parecido a cuslquier partido de nuestro fitbol.
Mé&s de 35 mil argentinos. Locales.
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DIA 28 (17/12/22)
CANTIDAD DE TWEETS: 9
Informacion, hipervinculos, imagenes, curiosidades, formaciones, contenido propio
e interacciones con los seguidores. Contenido acerca de la final del mundo, estamos
en el dia previo al tltimo partido del mundial.

ﬁ Gastén Edul & @gastonedul - 17 dic. 2022

En Doha ya es domingo. Argentina juega hoy por la final de la Copa del
Mundo. Una vez més. La sexta en la historia. Argentina lo intenta de vuelta.

=

Q aa2 11 5956 Q 857 mil i 1.8m

i’i Gastén Edul €@ @gastonedul - 17 dic. 2022

Se terminaron los entrenamientos de este plantel en Qatar 2022.

[»

Q o287 11 5487 Q© 20.2mil e 48 M
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DIA 29 (18/12/22)

CANTIDAD DE TWEETS: 21

Informacion, hipervinculos, contenido propio, formaciones, imagenes, curiosidades
y segmentos sacados del programa de TyC Sports,. Mucho contenido multimedia,
sobre todo en el post partido, una gran cantidad de interacciones en muchas

publicaciones.

Leo Messi le muestra |a copa &l pueblo argentino. En breve la tienen alla
con usteces.

§’| Gastén Edul €@ @gastonedul - 18 dic. 2022

AR

[=»

Q 292 11 93813 QO 1185mi i 6.9M

% ’| Gastén Edul & @gastonedul - 18 dic. 2022
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e Analisis

El periodista Gaston Edul es un cronista del dia a dia de la seleccién

argentina que tomo mucha relevancia en el contexto del mundial.

Ahora. Muchas de las posibilidades que se le presentaban y presentan a
Gastén no vinieron desde un principio de la mano de las redes sociales sino del
vinculo con el medio para el que trabaja. Porque si ponemos en vista lo anterior
dicho por Diego Yudcovsky acerca del reconocimiento del periodismo deportivo

digital en Argentina, es un concepto que no esta distinguido en nuestro pafs.

Las mejores posibilidades hoy por hoy te la pueden dar el periodismo
tradicional pero la mayor audiencia y un mejor manejo propio de contenido te lo
puede dar el periodismo digital. En simple palabras Gastén Edul equilibra la

balanza en ese aspecto.

Si observamos su trabajo como periodista en el medio, su labor era ser el
encargado del campo de juego de la Seleccion Argentina en cada partido del
mundial Qatar 2022 para la trasmision oficial de TyC Sports, uno de los medios

deportivos mas grandes de Argentina.

Esto le permiti6 ser parte de muchos acercamientos a jugadores del
seleccionado argentino, lograr entrevistas y charlas interesantes para la audiencia,
destacar detalles y momentos que por ahi era imperceptible para sus colegas
ubicados en otros lugares, etc. Es decir, concretar el objetivo principal de un
periodista que se encarga de estar en el campo de juego de un evento futbolistico

tan importante como lo es la Copa del mundo.

Mientras que en las respectivas redes el contenido generado es
aprovechado por el lugar que le da el medio, de esta manera se puede hacer los dos

trabajos en conjunto, informar, contar a través de stories, reels, cronicas etc.
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Imagen: Gaston Edul en un mavil en vivo junto a Lionel Messi

Practica de observacion: Juan Pablo Varsk

En el estudio también se plante6 como objetivo analizar el impacto de la
transformacidn digital en el periodismo deportivo, centrandose en la narrativa de
Juan Pablo Varsky en Twitter durante el Mundial de Fuatbol 2022. Exploraremos
cémo ha influido en la interaccidn con la audiencia y la calidad de la informacién

proporcionada por este periodista de renombre.
;QUIEN ES?

Juan Pablo Varsky es un periodista argentino que actualmente trabaja en
DSports, TNT Sports, JPV Podcast, Bolavip, y en CNN Radio Argentina. Se desempefia

como conductor, comentarista deportivo y redactor.
Nombre y apellido: Juan Pablo Varsky
Edad: 52 afnos

Profesion: Periodista, columnista y comentarista deportivo

TIPO DE CONTENIDO

109



Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo
Afio 2022/2023

Un caso particular de la comunicacién en redes sociales es la del periodista
Juan Pablo Varsky que representa un gran ejemplo de como la comunicacion
contemporanea ha evolucionado y se ha adaptado al mundo digital. Juan Pablo
Varsky es un destacado periodista argentino que ha dejado una huella indeleble en

el Ambito del periodismo deportivo y la comunicacién en linea.

A través de sus multiples cuentas en redes sociales, especialmente en Twitter,
Varsky ha establecido un sélido ajuste entre el mundo del deporte y sus
seguidores. Su presencia en linea se caracteriza por el andlisis deportivo,
comentarios perspicaces y un toque personal que conecta de manera especial con

su audiencia.

< VarskySports @

192,4 mil Tweets

VARSKY
SPORTS

VarskySports &

@VarskySports

Bienvenidos al Canal de Deportes en Twitter. Facebook.com/VarskySports.
nstagram.com/VarskySports varskysports@bolavip.com

£ Periodista () ® Desde Buenos Aires, Argentina ¢2) VarskySports.com.ar
©) Fecha de nacimiento: 27 de octubre Se unid en abril de 2010

134.4 mil Siguiendo 2 M Seguidores

“VarskySports” es el trabajo mas notorio de periodismo deportivo en
Argentina en la red social Twitter, el usuario lleva hasta la fecha (2/07/2023) un
total de mas de 190.000 twetts publicados desde el afio 2010, que es el afio en el
creo su cuenta, hablamos de un periodista que al momento de crearse su cuenta ya

ejercia la profesién de manera profesional.
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Los numeros que presentan promedian alrededor de 40 posteos por dia

desde abril del 2010 hasta julio del 2023.

En el marco del mundial de fatbol 2022 “Varsky Sports” realiz6é una gran
cantidad de posteos desde el 20 de noviembre del 2022 hasta el 18 de diciembre
del 2022.

Los tweets y posteos relacionados con el mundial de fatbol eran mas que
nada informando acerca del dia a dia de la mayoria de las selecciones, anticipando
alguna que otra lesion de, hablando de rumores, informando sobre los resultados
de algunos partidos que se jugaban en la jornada, goles, estadisticas, declaraciones
de algunos jugadores, hipervinculos (BOLAVIP) curiosidades que sucedian en

Qatar o en otros paises, los famosos hilos, efemérides y fotos/videos emotivos.

28% VarskySports @ @VarskySports - 4 dic. 2022
Bukayo Saka es una de las figuras del Mundial. Ya lleva 3 goles, pero la
jugada més importante la hace afuera de la cancha: ya ayudé a financiar
cirugias para 120 nifios en Kano, Nigeria § B, de donde sus padres. "Me
282 VarskySports @ @VarskySports - 9 dic. 2022 siento bendecido de poder hacerlo" @@
Dos personas. El abrazo de un pafs entero.

% VarskySports @ @VarskySports
FINAL DEL PRIMER TIEMPO!

#ARG Z derrota1-0a #AUS @ por los 8vos de final de #
de Messi.

Gracias a la herramienta de Twitter de bisqueda avanzada se puede saber
cuantos de los casi 200mil tweets fueron en el marco del mundial. Varsky Sports se

destaca no solo por lo futbolistico sino por todo lo que tiene que ver con el mundo
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del deporte, aun asi, si hablamos del evento deportivo mas representativo en
Argentina como es el Mundial y es obvio que el contenido que mas demanda tendra

en este contexto sera el relacionado con el mundial.

@ VarskySports & @VarskySportsf 15 dic. 2022 @

& Se cumplen exactamente 10 afios de UNOS de esos
#GolesQueNoTePuedenFaltar. Adel Taarabt dibujaba esta obra de arte
para Queens Park Rangers en la Premier. La definicion: CAVIAR.

\ et T
N LS 8 e
——'——_‘Tmy's_ W BARCLASS

o' .
W BARCLAYS W BARCLAYS

/ [Gommentator] Here's Taarabt,

the goalscorer.

Adel Taarabt

v Fulham, 15 December 2012

0:04/033 dx &

De Premier League

Q s 11 39 Q 530 71 mil

(=

En esta imagen se puede notar una publicacién de Varsky Sports en una
fecha donde se estaba desarrollando los dias finales de la copa del mundo
(15/12/2022), este posteo es totalmente ajeno al contexto que en ese momento

era el foco principal del deporte a nivel mundial.

La publicacion en si tiene que ver con el ftbol, pero es acerca de una
efemérides sobre un lindo gol de un jugador muy poco representativo en el mundo

del fatbol. Sin embargo, siempre presenta interacciones e interés por parte de sus
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seguidores, mas alla de que sea muy poco para una cuenta de mas de 2 millones de

seguidores.

Recordemos que Varsky Sports es una cuenta que abarca informacion de
todos los deportes, es decir que hay un publico bastante amplio en cuanto a la

preferencia de diversas disciplinas deportivas.

PRIMERA IMAGEN SEGUNDA IMAGEN
&n" VarskySports @ @VazskySDorts &% VarskySports @ @VarskySports
ﬂ Olga Korbut. » Talento puro, campedn de Rolangay Top 5 del mundo. Duefio de un revés
J1.001972. que era un poema. Una manera de sentir vida y tenis. #CumpleSports Gato

Cautivé al mundo con apenas 17 afios. Gaudio.
Hizo un par de movimientos que luego fueron prohibidos por resultar
demasiado riesgosos.

Este afo se cumplieron 50 de esta joya. Disfruten. Y aplaudan. No van a
poder dejar de verlo.

De Historic Vids

Q wr T 2135 Q 1a2mil ihi &

Q 18 v 19 Q 386 il &

Como se puede apreciar en la fecha de los tweets este tipo de publicaciones
ajenas al mundial era muy comun en el perfil de Varsky Sports que aun asi podian
tener una gran cantidad de interacciones como se ve en la primera imagen y muy

pocas como se ve en la segunda imagen.

CANTIDAD DE SEGUIDORES

Weekly Followers Gained for ‘"VarskySports'

Followers
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Segun la plataforma SocialBlade, la cuenta de Varsky Sports gan6 bastante
seguidores durante el mundial promediando una suma de mas de diez mil
seguidores entre los ultimos dias de noviembre y los primeros dias de diciembre

tal y como se aprecia en el grafico.

16 DE NOVIEMBRE DEL 2022 / VARSKY SPORTS

Wednesday, 16 Nov 2022

e VarskySports: 1,978,747 Followers

18 DE DICIEMBRE DEL 2022 / VARSKY SPORTS

Sunday, 18 Dec 2022
e VarskySports: 2,029,453 Followers

VarskySports sumé mas de 50.000 seguidores en la plataforma de Twitter
logrando la meta de 2 millones de seguidores, un ndmero que hasta antes del

mundial no habia llegado.
CANTIDAD DE TWEETS

16 DE NOVIEMBRE DEL 2022 / VARSKY SPORTS

Wednesday, 16 Nov 2022
e VarskySports: 180,828 Tweets

18 DE DICIEMBRE DEL 2022 / VARSKY SPORTS

Sunday, 18 Dec 2022
e VarskySports: 183,167 Tweets

En cuanto a la cantidad de tweets es impresionante, estamos hablando de
mas de 2000 tweets en el marco del mes del mundial entre el 16/11/23 y el
18/11/23 promediando casi 100 tweets por dia. Esta mas que claro que el trabajo
que se lleva a cabo por lo menos en la cuenta de Twitter de “VarskySports” no es

auto gestionada por el propio periodista sino también por un equipo de

114



Lucas Calisaya
Afio 2022/2023

Licenciatura en Periodismo

community manager, su funcién en la red social es la de un medio de comunicacion

deportiva.
PRIMERA TWEETS EN TWEETS EN TWEETS TWEETS
SEMANA TOTAL EL MARCO RELACIONADOS | AJENOS
DEL MUNDIAL | CON LA AL
SELECCION MUNDIAL
ARGENTINA DE
FUTBOL
20/11/22 - 540 490 220 50
27/11/22
PRIMER TWEET ULTIMO TWEET (AJENO AL MUNDIAL)
;.5'%,‘9} VarskySports & ._E‘—;/-E'S»’.)‘S:w:"'.i 20 nov. 2022 2= VarskySports &

Que empiece el juego

Como pasar
Casper Ruud

madrugada, por Rafa Nadal y

De rafsel nadsl by hippo

1 138

3

SEGUNDA TWEETSEN | TWEETS EN TWEETS TWEETS
SEMANA TOTAL EL MARCO RELACIONADOS | AJENOS
DEL MUNDIAL | CON LA AL
SELECCION MUNDIAL
ARGENTINA DE
FUTBOL
28/11/22 - 510 440 380 70
4/12/22
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PRIMER TWEET

gesy  VarskySports @ @VarskySports - 28 nov. 2022
) Subi que te llevo. Edwuin Cetré y David Macalister Silva protagonizaron
esta escenz en el fitbol colombizno &

LSRRI 6.0 |

De Win Sports TV

Q 46 131 405 Q 442 il

[=»

ULTIMO TWEET

gesy  VarskySports @ @VarskySports - 4 dic. 2022
) En respuesta a @VarskySporis
Harry Kane es un lfder silencioso. Con la pelota en los pies, arrastrando
marcas o dando una indicacion. Y lo hace disminuido fisicamente. Cada
movimiento que realiza €s una instruccidn pars los demas. Es alguien que
entiende el juego, no solo adentro sino afuera de la cancha.

PLAYER
OF THE

() virawonin cur
| Qat.ar2n22
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TERCERA TWEETSEN | TWEETSEN | TWEETS TWEETS
SEMANA TOTAL EL MARCO RELACIONADOS | AJENOS
DEL MUNDIAL | CON LA AL
SELECCION MUNDIAL
ARGENTINA DE
FUTBOL
5/12/22 - 550 477 340 73
12/11/22
PRIMER TWEET

s 1]

pensar en #ARG Q)

@ Nicolds Tagliafico

—

N. T

(J:

~006@0eo>

ARGENTINA

O 10 T 20

e VarskySports @ @VarskySports - 12 dic. 2022
"El de mafana va a ser un partido diferente al que se dio en Rusia 2018.
Nosotros pensamos en nosotros, sabemos a qué nos enfrentamos y la
calidad de jugadores que tiene #HRV. Hay que ver cémo lastimarlos y

Q 484

=

Flto
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ULTIMO TWEET (AJENO AL MUNDIAL)

e VarskySports @ @VarskySports - 12 dic. 2022
2 La inteligencia (y la técnica) al poder.

De UEFA Champions League

QO 15 11 84 QO 1533 i 2
CUARTA TWEETS EN TWEETS EN TWEETS TWEETS
SEMANA TOTAL EL MARCO RELACIONADOS | AJENOS

DEL MUNDIAL | CON LA AL
SELECCION MUNDIAL
ARGENTINA DE
FUTBOL
6/12/22 - 578 498 380 80
18/11/22
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PRIMER TWEET

@y VarskySports @ @VarskySports - 6 dic. 2022
Q Richarlison no quiso ser menos que Rodygo y hasta le ensefid su bailea O
Fenomeno Ronaldo.

s wor, Ocur 8

De Copa do Mundo FIFA " @2

ULTIMO TWEET

@ VarskySports & @VarskySports - 18 dic. 2022
’ No te pedimos que aguantes cuatro afios mas.

Con 1293 dias nos alcanza.

53

Q 36 1 s22 Q© 9.037 i 215 mil
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CANTIDAD DE CONTENIDO EN INSTAGRAM

Por otro lado, tenemos el Instagram de VarskySports en donde se puede

medir el tipo de contenido que publicaba en el marco del mundial.

PRIMERA PUBLICACION (20/11/23) ULTIMAPUBLICACION (18/12/23)

@ varskysports @ varskysports

15.818 Me gusta

2.145 Me gusta varskysports Esto hay que convertirlo en cuadro y que
varskysports % Dejan el alma durante un mes para viva en cada uno de los hogares de los argentinos que
defender los colores de su pafs. amamos el fatbol.

En la pagina de instagram es un poco mas liviano el trafico de publicaciones
en comparacién con los numeros que se manejan en Twitter, obviamente muchas
de las publicaciones posteadas en la red social del “ex pajarito” fueron replicadas

en la cuenta de instagram, aunque en muy poca medida.
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La cuenta de instagram cuenta con un total de 116 publicaciones en lo que

fue el marco del mundial de fatbol 2022, podemos encontrar reels, publicaciones

SE 0 NWERrA
EN ELIDIA MUNDI,

SN
¥ N . -
i® . &
i DIA NACIONA
% “DEL C{
7 ’
j

motivacionales (muchas), retos y publicidades con marcas vinculadas en el
contexto mundialista (los famosos “canjes”), ilustraciones, curiosidades,
efemerides (pocas en comparacion a twitter), declaraciones e imagenes ineditas.

Recordemos que siempre la publicacion es acompafiada de una foto o un video.

CUADRO DE PUBLICACIONES POR DiA / VARSKY SPORTS INSTAGRAM

Medimos lo que fueron la cantidad de posteos en Instagram de Varsky
Sports durante el mundial de fatbol 2022 tratando de calibrar las interacciones de

los usuarios.

FECHA CANTIDAD DE INTERACCIONES

PUBLICACIONES PROMEDIO
20/11/22 3 Publicaciones +2100 ME GUSTA
21/11/22 5 Publicaciones + 900 ME GUSTA
22/11/22 (1ler partido | 3 Publicaciones +3000 ME GUSTA
de Arg)
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23/11/22 - -

24/11/22 4 Publicaciones + 1600 ME GUSTA
25/11/22 6 Publicaciones + 1750 ME GUSTA
26/11/22 (2do partido | 4 Publicaciones + 1500 ME GUSTA
de Arg)

27/11/22 2 Publicaciones + 1300 ME GUSTA
28/11/22 3 Publicaciones + 1600 ME GUSTA
29/11/22 3 Publicaciones + 1500 ME GUSTA
30/11/22 (3er partido | 7 Publicaciones + 6000 ME GUSTA
de Argentina)

1/12/22 4 Publicaciones + 2650 ME GUSTA
2/12/22 5 Publicaciones + 3800 ME GUSTA
3/12/22 (4to partido de | 8 Publicaciones + 4000 ME GUSTA

Arg)

4/12/22 Una publicacién +3000 ME GUSTA
5/12/22 2 Publicaciones +4700 ME GUSTA
6/12/22 Una publicacién + 4000 ME GUSTA
7/12/22 - -

8/12/22 Una Publicacién +3000 ME GUSTA

9/12/22 (5to partido de
Arg)

10 Publicaciones

+ 4000 ME GUSTA

10/12/22 5 Publicaciones + 2300 ME GUSTA
11/12/22 3 Publicaciones + 2000 ME GUSTA
12/12/22 3 Publicaciones + 2000 ME GUSTA

13/12/22 (6to partido
de Arg)

10 Publicaciones

+ 6000 ME GUSTA

14/12/22 2 Publicaciones + 2000 ME GUSTA
15/12/22 Una publicacion + 7000 ME GUSTA
16/12/22 Una publicacion + 6200 ME GUSTA
17/12/22 4 publicaciones + 1000 ME GUSTA

18/12/22 (FINAL ARG VS

15 Publicaciones

+ 15000 ME GUSTA
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FRA)

CANTIDAD DE SEGUIDORES

Segun la plataforma SocialBlade, la cuenta de Varsky Sports gané alrededor

de cuatro mil seguidores en el marco del mundial del fitbol.

15 DE NOVIEMBRE DEL 2022

= i

Tuesday, 15 Mow 2022

s varskysporis: 181,102 Followers

17 DE DICIEMBRE DEL 2022

Saturday, 17 Dec 2022
s Varskysports: 185,976 Followers
e Analisis

Es dificil determinar la razén exacta por la que la cuenta de Varsky Sports

tuvo mas alcance en Twitter que en Instagram. Pero a simples rasgos algunos

posibles factores podrian ser:

123

El tipo de contenido que se comparte en cada plataforma. Twitter es
conocido por ser una plataforma de noticias y debates rapidos, mientras
que Instagram se centra mas en contenido visual y visualizacion de fotos
y videos.

La frecuencia con la que se publican contenidos en una plataforma
puede influir en su alcance. Si Varsky Sports publica mas a menudo en
Twitter, es posible que haya alcanzado a mas personas en esa
plataforma. Lo cual queda en evidencia ya que Varsky Sports publicé
116 publicaciones en Instagram durante el mundial y en Twitter
recolectdé mas de tres mil tweets durante el mundial.

La cantidad y la interaccién de seguidores en cada plataforma también

son factores clave. Varsky Sports tiene muchos mdas seguidores activos




Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo
Afio 2022/2023

en Twitter que en Instagram, en ese caso su alcance es mayor en Twitter

porque claramente su audiencia es mas notoria.

VarskySports en redes sociales, especialmente durante el Mundial de Futbol
2022, se destacé por su activa participacién con mas de 2000 tweets, aunque
algunos de ellos no estuvieran relacionados con el torneo. Esto evidencia su
habilidad para mantener una presencia constante en la plataforma y abordar una

variedad de temas, lo que contribuy¢ a su influencia en linea.
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ENTREVISTA A CREADOR DE CONTENIDO DIIGITAL y PRACTICA DE

OBSERVACION A PERIODISTA

& | Q|alemania vs japon

A W
Al

)Jv-o

' oé‘quémMP
]
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POST/PARTIDO?,

¢ * -
‘desg_l_l;e’gd‘gl parlj'::lo

_naeem

ntre alemanialy/japon

Imagen: Periodista digital Diego

Yudcovsky

En el caso del mundial es muy
peculiar, bastantes creadores de contenidos,
no apuntaron necesariamente a Ila
informacion de la seleccion desde adentro,
sino que se enfocaban mucho en lo que era

cubrir un mundial desde afuera.

Esta es una entrevista a Diego
Yudcovsky, periodista de redes sociales que
nos cuenta como es el dia a dia de un
creador de contenido y que formas de
comunicar uso en su cobertura en el

mundial de Qatar 2022.

Este tipo de formato tan exitoso que proponia TikTok desde un inicio, lo

“copio” Instagram con los “reels” en 2019, a su vez YouTube también se sumé al

mismo formato que tenia TikTok pero con el nombre “shorts” en 2021. Estas

funciones se alimentan de ese algoritmo “roto”, sin embargo el mas fuerte y exitoso

no deja de ser el de la aplicaciéon china.

Esta es una entrevista a Diego Yudcovsky, periodista de redes sociales que

nos cuenta como es el dia a dia de un creador de contenido y que formas de

comunicar uso en su cobertura en el mundial de Qatar 2022.
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Nombre y apellido: Diego Yudcovsky

Edad: 25 afios

Profesion: Técnico superior en Periodismo con Orientacién en Deportes
(En qué medio trabaja? Trabaja en www.90min.com/es/latam, y de
forma independiente en sus redes.

¢Cual es su cargo en el medio? : Social Medial Manager

:Un consejo para la gente que quiere iniciarse mas que nada en el periodismo

digital?

El primer consejo que le suelo dar a la gente que se quiere meter en el periodismo
digital es que trabajen, o sea, que se pongan a crear, que se pongan a hacer
contenido. Esa para mi es la primera medida que siempre hay que tomar. Sea donde
sea, lo mas importante es ponerse a hacer contenido en las redes sociales, porque
primero que ante la creacién de contenido termina dando por consecuencia. Que
uno se va equivocando y va aprendiendo en el proceso. Entonces, la creacion de
contenido de forma constante hace que uno vaya teniendo mejoras, hace que uno
vaya afinando distintos parametros que le gustan para los contenidos que hace. Va
viendo cémo cuenta una historia, porque el periodismo es contar una historia.
Después es diferente el modo, el formato, los tiempos que uno maneja a la hora de

contar una noticia, una historia en particular. Y de eso se trata.
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:Se hace mas dificil construir tu imagen como marca?

Primer que no me siento una persona conocida en el ambiente digital, porque ahi
a ver, es interesante lo que vos planteas, porque hoy por hoy se cree que por el
hecho de tener una cantidad determinada de seguidores uno ya pasa a ser
reconocido porque lo puede medir de una forma cuantitativa, que es un nimero.
¢Decir bueno, yo tengo 150.000 seguidores en Instagram, pero después esos
150.000 seguidores, cuantos son realmente fieles? ;Los 150.000? No creo.
100.000 tampoco 30.000 dudo. 5000 puede ser. Entonces estamos hablando de
una proporcién muy chica.

Hoy te puedes virilizar de forma rapida, sencilla, sin hacer demasiados trucos y
con un video solo después uno empleara sus mecanismos y después de saber
cémo aprovechar ese caudal de gente que ingresa a un perfil. Porque una cosa es
que yo me ponga desnudo frente a la camara, que voy a tener una fama efimera y
otra cosa es que yo le brinde un contenido a la gente, le estoy aportando cierto
valor. Que eso implique que después, al ver otro de mis contenidos, decidan

fidelizarse conmigo. Ahi esta la diferencia.
(La mejor forma de hacer periodismo en redes es con los vlogs?

Yo creo que la mejor forma de hacer periodismo es en la calle o teniendo contacto
con la gente. La gente es protagonista de las historias. Nosotros entendemos que
el periodismo es una rama de lo que tiene que ver con la comunicacién en si. Y la
comunicacion se da dentro de un contexto, de una sociedad determinada, en una
coyuntura determinada, en la cual vos te vas dando cuenta de distintas cosas que
va contando la gente, porque el periodismo es contar historias. Después, por eso
yo te decia en la respuesta anterior depende del formato, depende de los tiempos,

depende del modo que vos lo montes.
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¢ Qué formato usaste en tus coberturas de Qatar?

Lo mejor de hacer periodismo para mi es en la calle, en el contexto que lo
habré dicho que fue en el Mundial, seguramente. Porque lo cierto es que yo lo
que estaba viendo era que los periodistas que estaban acreditados por FIFA,
por por la AFA, que a mi no me habian acreditado, que al fin y al cabo me
hicieron un favor en ese momento. Porque por un lado hubiese tenido entrada
gratuita, pero por otro lado me hubiese perdido la posibilidad de estar ahi con
los hinchas en las tribunas. Yo tuve la posibilidad con una entrada de hacerme
el boludo por completo y pasarme de tribuna a tribuna, meterme en hinchada
como la de Senegal. O sea, estuve en contacto con gente de Senegal, de Tunez,
de Camertn, de Corea del Sur, que, siendo periodista, por donde entraban los
periodistas, por por donde se movian, no lo hubiese generado nunca y no

hubiese tenido el impacto que después terminé teniendo.
.Crees que ese es el formato que te gusta?

No sé qué me gusta. Me gusta todo y a la vez nada. No me encanta laburar, te
soy sincero, me divierten los resultados mas que el laburo y eso a veces es un
problema. Pero el formato que mas me gusta es la entrevista. A mi me gusta
mas entrevistar que cualquier otra cosa. Me gusta mucho la entrevista
presencial, pero bueno, la gran mayoria de las entrevistas que hice fue por
zoom, por meet, o sea de forma digital y que no es lo mismo.

Después si me divierte mucho hacer vlogs, me divierte mucho hacer lo que es
tipo cobertura en la calle, en exteriores, porque ahi se da una légica de chiste,

de gracia, que uno no la puede tener.
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(Qué opinas del impacto periodistico de Gaston Edul en el mundial?

A Gaston lo conozco, hablé varias veces con él. De hecho, algunos contenidos
hicimos juntos antes del Mundial, hoy a Gastdn le sirve mas comunicar por sus
redes que por TyC Sports. Lo que pasa es que la banca que te puede dar un medio,
como TyC Sports es bastante grande. En cuanto a lo que tiene que ver con
acreditaciones y con exposicion, por una cuestion de derechos, con TyC Sports te
aseguras un 50% de la gente que ve a la Seleccion Argentina, te van a ver a vos. A
TyC Sports le sirve que sus periodistas tomen mucha relevancia. Bueno, eso es

importante, la construccion de la marca personal.
(Como fue cubrir un mundial para redes sociales?

Vos podes preparar todo lo que quieras para cubrir un mundial, pero la realidad
es que lo que programaste en tu cabeza, lo que programaste para hacer como
contenido puede no salir como imaginabas, porque ni te imaginas que te puedan
llegar a pasar. Es como te dije al principio, uno lo termina a veces viendo por los
resultados y no tanto por lo que implica la cobertura en si, el material, el

contenido. Entonces a veces termina siendo difuso en la cabeza de uno.

En Argentina ser un periodista de un medio tradicional bien posicionado
tiene sus diferencias con un periodista de un medio digital bien posicionado

en cuanto a algunos beneficios ;Por qué crees que pasa eso?

El mercado en espafiol, que es para el cual yo trabajo, es un mercado
relativamente nuevo, no es tan conocido en Argentina, no es tan conocido en
Sudameérica, pero va, va progresando. El problema aca fue la AFA, en mi caso. La
AFA primero te hacia pasar un filtro, para acreditarte en FIFA te tenias que
acreditar primero en AFA, te tenian que aprobar para mandarte como uno de los
periodistas argentinos que iba a cubrir. Yo tengo conocidos y compafieros de
90min que son de Gales, de Italia y de Reino Unido, que si se pudieron acreditar.
Pero en AFA no me pude acreditar. Para acreditarte en un club como River tenés
que estar en una radio, no acreditan medios digitales, hay que creer mas en las

redes sociales.
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;Cual crees que fue la red social que tuvo mayor impacto en este mundial?

Siguiendo la linea TikTok, yo creo que todas las redes tuvieron su impacto,
todas estan siendo muy utilizadas pero con la diferencia que TikTok fue la gran
novedad desde Rusia 2018 hasta Qatar 2022, fue la mas descargada el afio
pasado, ademdas cambio mucho la forma de comunicar en esta plataforma, antes
la gente hacia baile ahora la gente hace contenido, uno tiene mas posibilidades
de destacar con la viralidad que ofrece TikTok, entendiendo que con esa
viralidad y con los contenidos hechos previamente, pueden atraer al usuario en

un determinado tema.
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Analisis del periodista Diego Yudcovsky

Diego es un técnico superior en periodismo deportivo recibido en Deportea.
Con 5 afios de experiencia trabajando en radio como productor, columnista,

estudios centrales, relator y conductor.

Inicio su carrera en el periodismo digital en el 2020 cubriendo un medio
partidario del club de futbol Boca Juniors, ahora trabaja para un medio digital

internacional “90min” en su version en espaiiol.

Diego analiza al periodismo digital como un mercado “relativamente
nuevo”, asegura que por lo menos en Argentina el reconocimiento del periodismo

digital no esta tan armado como en Europa.

Sin embargo esto no quiere decir que no sea una opcién generar contenido
a través de las mismas, es un medio mas libre y con mas herramientas. Aunque
como bien detallaba en el ejemplo de una acreditaciéon para un mundial es un
tramite distinto, una barrera que el periodismo digital necesita romper para crecer

en Argentina, esas y otras cuestiones estan sobre la mesa de estudio a futuro.
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COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA

Encuesta: Interpretacion de los datos

La recoleccion de datos de la encuesta realizada es atreves de Google Forms,
una plataforma muy conveniente para estos casos. La encuesta se realizé entre la
primera y segunda semana de mayo del 2023, un link que se comparti6 a través de

dos aplicaciones, Instagram y Whatsapp.

La encuesta descartd datos personales, sexo y edad, asumiendo el circulo
publico al cual se le fue otorgado el link, se entiende que no sean personas mayores
a 35 afios. Estos datos no son excluyentes por lo tanto los encuestados son

andénimos.
Total de encuestados: 20

Cabe aclarar que en la primera pregunta la gente podia elegir mas de una
opcion, de esta manera los 20 encuestados tuvieron que seleccionar las redes
sociales que usa frecuentemente. Si bien todos podian elegir varias redes, el 90%
se inclin6 por una red social en particular que con justos y obvios argumentos es
actualmente de las mas usadas y con mdas usuarios por detras de Facebook y

YouTube, hablamos de Instagram.

e Esto es muy importante ya que al ser pocos los encuestados la opinion
publica/popular no deja de ser inequivoco de lo que pueda llegar a
opinar una muestra ain mas grande. Instagram es actualmente la red de
mayor impacto social a pesar de tener menos usuarios que Facebook y
YouTube. Esto se debe a su enfoque en la expresiéon visual, la
conectividad entre usuarios, la promocion del comercio y la influencia
social, algo que en su momento las redes sociales mas conocidas no

lograron.

Twitter quedd en el segundo lugar con un 80% de votos, una red social
muy reconocida y antigua en el ambiente digital en donde muchos de los

usuarios tienen la posibilidad de compartir lo que piensan escribiendo
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con los famosos hilos, fotos o videos, dentro de lo que es el periodismo
deportivo es un portal muy usado por bastantes profesionales de la
Argentina.

En tercer lugar, se ubic6é TikTok con un 60% de votos, hablamos de una
red social nueva de origen chino que se volvi6 muy popular en los

ultimos afos, principalmente en tiempos de pandemia.

YouTube con un 55% se posiciono en el cuarto lugar, un sitio donde
todos alguna vez entramos para ver videos de cualquier indole, hoy por
hoy no tiene el mismo impacto que antes, pero sigue vigente para el uso

habitual de la gente.

Twitch por su parte no fue tan relevante ya que se queddé en el dltimo
lugar con un 15%. Podriamos decir que se debe a la reciente
implementacion del streaming como fuente generadora de contenido, ya
que es un enfoque mas directo y crudo con una audiencia mas madura

en temas de deportes.

Una vez recolectado el dato principal de la preferencia de la gente con

respecto a que red social usa frecuentemente es momento de comprobar si la

plataforma que eligié la mayoria en la encuesta fue la que mas entretenimiento

género en la audiencia durante el mundial. En este caso dio un resultado diferente,

la red social que mas entretuvo a la gente fue Twitter con un 55% de votos,

mientras que Instagram fue la segunda opciéon mas votada con 25% de votos y por

ultimo TikTok con un 15%.
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Twitter se ha transformado en una fuente de entretenimiento
particularmente en el ambito del futbol y aiin mas si hablamos en el
marco de un evento deportivo tan grande como el mundial.

Para empezar, Twitter permite a los periodistas deportivos y a los
aficionados interactuar en tiempo real, te conecta con un mundo donde

todos comparten el mismo gusto y pasion por el fatbol. A través de esta
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plataforma, se pueden compartir noticias, opiniones, analisis y
comentarios en tiempo real durante los partidos de futbol. Esto crea un
ambiente dinamico y participativo, de esta manera se abren espacios de
debate interesantes entre todos los usuarios.

Por otro lado, los periodistas deportivos pueden seguir a jugadores,
entrenadores, clubes y medios de comunicacion en Twitter, lo que les
permite obtener informaciéon de primera mano. Esto le ofrece al
respectivo comunicador la oportunidad de recopilar datos relevantes
para su trabajo periodistico y compartirlos con su audiencia de manera
inmediata, por ejemplo, el caso mas destacado en este contexto es

Gaston Edul.

Otra de las razones se caracteriza por la naturaleza de la red social de
volverse viral y su capacidad para generar tendencias. Los momentos
destacados, los goles, las jugadas polémicas y los eventos importantes
en el futbol pueden volverse virales en cuestion de segundos en esta
plataforma. Un ejemplo claro se da en los momentos mas picantes de la
Copa del Mundo, en el famoso “;Qué miras bobo?” en la entrevista de
Edul a Messi, nadie sabia y todos estabamos expectantes a saber quién
era el “bobo” a quien se referia Messi, esta informacién solo la sabia los
que estuvieron en el momento, y lo sorprendente de esto es que en

Twitter se supo la identidad de esta persona de manera muy divertida.

El periodista Gaston Edul jugo un poco con su audiencia de Twitter
aprovechando el momento viral que habia sucedido con él como co-
protagonista. La gente en una euforia total, queria saber quién era la
persona descrita como “bobo” por parte de Messi, hasta que el famoso
cantante de trap argentino “Duki” respondi6 el tweet de Edul apurando
la intriga, formandose esta linda interaccién entre dos fen6menos en sus
profesiones, a lo cual el periodista tuvo que responderle “Duko querido,

el bobo es el 19 de ellos. Veni a Qatar con nosotros”.
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2% Gaston Edul & @gastonedul - 9 dic. 2022
ﬁ@ Si quieren les digo a quien fue.
QO o757 1 9.240 0 209 mil il 2
@ SuperSangreloven & @DukiSS] - 9 dic. 2022 Imagen:
Hable jefecee
: tweet de
62 364 36,9 mi | x, .
Q b 1 3 ) 36.9m il Gastén
-2®  Gastdn Edul @ Edul

@gastonedul

Duko querido, el bobo es el 19 de ellos. Veni a Qatar con nosotros.

748 p. m. - 9 dic. 2022 desde s dlgy ,d=gall

En la tercera pregunta ;Cual es la red social que mas te inform6 durante el

mundial? Hubo un cruce entre las dos redes sociales anteriormente mas votadas,

hablamos de Instagram (50% de votos) y Twitter (45% de votos) por razones

claras, sin ninguna duda la informacién “primicia” en las plataformas digitales

mayormente se trabajo entre esas dos redes sociales.
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La competencia de las audiencias en este marco se maneja entre Twitter
y Instagram. Las dos redes sociales comparten bastantes caracteristicas
similares por lo cual era de esperarse este resultado.

Instagram se convirtio en un lugar donde los aficionados difundieron su
pasion por el fatbol, los momentos de drama, las celebraciones y todo
tipo de emociones se compartieron a través de fotos y videos, generando
una linda comunidad futbolera y emocion entre los seguidores de
diferentes equipos y paises.

Lo mismo sucedia en Twitter, ademds no olvidemos la relevante
diversidad de contenido que se encuentra en ambas redes. Ademas de
los tweets de los periodistas deportivos, jugadores, clubes y paises se
pueden encontrar videos, imagenes, memes y otras formas de contenido

multimedia relacionado con el fatbol. Esto complementa un componente
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visual y entretenido a la experiencia, capturando la atencién de los

usuarios.

Seguimos con una pregunta en la que el 100% de los encuestados
estuvieron de acuerdo y es relacionada a la variedad de contenido realizado en los
dos modos de periodismo visuales, redes contra la television, lo digital contra lo
tradicional ;Te parece que el contenido en redes fue mas variado que el contenido

televisivo?

e EI100% respondi6 a “Si” en esta pregunta, asegurando que el contenido
consumido en el mundial 2022 fue mas variado en las distintas redes
sociales ya que ponemos en contexto las diferentes herramientas para
distribuir el contenido que generaban, basicamente por demasiados
puntos a favor. Si bien el periodismo televisivo sigue siendo
sobresaliente y atractivo para muchas personas, el periodismo realizado
en redes sociales ha ganado espacio debido a su accesibilidad,
interactividad, variedad de contenido, personalizacién y disponibilidad
en muchas plataformas. El contenido deportivo es uno de los mas

demandados en los ultimos afios.

Seguimos analizando las plataformas y en la cuarta pregunta nos enfocamos
en el tipo de formato que le resulto atractivo en el mundial, en donde los

encuestados tuvieron la posibilidad de elegir mas de una opcidn.

e Las entrevistas con la gente y las encuestas fue la opcion mas elegida de
los formatos a eleccion con un total del 60%. Anteriormente destacamos
la popularidad de la interaccién directa y el dinamismo en Twitter,
viéndolo de este modo es normal creer que si llevamos esta dinamica a
un espacio presencial y audiovisual como son las encuestas en las calle
con gente aleatoria va a ser aun mas entretenido, el contenido de las

encuestas en la calle durante el Mundial 2022 destaca debido a la
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interaccion directa y la diversidad de opiniones, siempre con ese toque
de humor en algunos entrevistados y la famosa “nota de color” que

enriquece el contenido.

Los informes quedaron en segundo lugar con un 45%, un formato
utilizado mas que nada con el objetivo de informar datos que no mucha
gente aprecia a simple vista, las tipicas curiosidades, como llegan las
selecciones al mundial, repaso y efemérides de mundiales, entre otras

Ccosas.

La opciéon de “andlisis” obtuvo un 35%, hablamos de un formato
aplicados por aquellos comunicadores, periodistas o influencers que
estudian y observan cada detalle de los partidos, en este caso del

mundial.

Los Vlogs tuvieron un 30%, un formato que consiste en ser mas libre al
mostrar la actividad del entorno, los periodistas e influencers usaban
mucho esta modalidad en Qatar para ensefar y exponer las culturas

arabes, comidas, lugares turisticos etc.

Por ultimo las reacciones obtuvieron un 25% de votos. Nos referimos a
la reaccion tipica que se da en un encuentro de fttbol, en este caso los

partidos del mundial.

La gente también eligi6 todas las anteriores opciones mencionadas con

un 25% de votos.

En la sexta pregunta ;A través de qué medios de comunicaciones te
informaste durante el mundial? Observamos que tipos de medios de comunicacién
fueron descriptos por los encuestados, es decir no hubo opciones, sino que la idea
era saber si entendian el concepto de redes sociales como medio de comunicaciéon

preferentemente a la hora de informar. En este caso respondieron 18 encuestados
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y la mayoria tiene representado esa idea, también afiadiendo en algunas

respuestas tanto la TV como las redes sociales.

Muchos si entendieron e incluso en las respuestas repetian mucho la
palabra “redes sociales” con un 40%. Algunos fueron mas especificos y
se inclinaron por responder directamente Twitter con un 15% o
Instagram (10%), donde también podemos sumarla al 40% obtenido de

redes sociales, con una respuesta mas informal “celular”.

Por otro lado, la TV no se qued¢ atras, se eligié un total similar de 45%
entre respuestas que contenian las dos opciones mas obvias como “Tv y
redes”, “redes sociales, Instagram, Facebook y tv”, “Tv y redes
(mayormente Instagram)”, el medio televisivo mas nombrado fue TyC
Sports (25%) siguiéndolo de Espn (10%) y con una respuesta a favor del
consumo de TNT Sports (5%).

Pasamos a la séptima pregunta en donde vamos a ser mas profundo con el

tema del consumo de informacion. ;Cual fue el periodista indicado para nutrirse de

datos e informacion durante el mundial? Segun la opinién de 18 encuestados,

muchos coincidieron en un periodista profesional que ya lo mencionamos bastante

en parrafos recientes.
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Con un total de 16 votos, alrededor del 90%, la gente eligié informarse
con el contenido de Gaston Edul por varias razones que ya
menciondbamos antes, sobretodo la credibilidad que fue tomando

cobertura tras cobertura, y su labor tanto en redes como en TyC Sports.

El otro 10 % restante estuvo repartido entre otros 3 periodistas muy
reconocidos en el ambiente digital con una sola respuesta para cada
uno, hablamos de Flavio Azzaro, ex panelista de un programa de TyC

Sports, ahora con mejor audiencia en su canal de YouTube, dedicado al
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100% en el periodismo digital, Pablo Carroza, un caso similar al de
Azzaro, un ex periodista de los medios tradicionales que ahora genera
su propio contenido en las redes sociales, principalmente dedicado al
analisis en su canal de YouTube y por ultimo Sofi Martinez, que es un
caso mas similar al de Gaston Edul, periodista que trabaja para Espny la
TV Publica pero a la vez muy enfocada en generar contenido
periodistico en redes sociales, no tan de caracter informativo sino mas

con un toque de entretenimiento.

La dltima pregunta se dividi6 en dos partes. En primer lugar, analizamos

cudl red social es la que tuvo mayor impacto en el transcurso del mundial en

plataformas con distincién audiovisual, por eso dejamos de lado Twitter ya que no

es de caracter audiovisual precisamente. Y en segundo lugar los encuestados

especificaron él por qué.
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Sin dudas y con un 55% de votos, la respuesta de la gente fue clara,
TikTok, una red social que no estaba en los planes de los comunicadores
en aquel mundial de fatbol 2018, pero que esta vez se convirti6 en la red
social del momento, en opinién de la gente la que mayor impacto tuvo.

Las respuestas especificas fueron claras con testimonios como “La gente
es lo que mas consumid en todas las edades”, “Al ser videos cortos
mantiene entretenida a la gente” o la mas logica “Viralizar el contenido
es mas facil” y con una opinién muy especifica como “TikTok por la
versatilidad del contenido, la constante actualizacién y el algoritmo

particular”.

Un 20% eligi6 Instagram con comentarios como “En cuanto a contenido
y material Instagram” o “Por la inmediatez y la variedad de contenidos”

entre las mas destacadas.
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Por ultimo, el 10% seleccion6 Twitch y un 15% YouTube generalmente
con comentarios como “La cantidad y calidad de analistas”, “analisis

picantes y reacciones” y “masividad y contenido”.

Encuestas: Resultados

1- ¢Que redes sociales consumis frecuentemente?
20 respuestas
TikTok
Twitch
YouTube
Instagram

Twitter

|_|:| Copiar

2- Mundial Qatar 2022: ;Cual es la red social que mas te entretuvo durante el
mundial?

20 respuestas

@ TikTok

@ Twitch

® YouTube
@ Instagram
@ Twitter
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3- Mundial Qatar 2022: ;Cual es la red social que mas te informo durante el mundial? LD Copiar

20 respuestas

® TikTok
@ Twitch
® YouTube
® Instagram
@ Twitter

4- Mundial Qatar 2022: ;Te parece que el contenido en redes fue mas variado que el IO copiar

contenido televisivo?

20 respuestas
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5- Mundial Qatar 2022: ; Cuales de estos formatos te atraen?

20 respuestas

Reacciones

Entrevistas / Encuestas con la

Todos los anteriores

6- Atraves de que medios de comunicaciones te informaste durante el mundial?

20 respuestas

1(5 %1 (5%1 (5 %1 (5%;1 (5%) | 1(5%1(5%;1 (5% (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5 %1 (5% (5% (5% (5 %1 (5%)
;

Celular Ninguno en especifico Siempre que podia . Tv y redes (mayorment... Tyc sports
Gaston edul Twitter Redes sociales y TaV Television TyC Sports (Redes y TV)
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7- Seguiste informacién de algun periodista en particular? Si la respuesta es si, |0 copiar
especificar quien.

18 respuestas

2(11.1 %) 2 (111 %)

1(5.6%)1(56%)1(56%) 1(56%)1 (5.6 %) 1(5.6%)1 (5.6 %) 1 (5.6 %) 1(5.6%)1(5.6 %)

Gaston edul Gaston Edul.
Edul Azzaro Carroza Gastdn Edul

8- En cuanto a redes sociales de caracter audiovisual ;Cual red social crees que tuvo |_|:| Copiar
mayor impacto en el transcurso del mundial? Especifique

20 respuestas

@ TikTok

® Twitch

@ Youtube
® Instagram
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8- ¢Por qué?

18 respuestas

Porque la gente es lo que més consumio en todas las edades

Por la viralizacion, pero en cuanto a contenido y material Instagram
Por anélisis picantes y reacciones

Por la inmediatez y la variedad de contenidos

Porque la red en si se popularizé bastante durante los ultimos afios.

Porque la gente concurria al lugar mas comun donde se encuentran todo el resto de las otras redes
sociales

Contenido emotivo .
Porque al ser videos cortos mantiene entrenida a la gente

Porque es la que mas informacién informacion brindé

Porque el contenido suele durar mas

Viralizar el contenido es mas facil

Porque es la que mas gente utilizaba en el momento del mundial

TikTok por la versatilidad del contenido, la constante actualizacién y el algoritmo particular

Facil viralizacion

Porgue es la que mas contenido variado podia brindar

Masividad y contenido

Facil acceso y costumbre

Por la cantidad y calidad de analistas
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Conclusidon

Para empezar a interpretar los datos debemos tener en cuenta el gran
evento en el cual se abarca el estudio, el mundial de fdtbol es por lejos el
acontecimiento deportivo mdas reproducido a nivel mundial, los ndmeros de
audiencias en televidentes se superan en cada edicién sobretodo en el partido

final.

Segun datos oficiales de la pagina web de la FIFA (Fédération Internationale
de Football): “El 18 de diciembre de 2022, 88.966 espectadores abarrotaron el
Estadio de Lusail y cerca de 1.500 millones de personas en todo el mundo

presenciaron una vibrante final entre Argentina y Francia.

Justo un mes después de que Lionel Messi, Lionel Scaloni y la Albiceleste
alzaran el trofeo, repasamos algunos datos y cifras registrados dentro y fuera
de la cancha que reflejan la magnitud del mayor evento unideportivo del

planeta.

Las primeras cifras sugieren que alrededor de 5.000 millones de personas han
interactuado con la Copa Mundial de la FIFA Catar 2022, siguiendo el
contenido del torneo a través de una serie de plataformas y dispositivos en
todo el universo de los medios de comunicacién. En las redes sociales, segiin
Nielsen, ha habido 93,6 millones de publicaciones en todas las plataformas,
con un alcance acumulado de 262.000 millones y 5.950 millones de

interacciones.”

A partir del analisis realizado, se comprob6 el supuesto de investigacion planteado

al inicio del trabajo acerca del profundo impacto de la transformacién digital en la
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actividad del periodista deportivo en diversas dimensiones, incluyendo Ia
narrativa, la interaccion con la audiencia y la calidad de la informacién

proporcionada.

Entre los efectos mas significativos, se destaca la narrativa dinamica y el
“multiformato”. La era digital ha permitido a los periodistas deportivos diversificar
sus formas de contar historias. Ahora pueden combinar texto, imagenes, videos y
elementos interactivos en sus reportajes. Esta narrativa multiformato no solo
atraen a una audiencia mas amplia, sino que también enriquecen la comprensiéon

de los eventos deportivos.

Otro de los aspectos claves es la posibilidad de comunicar en tiempo real y
contar con una actualizacién continua. Los periodistas pueden proporcionar
actualizaciones en tiempo real, lo que permite a los seguidores estar al tanto de los

eventos deportivos mientras ocurren.

En el estudio también se determiné una mayor interacciéon entre los

periodistas deportivos y su audiencia, rompiendo cualquier tipo de barrera.

En resumen, la transformacion digital ha reconfigurado el periodismo
deportivo en multiples aspectos. Ha ampliado las posibilidades narrativas, ha
acercado a los periodistas a su audiencia, ha globalizado la cobertura deportiva y

ha impulsado la demanda de informacién en tiempo real.

Durante la cobertura del Mundial de Futbol 2022, los periodistas deportivos
investigados utilizaron una variedad de herramientas proporcionadas por redes

sociales como Twitter, YouTube e Instagram. Estas herramientas incluyen la

146



Lucas Calisaya Licenciatura en Periodismo
Afio 2022/2023

capacidad de transmitir en vivo, publicar fotos y videos, crear encuestas

interactivas y utilizar hashtags para categorizar y promocionar su contenido.

Con respecto a su rutina diaria, se observo una fuerte presencia en sus
redes sociales, publicando actualizaciones frecuentes, videos de analisis,

entrevistas en vivo y contenido interactivo.

Cabe destacar que la cantidad de publicaciones y videos varié segun el

periodista, su enfoque y la plataforma especifica utilizada.

El analisis de la interaccién de la audiencia durante la cobertura del Mundial
de Futbol 2022 revel6 que los seguidores participan activamente al comentar, dar

"me gusta", compartir y retuitear contenido relacionado con el torneo.

También se observé un aumento en la conversacion sobre temas especificos
del Mundial y un alto nivel de compromiso por parte de la audiencia en las redes

sociales de los periodistas deportivos.

La creacion del contenido deportivo en las redes sociales lleva por detras un
un trabajo apasionante y desafiante. Para empezar, el comunicador necesita
ejercer una planificacion estratégica, la investigacion y la creatividad constante ya
que de esta forma se puede construir una presencia digital sélida que conecte con
las personas que consumen los temas y intereses dentro del motor de busqueda de

las plataformas.

Este proceso implica desde un principio la dedicacién, el conocimiento del
deporte y la capacidad de adaptarse rapidamente a las tendencias y eventos

actuales. El trabajo de crear contenido deportivo en las redes sociales puede ser
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gratificante al ver como se construye una comunidad activa y comprometida, se les

vende a los seguidores una experiencia enriquecedora con un formato propio.

El comunicador digital por lo general no respeta un parametro lineal de
autoridades superiores, debido a que en la mayoria de los casos es el propio
periodista quien maneja su entorno laboral, esto lleva un trabajo mas profundo en
la investigacidn, utilizacién de herramientas, manejo de audiencias y construccién
de la marca, porque recordemos que en las redes sociales tu perfil periodistico

representa una marca.

Sin embargo, no es menos cierto que el periodista del medio tradicional,
muchas veces, tiene mas contactos, mas oportunidades y mas ventajas dentro del

ambiente en el que ejerce su profesion.

De hecho, muchas de las posibilidades que se le presentaban y presentan a
Gaston no vinieron desde un principio de la mano de las redes sociales sino del

vinculo con el medio para el que trabaja, TyC Sports.

El periodismo en redes sociales requiere un enfoque constante y activo,
lleva tiempo, preparacion y esfuerzo, la verificacién de datos y sobretodo la

interaccion con la audiencia.

La libertad de la creacién de contenido digital es amplia pero especificas en
algunas redes sociales, determinamos que cada red social mantiene un sistema
unico, algunas presentan similitud pero por algo se diferencian una de otras. Las
plataformas tienen en comun algunos aspectos que repasamos a lo largo de la
investigacion, la mas clara la interaccion con la audiencia, la utilizaciéon de hashtags

y la elaboracion de un buen perfil.
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En Twitter el periodista debe ser breve, mantener interaccién constante con
la audiencia para generar una comunidad, utilizar hashtags y generar atencidn,
todo con solo los 280 caracteres que nos ofrece la plataforma, en el caso Edul hubo
muchas de estas caracteristicas, ser breve, directo, no utilizar un lenguaje tan
tecnico como usan los medios tradicionales ;Funciona como medio de
comunicaciéon? La cuenta de Varsky Sports publicé una cantidad exagerada de
tweets durante el mundial con bastantes interacciones de por medio, si que

funciona.

El periodista debe ser breve, mantener interaccién constante con la
audiencia para generar una comunidad, utilizar hashtags y generar atencién, todo

con solo los 280 caracteres que nos ofrece la plataforma.

En TikTok se debe mantener una relacién escencial con la produccion
propia de video, estamos hablando de la red social del momento, la de gran

impacto en los ultimos afios.

El periodista debe tener creatividad y sobretodo originalidad, la propia
aplicacion ofrece herramientas de edicion sencillas, el contacto rapido con la
audiencia debe ser clave en los primeros 3 segundos de video, los “lives”, la

utilizacion de hashtags y una buena narrativa visual para ser claros con el mensaje.

En Instagram se construye una imagen, una figura, es mas importante la
creacion un perfil profesional, esta red social es la que presenta mas desafios en

cuanto a establecer una base en el periodismo digital.

En Instagram se construye una imagen, una figura, es mas importante la

creacion un perfil profesional, esta red social es la que presenta mas desafios. En el
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caso en cuanto a establecer una base en el periodismo digital. En la misma medida

que se evaluo el éxito de Gaston Edul en twitter tambien paso en instagram.

Gaston aprovecho las publicaciones y las stories con las propias opciones
que ofrece la red, encuestas, preguntas, etc, fomentando aun mas la interaccién con
la audiencia con un contenido audiovisual variado, en resumen tratar de utilizar

todas las herramientas que ofrece la red.

Por su parte el periodista Diego Yudcovsky tambien incremento varios
seguidores en la plataforma, lo diferente en comparaciéon con Gastén Edul es la

construccion de la marca.

“Yo tengo 150.000 seguidores en Instagram, pero después esos 150.000

seguidores, ;Cuantos son realmente fieles?” - Diego Yudcovsky.

La construccién de la marca es importante en Instagram (la red social mas
consumida hoy en dia), ya que no es lo mismo trabajar en redes sociales y ser una
figura de uno de los medios de comunicacién mas importantes de Argentina dentro

del marco del mundial de futbol, que estar ligado al mundo digital desde un inicio.

En YouTube el enfoque suele ser mas profesional, hablamos de una
plataforma que se asemeja a un contenido muy similar al del periodismo
tradicional, videos en horizontal, de larga duracién y trasmisiones en vivo con

audiencia interactuando en tiempo real.

El periodista debe ser mas especifico en su nicho, desde un principio se
tiene que tener en cuenta el publico y el contenido, una calidad de produccién mas
elevada que en en las otras plataformas con una planificaciéon de guidn,
informacién y duracién, las miniaturas de los videos son muy importantes y no es
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necesario explotar el contenido, ser regular e interactivo es el equilibrio principal

de YouTube.

En Twitch el trabajo del contenido es mas flexible, incluso la propia
plataforma te da la opcién que eligas el tema de tu contenido, siempre y cuando
cumplas con ese tema en la trasmision en vivo. Esta plataforma posee un impacto

regular en la actualidad.

El periodista debe elegir su tema, lo escencial es que haya un gusto
particular en ese tema, la interaccién en tiempo real con la audiencia es importante
porque al momento de empezar un “stream”, es el inico momento en donde los
seguidores pueden conectar con el usuario, lograr colaboraciones y mantener una

personalizacion propia del canal son aspectos fundamentales.

Una opcién muy utilizada por varios usuarios de esta red, es promocionar
su canal de Twitch a traves de otras redes sociales con mayor impacto ya que es la

plataforma con menos relevancia en comparacién con las anteriores estudiadas.

El periodismo digital lleg6 para diversificar el formato tipico del periodismo
tradicional con coberturas mas detalladas, con perspectivas amplias y en tiempo
real, estos cambios le han facilitado algunas ventajas al periodismo deportivo en el

mundial.

En cuanto al surgimiento de las redes sociales y su incidencia en el
periodismo tradicional, estas modificaciones brindan ventajas en términos de
interaccion, rapidez, cobertura, variedad de formatos y acceso a varios puntos de
vista de la gran parte del periodismo deportivo en Argentina en el contexto del

Mundial de Fatbol 2022.
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Para determinar los detalles mas concretamente llevar a cabo una cobertura
de un Mundial de fatbol en redes sociales puede tener varias consecuencias y

efectos en la interaccion con las audiencias.

En redes sociales se valora mucho el contenido autogestionado. Tras
obtener mayor alcance y visibilidad, la cobertura en redes sociales puede llegar a
una audiencia global, lo que aumenta la visibilidad del evento y el alcance de la

informacién compartida.

Los comentarios, likes, retweets y respuestas pueden generar una
conversacion activa durante los partidos, es lo que mas te acerca al publico y lo que

mas se aprecia hoy en dia.

Justamente este impacto se da en eventos de gran interes global. El fatbol
despierta fuertes emociones, y las redes sociales ofrecen un espacio para expresar
alegria, frustracion, entusiasmo y mas. Esto genera un sentido de comunidad entre

los seguidores.

La cobertura en redes sociales puede fomentar el compromiso con los
seguidores y con el torneo. Pueden realizarse encuestas, concursos y debates para

involucrar a la audiencia.

El estar en los momentos destacados, los goles, las jugadas increibles y las
anécdotas pueden convertirse en un contenido viral en las redes sociales,

aumentando la visibilidad de la marca.

Otro punto negociable son las marcas, las empresas pueden aprovechar la

cobertura para promocionar productos relacionados con el futbol, como camisetas,
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balones y otros articulos deportivos. Hoy en dia es muy comun que los periodistas

digitales se relacionen con la promocion de apuestas deportivas.

Una cobertura exitosa puede dejar un impacto duradero en la percepcién de
la marca y la fidelidad de los seguidores, no solo durante el torneo, sino a largo

plazo.

Para finalizar, el comportamiento de las audiencias en el periodismo digital
y tradicional varia en varios aspectos clave debido a las diferencias en las

plataformas y los formatos.

El Periodismo Digital presenta

Acceso Inmediato

e Interacciéon y Comentarios

e Personalizacion de intereses
e Medicion de Audiencia

e Multimedia y Enlaces

e Lenguaje menos estricto

Desde el surgimiento de los medios digitales, el trabajo periodistico se ha
transformado significativamente, la forma en que los periodistas deportivos, como
Gaston Edul y medios como Varsky Sports son un buen ejemplo a seguir y el

Mundial de Fatbol 2022 proporciona un enfoque claro de esta evolucidn.

e Con el auge de las redes sociales y las plataformas digitales, los
periodistas deportivos ahora tienen la capacidad de brindar una
cobertura en tiempo real de los eventos deportivos. Durante el Mundial

2022, Gastén Edul publicé mas de 10 tweets cuando habia partido de la
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seleccion argentina, lo que refleja la necesidad de mantener a la
audiencia informada al instante. Varsky Sports también adopté esta
estrategia, publicando miles de tweets vinculados al Mundial. Esta
inmediatez se ha convertido en un estandar para la cobertura deportiva
en linea.

Los medios digitales permiten una interaccién mds directa entre los
periodistas deportivos y su audiencia. Gaston Edul organizaba sesiones
de preguntas y respuestas con sus seguidores, lo que no solo brindaba la
oportunidad de responder preguntas en tiempo real, sino que también
fortalecia la conexiéon con la audiencia. Esto demuestra céomo los
periodistas pueden involucrar a su audiencia de manera mas profunda y
directa en la era digital.

Los medios digitales han permitido a los periodistas deportivos
diversificar su contenido. Mientras que la cobertura en vivo de los
partidos sigue siendo fundamental, también se dan espacio para
publicar contenido relacionado con efemérides, curiosidades y otros
deportes. Esto amplia su alcance y atrae a una audiencia mas variada,
como se vio en el caso de Varsky Sports durante el Mundial 2022.

La exposicion en linea ha brindado a periodistas y medios deportivos la
oportunidad de llegar a una audiencia global. Durante el Mundial,
Gaston Edul y Varsky Sports experimentaron un crecimiento
significativo en el nimero de seguidores en sus redes sociales, lo que
demuestra cémo los eventos deportivos internacionales pueden servir

como trampolin para aumentar su influencia en linea.
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e Los medios digitales también permiten a los periodistas incorporar una
variedad de recursos multimedia, como imagenes, videos y graficos
interactivos, para mejorar su narracion y brindar una experiencia mas
rica a la audiencia. Esto se refleja en el uso de las historias en Instagram

y otros elementos visuales utilizados principalmente por Gaston Edul.

Las audiencias en el periodismo digital tienden a ser mas activas,
personalizadas y participativas, mientras que en el periodismo tradicional la
interaccion es mas limitada y la entrega de noticias sigue un formato mas estandar.
Existen ventajas y desafios de ambos lados, y muchas organizaciones de medios
ahora combinan elementos de ambos enfoques para llegar a una audiencia diversa

como el caso de TyC Sports, Espn, Ole.

La proyeccion a futuro del periodismo deportivo en la era digital es
increible y presenta varias tendencias y desarrollos emocionantes para los

vinculados con la tecnologia.

Solo imaginense una cobertura deportiva con la integracién de tecnologias
de realidad virtual y aumentada. La gente podria vivir los eventos deportivos

como si estuvieran en el estadio desde la comodidad de sus hogares.

La inteligencia artificial es uno de los factores que mas éxito esta
construyendo ultimamente. La IA seguira desempefiando un papel importante en
la generacion de contenido deportivo, desde la redaccién de resumenes

automaticos de partidos hasta el analisis predictivo de resultados y tendencias.

Las plataformas de Streaming estan simulando las transmisiénes en vivo

de una TV y los servicios de suscripcion seguiran en competencia con los medios
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que tienen los derechos de transmisién de eventos deportivos importantes. Esto

podria cambiar la forma en que las audiencias acceden a contenido deportivo.

La interaccién de la audiencia se volvera aiin mas central en la cobertura
deportiva, con mas oportunidades para que los fanaticos se involucren
directamente en la narraciéon de historias y en la toma de decisiones sobre qué

eventos cubrir.

Probablemente salgan a la luz nuevos formatos narrativos: La creatividad
en la narracién de historias deportivas se vera impulsada por nuevos enfoques,

como documentales, series de video y experiencias multimedia interactivas.

El alcance global del deporte seguira expandiéndose, lo que requerira una
cobertura mas diversa y la consideraciéon de audiencias internacionales en la

narracion de historias.

A medida que la lucha contra la desinformacién continta, el periodismo
deportivo digital pondra un mayor énfasis en la veracidad, la ética y la calidad del

contenido.

Los deportes electronicos son otro sector que esta tomando relevancia, los
(eSports) seguiran creciendo en popularidad y podrian integrarse mas en la

cobertura deportiva tradicional y digital.

Y lo mas importante, la variedad de medios de comunicacion deportivos
independientes que podrian seguir creciendo, ofreciendo perspectivas unicas y
analisis en profundidad que atraigan a audiencias apasionadas. Siempre hay un

nicho que falta cubrir, historias sin contar.
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El futuro del periodismo deportivo en la era digital estdA marcado por la
tecnologia en constante evolucion. Los profesionales del periodismo deportivo
deberan adaptarse a estas tendencias en evolucién para seguir siendo relevantes y
auténticos en un entorno medidtico cambiante, no es una competencia es una
evolucion y probablemente es el punta pie inicial para lo que sera el futuro del

periodismo deportivo digital.

=
=
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